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SOBRE O GRUPO CAELUM

Este livro possui a curadoria da Casa do Cédigo e foi estruturado e
criado com todo o carinho para que vocé possa aprender algo novo e

acrescentar conhecimentos ao seu portfdlio e a sua carreira.

A Casa do Cddigo faz parte do Grupo Caelum, um grupo focado na

educagdo e ensino de tecnologia, design e negdcios.

Se vocé gosta de aprender, convidamos vocé a conhecer a Alura
(www.alura.com.br), que é o braco de cursos online do Grupo. Acesse
o site deles e veja as centenas de cursos disponiveis para vocé fazer da
sua casa também, no seu computador. Muitos instrutores da Alura sdo

também autores aqui da Casa do Cédigo.

O mesmo vale para os cursos da Caelum (www.caelum.com.br), que é
o lado de cursos presenciais, onde vocé pode aprender junto dos
instrutores em tempo real e usando toda a infraestrutura fornecida pela

empresa. Veja também as op¢des disponiveis la.
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Impresso e PDF: 978-85-66250-07-7

EPUB: 978-85-5519-004-9

Vocé pode discutir sobre este livro no Férum da Casa do
Cddigo: http://forum.casadocodigo.com.br/.

Caso vocé deseje submeter alguma errata ou sugestdo, acesse
http://erratas.casadocodigo.com.br.
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PREFACIO

A era p6s-PC da computagdo pessoal chegou com tudo. Nos
tablets e smartphones, a web, finalmente, tem a chance de se tornar
verdadeiramente ubiqua e onipresente. Ainda estamos no comego
dessa nova fase da tecnologia, mas o futuro é inegavelmente da
web mdvel e dos mais diversos aparelhos de navegagao.

Essa nova perspectiva traz desafios importantes. Até ontem,
Web significava um navegador instalado em um Desktop
controlado por mouse e teclado em uma tela de tamanho
confortavel. Nossos sites foram construidos pensando nesse
cendrio.

Mas, agora, temos telas pequenas, touch screen, redes moveis e
muitas outras diferencas. Precisamos de uma nova web. Uma web
que suporte essa explosdo de dispositivos e, mais ainda, esteja
preparada para o futuro de dispositivos que ainda nem
conseguimos antever.

7

O Web Design Responsivo é a chave para essa nova Web. E
pensar em paginas que se adaptem a todo tipo de dispositivo e
contexto de uso. E sair das limitagdes de um browser Desktop e seu
tamanho previsivel, e pensar em paginas com flexibilidade que
suportem todo tamanho de tela, qualquer tipo de resolugio,
interfaces com touch ou mouse. Pensar responsivamente ¢é
repensar a web para o futuro.

4

Este livro é a ferramenta que vocé precisa para entender os
desafios do Web Design Responsivo. O Téarcio mostra os pilares de
uma interface responsiva, explora os aspectos técnicos do HTML e
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CSS, e mostra ideias para uma interface mével usavel.

E um livro que recomendo para todo desenvolvedor Web que
queira participar ativamente da nova Web. Espero que vocé
aproveite a leitura como eu aproveitei.

E, quando terminar a leitura, ndo deixe de conferir também
meu livto A Web Mobile (http://sergiolopes.org/livro-web-
mobile/). Nele aprofundo em varios outros temas relacionados a
dispositivos moéveis e sites responsivos.

Sérgio Lopes - @sergio_caelum

Instrutor e desenvolvedor na Caelum
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CapriTuLo 1

INTRODUCAO

E possivel desenvolver uma sé apresentacio para um site, um
s6 web design. Mais além: que esse design seja bem apresentado em
quaisquer dispositivos e, conforme planejado, que se adapte aos
diferentes meios em que este site é acessado. Sim, é possivel, mas
nao € o que vemos por ai.

Repare no site da CNN em um browser, em 2012:

EDITION: INTERNATIONAL 8. | MEXICO

[CUT™N video World US. Africa Asla Europe LatinAmerica MiddleEast Business  Work Sport

6th Abu Dhabi Film Festival

Make CNN Your Homepage

EDITOR'S CHOICE Malala's courage . Historic skydive . U.S.election - Beckham appeal - Murdoch spat . Shuttle Endeavour - Africa Cup

ABU DHABI FILM [z
OLpho FESTIVAL pa=

-~

wiloduull vl \N
OCTOBER 11-20

See full line-up >

Teen shot by Taliban to be in
UK hospital ‘for weeks’

E agora o mesmo site, quando visto em um dispositivo que nao
um desktop:

1INTRODUCAO 1
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EDITION: INTERNATIONAL 8. MEXICO
TV: CNNi | CNN en Espafiol

Set edition prefarenca

Video World U.S. Africa Asla Europe Latin America

6th Abu Dhabi

EDITOR'S CHOICE Malala's courage - Historic skydive - U.S.election - Beckt

Teen shot by Taliban to be in 2
UK hospital "for weeks® Israel raises drone wa

A pagina no dispositivo moével aparece cortada e, para poder se
ver a parte que estd faltando, é necessario fazer o scroll horizontal.
Ja na versiao aberta em um desktop, ela abre completamente.
Assim, vemos que a pagina da CNN nao se adaptou aos diferentes
meios pelos quais ela pode ser acessada.

Repare no mesmo efeito no site da Editora Casa do Cddigo:

2 1INTRODUCAO
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Seu carrinho Sobre nés Perguntas Frequentes . f
Livros para o programador

Nossos livros

3SFe JPA reb com JSF e Google .
JsFe JPA < ndroid
y Gilliard Cordeiro — Jodo Bosco Monteiro
Fe_ Aprenda a criar aplicagdes para a plataforma mobile
3 .. Osframewarks mais usados do mundo Java, ] { que mais tem usudrios no mundo! Crie sua aplicag3o,
@ Qi desmitificadas, paravoch criar qualquer aplicacsa, cologue-a na Play Store e aproveite seu conhecimenta
= Comprar I Comprar b

Ruby on | Test- Teste e
Rails

| Test-Driven {.‘; T
‘ Development &
|

Vinicius Baggio Fuentes

" Mauricio Aniche

A |"5a s )
Crie rapidamente aplicagdes web, com o framework = A Aprenda na prética o que é o TOD e crie aplicagoes
que cada vez mais ganha espago no mercado e que 0 confiéveis e com codigo que tados os seus colegas
vdrios desenvolvedores de renome no mundo t[ ter3o prazer em trabalhar,
recomendam .
Comprar - I

Comprar b

A mesma pagina pode ser visualizada da seguinte forma em
dispositivo mével:
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Seu carrinho

Sobre nds

Perguntas Frequentes

Nossos livros

A“"'< Aplicagdes Java para a web com JSF e JPA
Gilliard Cordeiro

Os frameworks mais usados do mundo Java, desmitificados, para

™ 4 vocé criar qualquer aplicagdo.
b,
\ Comprar b
=
G
G’O\D%e id Google Android: crie aplicagdes para celulares e
nero? tablets
'~_‘( Joéo Bosco Monteiro
— Aprenda a criar aplicagdes para a plataforma mobile que mais tem
]‘ T usudrios no mundo! Crie sua aplicac3o, cologue-a na Play Store e

aproveite seu conhecimento ...

Comprar b

Para uma imagem mais impactante, veja o site do livro de
arquitetura Java do pessoal da Caelum em diversos dispositivos:

INTRODUCAD A ARGUITETURA E
DESICH DE SOFTWARE
st e P by

Veja outros exemplos incriveis de sites com essas

4 1INTRODUCAO
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caracteristicas que a revista TripWire reuniu:

yrk is an open source cms
- will rock your world

“ 15 41 Open Source o1 FOrk 15 N OPen Source s
that wil rock your world that will rock your world
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LOVE & LUXE IS A SAN
FRANCISCO GALLERY AND
JEWELRY ATELIER FEATURING
HAMNDCRAFTED WORK BY LOCAL
AND GLOBAL ARTISTS.

LOVE & - LOVE & LUXE IS A SAN
SAM FR 5Ci FRANCISCO GALLERY
GALLERY AND o AMND JEWELRY ATELIER
JEWWELRY ATELIER FEATURING

FEATURING HABDCRAFTED WORK
HAMNDCRAFTED BY.LOCAL AND GLOBAL
WORK.RY LOCAL ARTISTS.

AND GLOBAL =

ARTISTS.,
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Sites com estas caracteristicas possuem web design responsivo.

Um site com web design responsivo — ou responsive web design
— pode ser acessado de um PC, notebook, smartphone, tablet, TV,
geladeira, banheira — sim, realmente existem geladeiras e
banheiras que acessam a internet! -; em suma, de qualquer
dispositivo com acesso a rede, independentemente de sua
resolucdo, de sua capacidade de cores ou se é touch ou ndo. E,

mesmo com essas diferencas dos dispositivos que podem acessar

1INTRODUCAO 9
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seu site, ele continua bem apresentado — e sem quaisquer prejuizos
de SEO (http://ow.ly/yynAV) —, inclusive com possibilidade de se
alterar a ordem em que os contetdos aparecem e, até mesmo, se
determinados contetidos serdo ou ndo mostrados para "tal" ou
"qual” dispositivo!

Diga "Nao!" a mais versdes especificas para celulares; basta de
linguagens proprias para mobile; chega de subdominios ou
diretérios especificos para atender ao publico mével! Nao existe
uma "web mobile". A web é unica, e web design responsivo é a
unica resposta para uma web unical!

Nao se trata de uma "moda" ou um hype de internet; nem de
algo que chegou, que vai angariar alguns fas e sumir na préxima
estacdo. O web design responsivo ¢ uma nova forma de pensar a
web e, dentro de pouco tempo, serd tao vital e importante aos

desenvolvedores e a experiéncia do usuario quanto o proprio
HTML ou CSS.

Ao terminar de ler este livro e fixar seus conteudos, vocé fara
parte do rol de profissionais de web capazes de desenvolver sites
responsivos e podera gritar, a plenos pulmoes, que vocé também
contribui para uma web e para um mundo melhor!

1.1 ESTATISTICAS DO MUNDO MOBILE

Nio é somente porque usar essa tecnologia é algo divertido de
se fazer. Existe uma forte base estatistica que justifica por que se
deve prestar muita atencdo (e atuar) no mercado de sites
multidispositivos.

Por exemplo, havia uma previsdo de que as vendas de celulares

10 1.1 ESTATISTICAS DO MUNDO MOBILE
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ultrapassariam as vendas combinadas de desktops e notebooks em
2012. Bem, a previsdo estava errada: isso aconteceu em 2010
(http://ow.ly/GRyHP), mesmo ano em que o numero de celulares e
smartphones bateu a casa dos 200 milhdes no Brasil!

Segundo divulgado pela Mashable em um artigo de 2013
(http://ow.ly/yykYc), 17,4% do acesso mundial a web foi via
dispositivos mobile (considerando somente dipositivos "de bolso",
nao tablets), representando um aumento consideravel em relacao
ao ano anterior. Especialmente na América do Sul, a porcentagem
mais que dobrou!

E interessante notar que, conforme é destacado em um artigo
sobre o mercado mobile do Brasil em 2011 (http://ow.ly/bg7Wp), a
venda de smartphones cresceu 179% no Brasil, com destaque para
as informacoes de que:

¢ 33% das pessoas ja tinham smartphones;

e 20% com fungdes consideradas avangadas, como Wifi,
GPS etc,;

* 41% acessava a internet;

e No ultimo quadrimestre, o numero de usudrios
mobile cresceu 40%.

Pode parecer incrivel, mas, comparando as vendas de
aparelhos méveis com a taxa de natalidade, os dispositivos mobile
tém uma taxa de crescimento 4 vezes maior do que a da
populagao mundial!

1.1 ESTATISTICAS DO MUNDO MOBILE 11
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378K

iPhones vendidos por dia

371K

Bebés nascidos por dia

N4 700K

Dispositivos com Android
vendidos por dia

E, partindo para o lado financeiro (http://ow.ly/awinf):

e O PayPal movimenta US$ 10 milhdes por dia em
pagamentos mobile;

o As vendas mundiais através de dispositivos mdveis no
eBay chegaram perto de US$ 2 bilhées em 2010 (sdo
feitos cerca de 94 lances por minuto);

e Em dezembro de 2010, o nimero de usudrios do
aplicativo do Yelp estava na casa dos 3,2 milhoes, e
35% das buscas feitas no site sdo através dele.

Na pagina da Smart Insights, Mobile Marketing Statistics 2014
(http://ow.ly/yylp6), dentre as muitas informagoes valiosas, consta
que visitas em nivel mundial feitas por dispositivos mdveis a e-
commerces, comparando o mesmo periodo de 2012 e 2013, tiveram
um aumento de quase 5% para smartphones e mais de 5% para
tablets.

Levando em conta como ¢é feito o uso do mobile pelas pessoas,

12 1.1 ESTATISTICAS DO MUNDO MOBILE
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também ha alguns numeros recolhidos pelo Google em solo
estadunidense que merecem atencao (http://ow.ly/awkw7):

e 79% usam smartphone como auxilio na hora de fazer
compras (70% dentro da loja);

e 54% para procurar o endereco de uma loja;

e 49% para comparar precos;

o 44% para ler reviews de produtos;

e 74% tomam a decisdo da compra baseados em
informacdes obtidas no smartphone;

e 35% dos que pesquisam no smartphone compram o
produto através dele;

e 88% que encontram informag¢des no smartphone
tomam a iniciativa no mesmo dia;

e 71% dos que buscam algo em um smartphone o fazem
apds verem um anuncio;

e 79% dos anunciantes ainda nao tém um site otimizado
para mobile!

Segundo a CNN (http://ow.ly/yym7e), 2014 foi o ano em que
as pessoas por la usaram mais aplicativos em smartphones e tablets
do que em PCs.

Em solo nacional, em 2013 foi o ano em que as vendas de
tablets ultrapassaram as de desktops e notebooks pela primeira vez
(http://ow ly/yylXX)!

"Nosso Planeta Mobile: Brasil"
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Google

Nosso Planeta Mobile: Brasil

Como entender o usuério de celular

Maio de 2012

Em maio de 2012, a Google liberou no mundo todo uma
pesquisa chamada Nosso Planeta Mobile. Felizmente, o Brasil
também foi contemplado e um documento foi disponibilizado com
os resultados obtidos (sendo este atualizado a cada ano). E
altamente aconselhavel que vocé tenha acesso e estude o relatdrio
Nosso Planeta Mobile: Brasil — Como entender o usuario de
celular (http://ow.ly/yymst). J& adiantando alguns nameros
importantes do ano de 2013:

e A difusido dos smartphones atinge 26% da populagio e
esses proprietarios de smartphones dependem cada
vez mais de seus dispositivos. 46% acessam a internet
todos os dias e muitos nunca saem de casa sem ele;

e 90% (!) das pessoas usam o telefone durante outras
atividades, como assistir TV;

e 89% dos wusudrios de smartphones procuram
informacoes locais em seus telefones e 90% (!) tomam
decisdes em decorréncia disso, como fazer uma
compra ou entrar em contato com uma empresa;

e Anuncios para celular sdo vistos por 96% (!) das
pessoas que usam smartphones, e 30% delas ja fizeram

14 1.1 ESTATISTICAS DO MUNDO MOBILE
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uma compra por este dispositivo;
e 76% dos usudrios realizaram uma pesquisa em seus
smartphones depois de visualizar um antdncio offline.

Por ainda ser algo recente, o web design responsivo ainda nao
foi amplamente adotado e, por enquanto, ainda ndo é um padrio
de fato, razdo pela qual pessoas que usam smartphones estdo
frustradas com a experiéncia web movel (http://ow.ly/yymQI). Ai
estd a oportunidade de aprender mais sobre o assunto e destacar-
se, provendo solugdes web muito melhores que agradardo as
pessoas que acessarem seu projeto web por meio de quaisquer
dispositivos!

1.2 UMA QUESTAO DE CONCEITO

7

Como visto, ja4 é uma realidade que os mais diversos
dispositivos mobile chegaram para ficar, estdo assumindo seu lugar
(e o de outros) e, daqui a ndo muito tempo, prometem ser o
padrao para acesso a web! Ja é hora de comegar a olhar para o
desktop com um olhar saudosista, agradecendo por tudo o que ele
fez por todos nds até hoje, mas, a0 mesmo tempo, ja ir
preparando-se para o que o futuro (breve) trara.

Em nosso dia a dia, ja é possivel perceber isso. Note que, nos
lugares mais inusitados, as pessoas estdo andando, ndo somente
com seus smartphones ligados e em pleno uso, mas, também, com
seus tablets, e-Readers e muitos outros dispositivos com nomes
extravagantes.

Porém, ndo pense somente em dispositivos com displays

menores do que os tamanhos de monitores convencionais. Ou
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ainda ndo ouviu falar nas Smart TVs e/ou viu alguém acessando
um site através de um videogame?

Em quaisquer dos casos citados, a situagdo ideal é que os sites
desenvolvidos sejam bem apresentados (e até otimizados)
conforme o device que o esta acessando no momento. Sera que as
informacoes exibidas para quem conecta-se a um site de jogos por
meio de seu videogame devem ser apresentadas exatamente da
mesma maneira de quem realiza esse acesso usando um celular ou
tablet? Obviamente, nao!

Mas ¢é ai que esta o grande problema do desenvolvimento web
“tradicional”: os sites ndo sao idealizados, desde sua concepcao,
para serem flexiveis e mostrados de forma adequada, seja 14 por
qual meio de acesso as pessoas os estejam acessando. Perceba que,
mais do que uma questdo técnica, estamos tratando de algo
conceitual!

Para comegar a pensar em web design responsivo, o primeiro
passo é comegar a mudar seus conceitos!

Qual a solu¢ao?

A solu¢ao (ou solugdes) para que a web possa evoluir e os
desenvolvedores possam atualizar seu know-how tedrico e pratico
é, justamente, o que é tratado neste livro. Por meio dos conteudos
aqui apresentados, os profissionais de web poderdo tomar
conhecimento sobre técnicas como layout fluido, imagens
flexiveis, media queries e muitas outras dicas uteis
sobre o desenvolvimento de web sites responsivos!

Preparado?

16 1.2 UMA QUESTAO DE CONCEITO
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1.3 MAS MEU SITE JA ESTA BOM PARA
ANDROID E IPHONE!

Vocé pode ter um site focado para cada dispositivo, mas ha
diversas desvantagens nessa abordagem. E quando houver um
novo dispositivo moével com uma tela bem diferente? Quando
precisar fazer uma alteragdo, tera de tomar cuidado com cada uma
das varias versodes do seu site.

Tomemos como exemplo a Wikipédia que, atualmente,
redireciona para a pagina http://en.m.wikipedia.org/ se o acesso
for mobile. Isso é chamado de estratégia do "m ponto”
( m.website.com ). Se vocé abri-la em desktop, a pagina flui e
ocupa a tela toda. Fica "feio" e meio ruim de usar, mas é aceitavel.
Eles ndo usam media queries (que ainda serdo vistas neste livro) e
nem nada mais avangado para responsivar. Mas é responsivo?
Ninguém sabe dizer ao certo, fica em uma drea cinza.

Um outro conceito um pouco diferente é o de One Web: deve-
se usar uma s6 URL para tudo, um sistema so e servir o mesmo
contetido para todo mundo. O design responsivo costuma ser uma
forma de implementar One Web com usabilidade adequada para
todos.

H4 ainda quem fale de uma outra técnica chamada RESS —
Responsive Design + Server Side Components. Vocé serve a
mesma URL e a mesma pagina, mas ajusta no server-side algumas
coisas sabendo qual browser esta sendo usado para o acesso. Faz-se
user-agent sniffing, que é menos preciso, mas ajuda em algumas
coisas, como decidir se um link para ligagdo direta no celular deve
ser exibido.
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Vocé também pode usar server-side para manter a mesma URL
(One Web), mas servir paginas especificas (ndo responsivas). Ou
seja, hda combinagdes diversas dessas técnicas (one web +
responsividade, one web sem responsividade, dois sites +
responsividade etc.).

Este livro foca em Web Design Responsivo + One Web. Quer
dizer, sdo explorados exemplos e cenarios de sites tunicos
adaptando-se por meio de media queries, CSS flexivel e recursos
flexiveis (imagens, videos etc.). Esse cenario ninguém questiona se

¢ responsivo ou nao.

1.4 PARA QUEM E ESTE LIVRO?

Web design responsivo é um assunto que, principalmente no
Brasil, ainda pode ser considerado como novidade e ndo ¢
amplamente usado. Até os mais veteranos (e, talvez,
principalmente eles) desconhecem suas técnicas e/ou, mesmo, seu
conceito — gostaria de acreditar que nao é o caso da maioria dos
desenvolvedores, mas, caso seja, temos um trabalho de
conscientizac¢do ainda maior a fazer! Por isso, querendo ou nio,
este livro destina-se a quem ja possui alguns conhecimentos
especificos na area de desenvolvimento web.

Ele é destinado a todo e qualquer profissional, estudante ou
aspirante a desenvolvedor web que deseja comegar ou aprofundar
seus estudos em web design responsivo. O objetivo foi encontrar a
melhor maneira de expor esse assunto de uma forma que possa ser
considerada  cronologicamente adequada e didaticamente
satisfatoria.
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Portanto, caso queira ter seu primeiro contato com web design
responsivo — ou, caso ja o tenha tido, mas, por algum motivo, ndo
tenha entendido muito bem como as coisas funcionam —, relaxe,
prossiga com a leitura e tenha a certeza de que, ao final do
processo, vocé serda mais um conhecedor dos mistérios profundos
do responsive web design!

1.5 PARA APROVEITAR MELHOR ESTE LIVRO

Para entender e absorver bem o contetido, é bom que vocé ja
esteja um pouco familiarizado com HTML e CSS. Saber um pouco
de JavaScript é desejavel, ndo para acompanhar os contetdos
principais e mais importantes do livro, mas, sim, para acompanhar
o conteudo complementar, dicas extras, o plus do design
responsivo, que muitas vezes precisa de um bom JavaScript para
ser implementado.

Mas fique tranquilo! Nédo é na maioria das técnicas que isso é
preciso. E quando o for, tratam-se de materiais nao-essenciais, sem
os quais vocé ainda conseguira entender como funciona o design
responsivo para web.

Entdo, se vocé ja é profissional do ramo e ja passou (ou se
encontra ou se interessa) pela area de front-end, ndo tera maiores
problemas ao continuar com a leitura.

Se vocé é do back-end e ndo se interessa tanto pelo que
acontece "la na frente", acredito que, ainda assim, podera
aproveitar os conteudos, dado que, geralmente, mesmo o
profissional ndo sendo exclusivamente alocado a uma éarea de
atuacdo deve, pelo menos, conhecer as "nuances” do trabalho de
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outros colegas de equipe.

Caso vocé seja um praticante-militante de web design,
profissional de usabilidade, UX e afins, entdo: ou vocé da uma lida
rapida em alguns tutoriais sobre HTML/CSS (caso ja nao saiba
alguma coisa); ou, fique sabendo desde ja, seu aproveitamento
maior sera sobre como planejar um site desde sua concepgdo. Para
ser responsivo — principalmente, na filosofia mobile first, que sera
apresentada —, sera obrigacdo sua (ou da equipe a qual vocé faga
parte) pensar e apresentar as solug¢des visuais para os diferentes
breakpoints do design (assunto que serd visto mais a frente), uma
vez que pode ser preciso ou acordado na equipe que "tal" ou "qual”
projeto contara com web design responsivo.

Quer dizer, ndo importa muito em que area dentro da "linha de
produgdo” de desenvolvimento web vocé se encontre no momento.
O que deve ficar claro é que vocé precisa conhecer a marcagao e
sintaxe do HTML, sabendo quando aplicar e para que servem as
diferentes tags da linguagem. Além disso, também deve conhecer
CSS, seus seletores e as respectivas propriedades e possiveis
valores; e um pouco de JavaScript, caso queira se aprofundar um
pouco mais em web design responsivo e aprender algumas técnicas
interessantes, também mostradas e explicadas neste livro (no caso,
menos importante).
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CapiTuLO 2

PRINCIPIOS DE UM WEB
DESIGN RESPONSIVO

O conceito de web design responsivo ja foi apresentado: é
aquele  web  design que  responde a  quaisquer
dispositivos/resolugdes e, devido a uma série de caracteristicas
técnicas bem especificas, é bem apresentado em qualquer um deles.

Chegou o momento de aprofundar um pouco mais em suas
origens, raizes e inspiracdes e em como aplicar o responsive web
design.

21 COMO SURGIU O WEB DESIGN
RESPONSIVO

Existe um site muito, muito bom e tradicional na web, que é o
A List Apart: http://www.alistapart.com/. Ele existe desde 1998 e,
com o passar dos anos, nunca deixou de brindar seus leitores com
artigos e livros de excelente qualidade.

Um dos seus escritores é Ethan Marcotte que, em meados de
2010, publicou um artigo intitulado Responsive Web Design, que
mudaria para sempre a forma como se faz o design para web:
http://www.alistapart.com/articles/responsive-web-design/.
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Em uma tradugao livre, este artigo comega assim:

"O controle que os designers tém no meio impresso e, muitas
vezes, desejam ter no meio web é simplesmente um reflexo da
limitagdo da pdgina impressa. Devemos aceitar o fato de que a web
ndo tem as mesmas restrigoes e projetar (o web design) para essa

flexibilidade".

E, no decorrer do artigo, Ethan explica seus conceitos e
sugestdes (usando tecnologia que ja era existente na época de sua
publicagao) para que as paginas fossem projetadas utilizando o que
ele chamou de web design responsivo. Até um site de exemplo foi
mostrado no artigo (http://ow.ly/ate9K), o que deixou a
comunidade de desenvolvedores em polvorosal!

Inspirado por conceitos de arquitetura e filosofia, sua proposta
com a publicagdo daquele artigo foi mostrar um conjunto de
técnicas que garantem responsividade a um web design.

Devido ao enorme feedback positivo e a ansia da comunidade
por maiores explicagdes e pormenores sobre o assunto, no ano
seguinte foi langado o livro que, por razdes dbvias, levou 0 mesmo
nome do artigo que revolucionara a maneira de se fazer design na
web: Responsive Web Design.

E, como nio poderia deixar de ser, muito da "inspiracdo” deste
livro veio do que foi compartilhado por Ethan em seus escritos.
Portanto, nada mais natural do que prestar homenagem ao homem
que liberou para o mundo energias de conhecimento web
profundo, baseando varios dos conteudos que aqui constam em
seus ensinamentos.

Thank you, Ethan!

22 2.1 COMO SURGIU O WEB DESIGN RESPONSIVO
E-book gerado especialmente para Lairton CArpes - lairtonc@gmail.com


http://ow.ly/ate9K

22 A TRINCA TECNOLOGICA DO WEB
DESIGN RESPONSIVO

Para se conseguir implementar um design responsivo, 3
tecnologias principais (ou modos de aplicar essas tecnologias, se
preferir) estao envolvidas:

1. Layout fluido;
2. Imagens e recursos flexiveis;
3. Media queries.

Desenvolver sites com layouts fluidos, ou seja, primar pela nao
especificagdo de medidas fixas no layout do projeto desde sua
concepgdo, torna possivel que haja uma "adapta¢do natural” e
automatica do que se apresenta na tela. Portanto, seja qual for a
resolucdo do dispositivo que fez o acesso, evita-se barras de
rolagem inconvenientes e/ou conteudos "cortados”, ndo exibidos
em sua completude.

Mas de nada adiantaria se o conteudo se moldasse as mais
diferentes resolugdes se as imagens (e outros recursos) do site
também ndo se adaptassem e nao fossem flexiveis, ndo é verdade?
Entdo, por meio de técnicas variadas, é possivel fazer com que os
assets (recursos como imagens, videos etc.) da pagina também
sejam flexiveis para garantir que a experiéncia do visitante prime
pela exceléncia, independentemente do dispositivo que esteja
sendo usado.

Para as mais diferentes resolucbes dos aparelhos, as
necessidades e desejos de uso do site podem se alterar. Afinal, uma
pessoa ndo estaria errada ao imaginar que alguém que acessa uma

pagina através de um celular, cuja tela pode ndo ter uma boa
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resolugdo, ndo precisa de uma sidebar. O que esse usudrio
provavelmente estd procurando sdo os conteudos principais; entdo,
nada mais justo do que nio onerar a visita com a exibigdo de uma
barra lateral. As opgdes presentes na sidebar poderiam, por
exemplo, serem apresentadas no fim de todo o conteudo.

E com as media queries que é possivel ocultar, fazer aparecer e
reposicionar elementos e intera¢des conforme a resolugdo atual
que esta sendo usada no momento da visitacao. Afinal, o site ndo
precisa (e, na verdade, ndo deve) ter, exatamente, a mesma
aparéncia e disposicao de elementos em qualquer resolugdo. Um
iPad, um celular Nokia e um monitor de 27 polegadas possuem
espagos, resolucoes e necessidades bem diferentes.

Sabendo usar essa trinca tecnoldgica, é possivel criar designs
responsivos para a web. E objeto deste livro fazer a apresentagio e
respectivas explicagdes (e integragdes) de cada uma dessas
principais tecnologias. Mas, antes, ¢ interessante ter uma nogao de
alguns problemas comuns que trouxeram os desenvolvedores web
até este ponto e conhecer alguns fatos notaveis sobre dispositivos,
web e a relagdo entre eles.

2.3 RESOLUCOES DE TELA

Como se pode ver quando foram apresentadas estatisticas do
mundo mobile na sec¢ido Estatisticas do mundo mobile do capitulo
anterior, os numeros envolvendo este novo marco tecnoldgico sao
surpreendentes! Esses nimeros mostram também que a tendéncia
¢ que mais e mais dispositivos surjam, muitos a cada ano. Entéo,
juntando os ja existentes com os que sdo lancados a cada periodo
programado de tempo, temos um bocado de devices para prestar
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aten¢do... Ou nem tanto?

Niao é preciso uma extensa reflexdo para constatar que ¢é
humanamente impossivel prestar aten¢do e dar suporte a todo e
qualquer dispositivo mobile existente e que venha a existir. Na
verdade, nem é preciso que isso seja feito.

O atual (e nao eficiente) paradigma de acesso
multidispositivo

Sem essa ideia em mente para o desenvolvimento, mesmo
antes de se comegar a escrever o primeiro caractere de codigo, o
que se faz é o seguinte: escolhe-se uma técnica qualquer para
identificar qual é a resolucao do dispositivo (ou o dispositivo, em
si) e, a partir do resultado, carrega-se recursos condizentes (CSS,

JavaScript, imagens etc.) para aquele device.

7

Algo que também ndo ¢é dificil de acontecer é a pessoa ser
redirecionada para um site a parte, feito para uma resolu¢io ou
dispositivo especifico (um site compativel). Nao é preciso escrever
paragrafos infindaveis sobre os custos de produgdo e retrabalho
envolvidos ao se usar essa abordagem, nao ¢é verdade? Sem contar
que, muitas vezes, o que se busca é uma experiéncia parecida e ndo

algo completamente diferente do site "normal".

O equivoco comum é ainda ndo ter entendido que, na verdade,
0 que importa ndo é o tamanho fisico da tela ou do dispositivo em
si, mas sua resolu¢iao! Tendo a atengdo voltada a elas, é possivel
desenvolver para uma gama incrivel de dispositivos sem
preocupar-se com quais sdo e/ou seu tamanho fisico com uma
facilidade muito maior.
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Ou vocé quer ter de atualizar seus scripts de identificacao de
dispositivos sempre que o mais novo smartphone do momento for
langado no més que vem? Claro que nao! E, certamente, qualquer
profissional da darea de desenvolvimento web, passando pelo
estagiario de HTML ao gestor do negocio, também nao!

Como bem disse Rik Schennink, "neste exato momento,
pessoas estdo realizando telefonemas segurando tablets em suas
cabegas, enquanto outros estdo jogando GTA em seus telefones até
os dedos sangrarem. Ha telefones que sdo tablets e tablets que sdo
telefones, ndo hda nenhuma maneira de determinar onde um telefone
termina e um tablet comega”.

Para ter-se uma ideia, veja uma pesquisa feita com aparelhos
vendidos entre 2005 e 2008 que contemplou a andlise de 400
devices diferentes (http://ow.ly/b72At) com intengao de levantar as
principais resolucdes de dispositivos usados para acesso a web,
também levando em consideragdes as orientagdes desses
dispositivos: portrait (retrato) e landscape (paisagem).

Constatagdes interessantes foram feitas, como por exemplo, a
diferenca de tamanho entre o menor e o maior dispositivo que
participaram da amostra — que chega a ser mais de 23 vezes —, e o
aumento consideravel de ppi (pixels per inch ou densidade de
pixels) conforme o avango das tecnologias!
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Para ficar mais claro e trazer o entendimento com exemplos

mais concretos, veja o exemplo de alguns dispositivos para ter-se
nogao das diferencas de resolugdo que podem existir. Veja quais as
resolugdes especificas de alguns dos aparelhos comuns que podem
ser encontrados em qualquer lugar. Para facilitar, o grafico
disponibilizado no blog WebDev-il (http://ow.ly/bazAV) faz uma
separacao logica dos devices por Sistema Operacional.
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Blackberry:

Cu

Android:

Symbian:

Blackberry:
Torch,
Storm,

Bold

Apple:
iPhone, iPod

Android:
HTC Dream, Hero, others

Symbian:
Nokia N8, Nokia C6-01

Android:

Liquid A1, HTC Desire, Nexus One, i9000 Galaxy S

Windows:
Sharp 5015H, Venue Pro, Omnia 7, HTC 7 Pro

Figura 2.2: Resolugao do aparelho por Sistema Operacional

Perceba que, nesse grafico, existem duas indicagdes para
iPhone: uma é o retdngulo que representa a resolugao de 320x480 e
a outra, que ¢ a maijor de todas, 640x960! A diferenca é que o
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iPhone 4 tem uma resolu¢ao bem superior, e o iPhone 5 aumentou
ainda mais essa diversidade, com seus 640x1136 pixels.

Perceba que essas sdo resolugdes que, apesar de mostrarem
uma realidade de alguns anos atras, ndo deixam de transmitir o
conceito que se quer passar: o tamanho fisico da tela ndo importa!
Contudo, esses tamanhos aumentaram com o passar do tempo:
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De qualquer maneira, o que importa ndo é o tamanho fisico da
tela ou do dispositivo em si, mas, sim, sua resolu¢ao. Fixou?
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CapiTuLO 3

LAYOUT FLUIDO

Um layout fluido (ou, como originalmente chamado por
Ethan Marcotte, grid flexivel) é o primeiro passo para desvendar
os mistérios do web design responsivo. Para conseguir-se um
layout fluido em um projeto web, a principal medida a ser tomada
é: ndo usar medidas absolutas no CSS!

Alias, vocé, ao comecar a codificar seus primeiros exemplos de
HTML, ja notou isso, mas aposto que esqueceu! Ou ndo se lembra
de como aquele paragrafo cheio de "Lorem ipsum..." adaptava-se a
qualquer tamanho de janela do navegador? E por qué? Porque nao
havia nenhuma especifica¢ao de largura! Simples assim.

30 3 LAYOUT FLUIDO
E-book gerado especialmente para Lairton CArpes - lairtonc@gmail.com



| o Lavem lcum - AN the gt - Lipsum ... % e

4.4 | ¢l I o, Toed [+] M- Google I

| Lorem Ipsum

“Neque porre quisquam exi qui dolorem ipem geis deler sit ame, coasecteter adipisc velic

“There b e b vimglty becam it n pain "

Lorem ipeam dokor sit amet, comectetn adipiscing <8t In porta porttitor Bacilisis. Dhis sugee quam, socberisque eu ks vitse, pharetra non orci
Pravesent wtricies sapien beo Nunc semper sapien imperdiet Bhero venenatis pubinar Sed obt erat, mabesada tristique vessbudm qus, fackss a
purus. Nam aliquam. b in caress adipiscing. dam tapis soelerisgue eros, epet comvallis ord orc in ord. Ciam socis natoque penatibus o magnis

s partarient montes, nascetar ridioukes. s, C\mmummam&mm:m EM‘

st est ant, iculs iam. Suspenise e noreesporas. ol convectnr ol  GamIObOt CO e an vt L. =y

fmacibus orci actus of ukrices possere cublia Curae; =
2 |l wim < ) 2 Goase P

Dones quis Brero of mais fermentum velicoa vel vitae diam. Sed malensada lorrm o metes omare bacini:
oarsus, misl ut sockerisque adipicing. sapien dolor wlamcorper dolor. sed blandit bectus o3t id manc. Sed id &
itricies, belius sl amet sagitis dictum, dodor muars vutram B, vitae vestbubam mnc lovem non b Sed el T oopem ]ps“m

Phaeli: grnvida, dam ac vltrices hactus, Bhero. maris pubinar mnc, non ullamconper ante velt eget pars
tristiue in. placerat vitae ipsum. Manria o ipsum, imperdict sit amet trices. eu, bt 2 lorem. Donec ot v ‘-m-mn-kﬂhmwﬂﬂw-- quin dolor sit amet,

tempus: sclicitudin Boerc eu auctor. Suspendisse in evat et purus consequat facibus sed in Jectus. Donec | convectetur, adipdsci veln...” b
acommsan borem voulis TEREiS G T ComEqual g m frrmentan

“Thare i » aimply
| Bixflarn rsllomt s ase Al eniem Asmmsoe casie cemaea Bheeo inteschen_lot arsian scorin ot o] Becwse i s puin_*

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing el In porta porttitor faclis
Dhis mage e, scekerisque o hactus. vitae, pharetra non orci. Pracsent wricies
sapien beo. Nunc semper sapien. imperdict Bbero venenatis pubinas. Sed ot evat,
mabesunda tristique vesibubum quis, faciiss a pans. Nam aiquam, nibh in o
adpiscing. diam bapis socerisque eros, eget comallis orc orc i orcl. Cum socis
natocue peratious of magnia dis pararient monl . nascerar ridicubis mas. Cum
2o naloque ot magnis s . nascetu
Phasellus 5t amet o3t ante, 2 inculis dam. Suspendivse mchumm hi )
comectetnr malla a di commede Vesshubum n
Emcibus orci lctus et uirioes posoere cublia Cuarae.

Portanto, ao especificar tamanhos, espacamentos, margens,
paddings; enfim, ao estipular qualquer medida referente ao layout

das paginas do site, é preciso usar valores relativos, como
porcentagens e ems.

Antes de prosseguir, veja quais sdo os tipos de medidas em
CSS.

3.1 TIPOS DE MEDIDA EM CSS

Embora existam outros tipos de medidas em CSS, os 4
principais sao: pixels, pontos, porcentagens ¢ ems.

o Pixel (px): é a unidade de medida fixa mais usada nas
CSS. Comumente falando, um pixel é um ponto
indivisivel na tela de exibigdo de um dispositivo —
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embora, mais recentemente, tenhamos varios tipos de
pixel (http://ow.ly/atmIu). Nao raramente, web
designers preferem usar essa medida para fazer uma
estrutura HTML/CSS em pixel perfect, nio medindo
esforcos para estruturar seus documentos para que
fiquem idénticos & imagem do design que lhes foi
entregue.

o Ponto (point): pontos sdo tradicionalmente utilizados
para CSS de impressio. Um ponto é igual a 1/72
polegadas. Assim como pixels, pontos sao unidades de
tamanho fixo.

e Ems (em): ele é uma unidade escalavel. Quando se
trata do tamanho da fonte, lem ¢ igual ao tamanho
atual da fonte do elemento-pai. Por exemplo, se o
tamanho da fonte do elemento ¢ 12pt, lem ¢é igual a
12pt. Ems sdo escaldveis por natureza. 2em seria igual
a 24pt; 0.5 seria 6pt e assim por diante.

e Porcentagem (%): a unidade porcento ¢ muito
parecida com a unidade em, mas possui algumas
diferencas fundamentais, principalmente o fato de que
o atual tamanho da fonte é igual a 100% (ou seja, 12pt
= 100%). Durante seu uso, o texto permanece
totalmente escalavel para dispositivos moveis.

Como foi mostrado, a diferenca bésica entre essas medidas é
que os dois primeiros sdo unidades de medida fixas e, os dois
ultimos, variaveis. Eles sdo relativos, escalaveis, adaptam-se e
mantém relagbes de tamanho com outros elementos de um

documento — eles possuem um contexto.

Portanto, fica claro que usar pts ou pxs nao é o adequado para
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web design responsivo em um primeiro momento, ja que, com a
pratica, experiéncia e/ou demanda do projeto, pode ser necessario
especificar alguns valores fixos em determinadas situagdes. Isso
deixa como "favoritas" as 2 opg¢des restantes. Porém, qual a
diferenca entre usar ems ou porcentagens?

Ems x Porcento

Devido as caracteristicas que foram analisadas previamente,
parece que é a mesma coisa usar uma ou outra. Entretanto, existem
diferencas.

O importante é saber que, quando falamos em layout, marcar
unidades com porcento fornece uma exibi¢do mais consistente e
acessivel para os visitantes. Quando as configura¢des de exibicao
do cliente alteram-se, as medidas marcadas com % mudam de
maneira mais razoavel, permitindo que a legibilidade seja
preservada, bem como a acessibilidade e o design visual.

Portanto, apesar de ser possivel usar qualquer um dos tipo de
medidas relativas, existe uma espécie de consenso entre os
desenvolvedores (e este "consenso” surgiu por meio de muitos
testes e experiéncias com responsividade): usar porcentagem para
lidar com tamanhos no layout (larguras, margens, espacamentos
etc.) e usar ems para lidar com fontes. em pode até ser usado
fora de textos, mas vai ser sempre uma medida relativa ao font-
size ; ja o porcento ¢é relativo ao font-size quando usada em

font-size , mas, quando usada com outras medidas, é relativa a
largura do elemento-pai.

Futuramente, serda possivel trabalhar amplamente com novos

recursos, como as medidas rem (http://ow.ly/yyuAs), vw, vh
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(http://ow.ly/yyuKt) e novas possibilidades de estruturagiao de
layouts com Flexbox (http://ow.ly/yyuSe). Mas, por enquanto,
fagamos um bom uso do que temos como certeza.

3.2 A FORMULA MAGICA DO WEB DESIGN
RESPONSIVO

Quando um projeto tem por objetivo contar com design
responsivo desde sua concep¢do, ¢é importante que 0s
desenvolvedores envolvidos pensem de forma relativa. Ou seja, em
implementar esse layout valendo-se de medidas relativas no CSS.
Relembrando, deve-se pensar em atribuir as medidas do layout em
porcentagem e o tamanho de fontes em em.

Se na "antiga maneira de pensar’ houvesse, por exemplo, um
titulo com tamanho de fonte de 24px, entdo seria preciso converter
essa medida em em. Neste ponto, vocé deveria estar se
perguntando: "Mas como converter para em e continuar com a
aparéncia de 24px?". E essa, meu caro colega de profissio, é a
pergunta certa a se fazer!

Existe uma formula para realizar esse cdlculo. Uma forma
simples e rapida para realizar a conversio de tamanhos absolutos
para tamanhos relativos em layouts para a web. E nao ¢ nada com
que vocé deva se preocupar, ou sentir um arrependimento
profundo ao imaginar que deveria ter prestado mais atengdo as
aulas de matemidtica da época do colégio. E uma férmula tio
simples que, por si s6, contém a beleza e a elegdncia do web design
responsivo:
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FORMULA MAGICA DO WEB DESIGN RESPONSIVO

Alvo / Contexto = Resultado

e Alvo: elemento-alvo com a medida atual;

e Contexto: onde o elemento-alvo estd (baseado no
elemento-pai);

¢ Resultado: o valor relativo que se esta procurando.

Com essa formula rapida, é possivel realizar calculos simples
para saber o resultado de conversdes de medidas absolutas do CSS
para medidas relativas. E isso vale tanto para o célculo de tamanho
de fontes (existe uma certa conven¢do de que o tamanho padrio
de fontes em navegadores para desktop é de 16px) quanto para
medidas de layout!

Entéo, voltando ao exemplo, agora fica simples descobrir qual
a equivaléncia em em de 24px. Basta aplicar a férmula: 24 / 16 =
1,5.

Ou seja, ao pegar o alvo (o titulo) de 24px e dividir pelo
contexto — no caso, seu elemento-pai, que é body , e possui
tamanho de fonte de 100%, ou seja, 16px —, tem-se como
resultado 1,5. Como o assunto é tamanhos relativos de fontes em

CSS, o resultado final é 1.5em .

Imagine que exista um link dentro do titulo, que teria 11px
de tamanho no planejamento. E preciso converter isso para
medida relativa. Aplicando a férmula, 11 / 16 = 0,6875 , certo?
Errado!
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Ja que o link se encontra dentro do titulo, o contexto mudou!
Agora, o elemento-alvo ndo estd mais no contexto geral da pagina
( body ). Entdo, para conseguir o resultado correto, a variavel de
contexto da férmula muda: 11 / 24 = 0,45833333333333

O elemento que em medidas absolutas deveria ter 11px estd
dentro do contexto do titulo (que, em medidas absolutas, teria
24px ), que resulta em 0.45833333333333em .

Ethan Marcotte sugere que, quando o resultado da divisao tiver
tantos nimeros depois da virgula, se evita arredonda-lo e se da
preferéncia ao resultado com tantos numeros quanto sua
calculadora consegue exibir. No entanto, caso queira usar um
limite de 4 nameros, também funciona.

3.3 EXEMPLO DE UM LAYOUT FIXO

Como vocé ja deve ter inferido, é possivel aplicar a férmula
tanto para descobrir a equivaléncia relativa de tamanhos de fontes
quanto para desenvolver layouts fluidos. Para um melhor
entendimento, tome por base um modelo de pagina ficticia que
ajudard bastante a fixar os conceitos que estdo sendo tratados.

HTML de um layout fixo

Veja um exemplo do que é muito comum de se encontrar no
dia a dia da navega¢do na web: um site com layout fixo. A
intengao é mostrar, através de um layout simples, a marcagao de
HTML e CSS que se encontra comumente na web.
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HTML E CSS

IDs, identagdo etc.

Codigo.

O objetivo deste livro nao é
condutas de escrita de HTML e CSS. Fogem do escopo da
obra questdes como espacamentos, uso ou nao de classes ou

Se vocé quer conhecer mais, nao deixe de ver o livro do Lucas
Mazza, de HTML5 e CSS3, também langado pela Casa do

discutir teorias, técnicas ou

Entdo, imagine uma pagina de um site com layout fixo que se

pareca com isso:

Layout Fixo
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Menu 2

Menu 4

Menu 6

Seu HTML ¢é simples — como todo HTML deve(ria) ser — e

ndo apresenta nada diferente do convencional. Primeiramente,
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tem-se toda a estrutura da pagina "englobada" por um contéiner.
Essa ¢ uma técnica muito comum:

<div class="container">

[---1]
</div>

Existem 3 divisdes principais dentro do div container : um
cabecalho, o0 espaco para a inser¢ao dos conteidos principais e um
rodapé. Novamente, sem nenhuma novidade para as técnicas mais
bésicas de estruturacao em HTML:

<div class="container">
<header class="header">

[...]

</header>

<div class="content">

[...]

</div>

<footer class="main-footer">

[...]
</footer>
</div>

Neste modelo de estrutura HTML, header e footer
costumam sempre ter o mesmo conteudo, independentemente da
pagina do site que esta sendo visitada no momento. Portanto, fica
6bvio que os contetidos principais do site ficam em content .

Dentro de content , também existem 2 "por¢oes de
conteido™: a parte dos contetidos principais, propriamente ditos, e
uma barra lateral.

<div class="container">
<div class="content">
<div class="content-main">

[...]
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</div>

<aside class="content-sidebar">

[...]
</aside>
</div>
</div>

Portanto, a estrutura desse site simples, demonstrada por meio
dessa pagina-exemplo, basicamente teria a mudanga de contetidos
acontecendo em content-main . Nela, ha uma chamada para o
conteudo mais recente ou mais importante em dado momento
(conhecida por muitos como hero ), seguida de chamadas para
outros conteudos, cada uma mostrando seu respectivo titulo, um
resumo/chamariz e um link para acessar a pagina na integra.

Como a estrutura foi idealizada para ser mantida e se repetir
em todas as paginas do site, para os outros tipos de paginas, basta
alterar os elementos HTML dentro de content .

No caso, essa pagina de exemplo foi estruturada com 6 dessas
" " . . .
chamadas”, mas a estrutura permite que sejam feitas quantas
sejam precisas (preferencialmente em quantidade par, para manter
sua estrutura de apresentac¢ao).

<div class="content">
<div class="content-main">
<article class="hero">
<h2>
Titulo Importante
</h2>

<p class="brief">
Descrigdo ou resumo de um conteudo
importante, que precisa ser mostrado para
evidenciar a notoriedade deste conteudo.
</p>
</article>
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<div class="last-contents">
<article class="last-content-call">
<h2 class="secondary-title">
Titulo de Conteudo
</h2>

<p class="brief">

Resumo ou

descricdo deste conteudo.

Deve ser algo que chame a atencéo!
</p>

<a href="#">Leia mais</a>
</article>

<article class="last-content-call">
<h2 class="secondary-title">
Titulo de Conteudo
</h2>

<p class="brief">

Resumo ou

descricdo deste conteudo.

Deve ser algo que chame a atencéo!
</p>

<a href="#">Leia mais</a>

</article>
[...]
</div>

</div>

<aside class="content-sidebar">
<nav class="main-nav'">
<ul>
<li><a href="#">Menu 1</a></1i>
<li><a href="#">Menu 2</a></1i>
<li><a href="#">Menu 3</a></1i>
<li><a href="#">Menu 4</a></1i>
<li><a href="#">Menu 5</a></1i>
<li><a href="#">Menu 6</a></1i>
</ul>
</nav>
</aside>
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</div>

O cbédigo completo pode ser visto neste link:
https://gist.github.com/3630605.

Até entdo, tudo normal. Inclusive, quando alguém
redimensiona a janela (ou, o que é mais comum, acessa-a usando
uma resolu¢do menor do que a mostrada no exemplo), o contetido
continua no mesmo lugar e barras de rolagem do navegador
aparecem. Enfim, tudo normal e como o esperado:

Layout Fixo
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Quando alguém acessa através de um dispositivo movel,
principalmente com os existentes atualmente, o proprio device
encarrega-se de fazer sua magica para que todo o site seja
apresentado na telinha como se aplicasse um zoom out nele todo.
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Com isso, a pessoa tem uma visdo geral dele (por o estar vendo
"pequenininho”) e, caso algo seja do seu interesse, por meio de um
botao pressionado ou gesto feito na tela do dispositivo, consegue-
se dar um zoom in e ver melhor o que quer.

A partir do momento que a pessoa ja viu o que queria, ela ou
vai "deslizando" o site para encontrar outros conteidos do seu
interesse, ou da um zoom out para ter novamente a visdo
topogridfica. Esse processo pode acontecer mais vezes, caso a pessoa
ndo consiga encontrar a informagao com rapidez.

Essa facilidade que os dispositivos méveis oferecem realmente
facilita o processo de navegacao, ja que nem todos os sites estdo
tecnicamente preparados para apresentar seus contedos nas mais
diversas resolucao possiveis. Sim, de fato é um processo que,
depois de algum tempo, é cansativo, repetitivo e, concordemos,
ndo atende aos padroes e "gostos” de usabilidade um pouco mais

rigorosos.

O ideal é que seu layout (e, logicamente, seu contetido) seja
bem apresentado em todos os tipos de resolugao. O desejavel (e,
muitas vezes e cada vez com mais frequéncia, o esperado) é que ele
seja inteligente o bastante para apresentar o melhor contetdo
através da melhor maneira possivel, nido importando qual
dispositivo e/ou qual resolucdo estejam sendo usados no momento
do acesso.

CSS de um layout fixo

Esse HTML de exemplo deve ser acompanhado por um pouco
de CSS. Como vocé vera, é um CSS que ndo tem absolutamente
nada demais, servindo apenas para dar uma leve estilizada e
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apresentar a pagina de um layout fixo de uma maneira um pouco
mais agradavel e organizada.

No exemplo, sera usada a forma mais béasica de CSS reset,
servindo somente para ilustrar a necessidade de haver um esforgo
inicial na criagdo das folhas de estilo de uma padronizac¢ao entre os
diferentes navegadores.

Existem solugdes mais interessantes, como
http://necolas.github.io/normalize.css/, que padroniza estilos entre
os navegadores em vez de usar regras para "zerar" valores. Mas,
para fins de exemplo, um reset basico ja basta. Além disso, serd
usada uma fonte comum nao-serifada para os elementos.

*A{
margin: 0O;

padding: ©;
}

html {
font-family: Arial, Helvetica, sans-serif;

}

Comecando a mexer nos elementos especificados no HTML, ja
¢ possivel trabalhar com o .container , que é o wrap de toda a
pagina. A ideia é ter um site centralizado, algo bastante comum
nos dias de hoje. A largura "ideal" para tal modelo de pagina néao
existe; portanto, é aceitdvel arbitrar o que melhor se aprouver.
.container {
margin: 0 auto;
width: 960px;
}

Vale dizer que é possivel também mexer no titulo principal
dessa pagina, colocando um tamanho de fonte consideravel para
que ndo haja duvidas quanto a sua importancia.
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hi {
font-size: 32px;

3

A intengdo é que haja uma padroniza¢ao para elementos do
tipo .brief . Portanto, ndo hd mal algum em jd estilizar este
“elemento genérico" do site-exemplo.

.brief {
margin: 5px 0;

3

Os conteudos principais do site ficam em .content que, por
sua vez, abriga .content-main e .content-sidebar ,
respectivamente. Dentro de ambos, existem mais estilos para que o
exemplo fique em uma estrutura interessante e funcional.

.content-main {
float: left;
width: 593px;

3

.hero {
margin: 25px 0O;

}

.last-contents {
font-size: 12px;

}

.last-content-call {
float: left;

margin: 15px 15px 15px O;
width: 280px;

1

.last-content-call .secondary-title {
margin-bottom: 0;

}

.last-content-call .brief {
margin: 5px;
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.content-sidebar {
background-color: #FOFOFO;
float: right;

padding: 10px;

width: 322px;

}

.main-nav ul {
list-style-type: none;
}

.main-nav 1i {
background-color: #F9F9F9;
float:left;

margin: 15px;

outline: 1px solid #DEDEDE;
text-align: center;

width: 130px;

3

.main-nav a {

display: block;
padding: 10px;
text-decoration: none;

}

Por fim, existe o .main-footer que, no momento, serve
somente para exibir algumas informagdes de copyleft. Entretanto,
nada impediria de conter, por exemplo, um menu secundério com
links de menor importancia que o menu principal, atualmente
localizado na barra lateral.

.main-footer {
background-color: #FOFQOFO;
clear: both;

float: left;

font-size: 12px;

margin: 15px O;

padding: 15px;

text-align: center;
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width: 100%;
}

Como prometido, é um CSS bastante simples, sem
implementagdes "polémicas” e/ou técnicas mirabolantes para
conseguir efeitos diversos. O objetivo deste livro ndo é esse.

O coédigo completo desse layout fixo pode ser encontrado em
https://gist.github.com/3630828.

Com isso, ndo hd mais nada a se fazer no arquivo style.css
que, como vocé pode ter observado no cédigo completo do
exemplo, é referenciado e fard com que a camada de contetdo
receba sua devida estilizagdo. Abrindo ambos os arquivos em um

bom navegador, vocé sera premiado com uma tela muita parecida

com:
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E o "esqueleto” da pagina de exemplo esta terminado. Nao foi
nada demais, obviamente. Mas, neste ponto, vocé pode estar se
perguntando: "E agora, como transformar esse layout fixo em um
layout fluido?". E, novamente, essa ¢ exatamente a pergunta certa a
se fazer!

3.4 METATAG VIEWPORT

Vocé vera como converter um layout fixo em layout fluido.
Porém, primeiro, deve ater-se a um dos mais importantes
"detalhes” técnicos quando o assunto é web design responsivo: a
meta tag viewport.

Meta tags

Teoricamente, se vocé estd lendo este livro, ja deve saber o que
¢ uma meta tag HTML. De qualquer forma, uma breve revisio
pode ser util.

O termo meta tag é, na verdade, formado por duas palavrinhas
que se juntam para dar seu significado. E, para entendé-lo, é
preciso entender ambas as palavras separadamente:

e Meta é um prefixo grego que significa algo como
"apds’, "que ultrapassa’, "que engloba", "que estd
além". Ele ndo é um prefixo usado somente no
desenvolvimento web; vocé ja deve ter ouvido e lido
palavras como "metabolismo” e "metamorfose”. Esse
prefixo "meta" refere-se a "coisa sobre a propria coisa”
ou, em outras palavras, dados sobre dados,

informagao sobre a informacao.
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e Tag é uma palavra do inglés que significa "etiqueta” ou
“rotulo”. Tanto nos EUA como no Brasil ou em
qualquer parte do mundo, etiquetas servem para
identificar, nomear e marcar algo ou alguma coisa
para que possa ser identificado e/ou corretamente
catalogado.

Entdo, juntando esses dois termos, temos a formacao de meta
tag, que sdo tags que descrevem o documento web a qual
pertencem ("informacgdo sobre a informagdo"). As meta tags sdo
para descrever informacdes sobre sites e paginas que as contém;
informam sobre qual conteudo esta ali e mostram informagdes
extras a respeito desse conteudo.

Elas devem ser elementos-filho de head no HTML. Sua
sintaxe obedece a seguinte convengao:

<meta name="nome-da-meta" content="conteudo-da-meta">

Entdo, para qualquer das meta tags existentes que podem ser
usadas, a conven¢do para seu uso é essa: onde se informa,
primeiramente; de qual meta se esta inserindo; e, posteriormente,
qual valor se da.

No documento do W3C, Visual formatting model
(http://ow.ly/baEmW), é explicado que:

"Agentes do usudrio de midia continua em geral oferecem aos
usudrios uma viewport (uma janela ou outra drea de visualizagdo
na tela) através da qual os usudrios consultam um documento. Os
agentes podem alterar o layout do documento quando a viewport é
redimensionada. Quando a viewport é menor que a drea da tela em

7

que o documento é renderizado, o agente deve oferecer um
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mecanismo de rolagem”.

Ou seja, dentro do contexto de desenvolvimento web, viewport
¢ a parte visivel da pagina web que é renderizada pelos
navegadores (desprezando painéis, barras de menu, plugins, barra
de rolagem etc.).

O que ¢ a meta tag viewport

Os navegadores mobile tentam exibir paginas web feitas
somente para desktop (no momento, a imensa maioria de todas
elas) ajustando, automaticamente, o zoom do display. Isso pode ser
problematico para os sites que ja foram planejados/otimizados
para telas pequenas — todos os que vocé fara a partir da leitura
deste livro, certo?

Felizmente, existe uma meta tag para contornar essa
caracteristica dos navegadores. E a meta tag viewport. Assim como
qualquer outra, ela possui o formato:

<meta name="viewport" content="">

Sendo que, em content , é possivel especificar uma
diversidade de pardmetros e valores conforme o tipo de
visualizagdo que se configurar as paginas. Se preferir, pense que,
com a meta tag viewport, é possivel apresentar "resolugdes
personalizadas” aos visitantes para determinados dispositivos. Os

principais e mais usados pardmetros de content sdo:

 width: define a largura da viewport;

o height: define a altura da viewport;

o initial-scale: define a escala inicial (zoom) da
viewport.
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E possivel usar mais de um parimetro, ou mesmo todos, como
valor de content da meta tag viewport.

Exemplos de uso da meta tag viewport

A prépria Apple, que originalmente propos e colocou em uso a
meta tag viewport, apresenta alguns exemplos que elucidam
bastante a questdo (http://ow.ly/baGbr). Veja uma imagem de

320x356px renderizada, apresentada em um iPhone, usando as
configuragdes padrao de viewport.

[-ulaTET = 5:23 FM 3 |

— Viewport
default width = 980 pixels

Agora, a pagina com o zoom na viewport sendo o mesmo do
da prépria imagem.

<meta name="viewport" content="width=320,initial-scale=1">
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[~ul aTET = 5:14 PM % @)

£ ol http://domain.apple.com c

Viewport
width = 320 pixels
scale = 1.0

No entanto, como tratam-se de configuragdes que podem ser
escolhidas conforme a necessidade do projeto, o zoom na viewport
pode ser maior ou menor do que a area visivel. Se o zoom ¢ maior,
entdo serd possivel deslizar a tela para ver mais da pagina.

<meta name="viewport" content="width=320,initial-scale=1.5">
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[atlATET = 5:17 PM 2 )

+ httpe//domain.apple.com c

Area visivel

— Viewport
width = 320 pixels
scale=15

E, como citado, também ¢é possivel definir um zoom menor
para a viewport:

<meta name="viewport" content="width=320,initial-scale=0.5">
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il ATET =

— Viewport
width = 320 pixels
scale = 0.5

Nos dispositivos moveis, a pessoa também pode fazer zoom in
e zoom out usando gestos. Quando isso acontece, ela nao altera o
tamanho da viewport; altera sua escala! Consequentemente, os
gestos de pan e zoom nao alteram o layout da pagina.
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Sl ATET =

Zoom dado pela pessoa
escala arbitraria

A configuragao ideal de viewport

7

Observando a tabela anterior, é possivel observar que
diferentes configuragdes de viewport (e de zoom na viewport)
produzem diferentes resultados e possibilidades de apresentagdo
do site em condi¢des controladas. Porém, ha uma questdo que nao
ajuda em nada quando pensamos em possibilidades de uso de

width : para contemplar todos os dispositivos modveis, seria
preciso conhecer a largura de cada um deles!

O iPhone, nos exemplos de tela apresentados, tem largura de
320px . Mas, tomando como exemplo somente os dispositivos
exemplificados no grafico de resolu¢ao de aparelhos visto
anteriormente (figura Resolu¢do do aparelho por Sistema
Operacional do capitulo anterior), seria muito trabalhoso
identificar, marcar e fazer manuten¢des no cddigo com todos os

possiveis tamanhos.
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Na verdade, existe uma forma de especificar automaticamente
o tamanho do device. E como se houvesse uma variével que, por
padrdo, ja contém a largura do dispositivo que estd realizando o
acesso naquele momento:

<meta name="viewport" content="width=device-width">

Isso indica ao navegador que o width da meta tag viewport é
o tamanho da largura do dispositivo!

Em condi¢des normais, também é interessante que, assim que a
pagina renderize, ndo haja alteragcdes na escala inicial. Por isso,
juntamente com width=device-width da meta tag, é bom usar a

initial-scale em 1 . Esta, para a maioria dos sites
desenvolvidos segundo a filosofia do design responsivo, ¢é a
configuracao ideal de viewport:

<meta name="viewport"
content="width=device-width,initial-scale=1">

Valores possiveis da meta tag

A seguir, veja a tabela — originalmente exibida no Nokia
Developer (http://ow.ly/baLZP) — com os parametros possiveis da
meta tag viewport, exemplos de valores, respectivos valores-padrao
e a descri¢do de cada um deles.
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Pardmetro Exemplos Valores possiveis Padrio Descrigdo

width width=device-width 13 10000 pixels ou

2oz La da vi 2 ixel
width=320 deirecuidth device-width rgura da viewport (em pixels)
height=davice-height 13 10000 pixels ou . . X i

height height=640 device-height device-height Altura da viewport (em pixels)

Zoom para o primeiro carregamento da
initial-scale=0.5 i B

initial-scale b 0.1to 10 1.0 (sem zoom| |pdgina (valores altos causam "zoom in®; valores
initial-scale=2.0 5 e =
baixes, “zoom out”)
user-scalable user-scalable=no VEs ou no yes Se a pagina permite zoom pelo usudrio
minimum-scale=0.5 0.25 (ajuste pelo ..
minimum-scale Kk 01al0 (& 2 P Limite do "zoom out” do usudrio
minimum-scale=1 valor de width)
maximum-scale max,mum-smla:l_s 0l1al0 5 [ajuste p.elo Limite do "zoom in” do usudrio
maximum-scale=2.5 valor de width)

device-dpi (sem ampliac3o),
medium-dpi [zoom de 1.3) ou device-dpi
high-dpi (zoom de 15)

target-
densityDpi=high-dpi

Modifica a densidade da tela, ampliando a

target-densityDpi pagina para uma maior resolug3o [DPI)

Lembre de tomar cuidado e prestar bastante atencdo no uso
combinado dos pardmetros possiveis para ndo causar efeitos
desagradaveis e/ou nao planejados. Por exemplo, ao especificar:
<meta name="viewport"

content="width=device-width,initial-scale=1,

maximum-scale=1">

Isso impossibilitaria a pessoa que esta fazendo o acesso de dar
zoom nas paginas do site. Se esse for realmente o objetivo que se
quer alcangar, tudo bem; mas, repetindo: aten¢do ao usar
pardmetros combinados!

3.5 CONVERTENDO UM LAYOUT FIXO EM
FLUIDO

Fazer com que vocé saiba desenvolver layouts fluidos (ou grids
flexiveis) ¢ um dos maiores objetivo deste livro. Depois que os
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conceitos aqui mostrados ja estiverem internalizados e bastante
pratica tiver sido feita, vocé conseguird imaginar com foco a
construgao de layouts fluidos, antes mesmo de colocar o dedo no
teclado para digitar a primeira regra CSS!

Enquanto isso nao acontece, hd um exercicio interessante que
vai clarear bastante alguns dos principais conceitos sobre web
design responsivo: converter o layout fixo mostrado anteriormente
em um layout fluido. Como? Simplesmente aplicando a "férmula
magica" do web design responsivo!

Como vamos mexer mais com as medidas especificadas
anteriormente, ndo hd necessidade de revisarmos todo o CSS
mostrado. Em vez disso, atenha-se aos trechos que mais interessam

ao exercicio de conversdo, comegando com o .container .

A largura de .container ¢ de 960px . Obviamente, isso nao
ajuda em nada a montagem de um grid flexivel, dado que a
principal e primeira medida a ser tomada para se construir um é
usar somente medidas relativas no CSS. Vamos revisar a formula:
Alvo / Contexto = Resultado.

No caso, como trata-se do elemento contéiner , ndo existe
um contexto que sirva como base. Entdo, da mesma forma que foi
especificada uma largura para ele arbitrariamente, é possivel fazer
0 mesmo com a largura com medida relativa que,
quando vista no browser, se pareca 0 maximo possivel com o valor
que se tem atualmente. Depois de alguns testes, chegou-se a:
.container {

margin: O auto;
width: 67.5%; /* +/- 960 */
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Como pode ser visto nesse sucinto trecho de codigo, trata-se de
uma excelente pratica. Quando trabalharmos com layouts fluidos,
¢ necessario fazer um comentdrio na frente do valor convertido
(ou construido) para nao perder a nogdo do que se esta fazendo.
Fica a dica!

Em relagio a esse valor de 67.5% para o contéiner, foi
totalmente opcional e servindo somente para ilustrar o site-
exemplo. Didaticamente, configura-se como interessante preservar
a caracteristica de sites centralizados para a adaptagdo e mais facil
assimilagdo dos conceitos de web design responsivo. Entretanto,
outras abordagens poderiam ter sido usadas:

1. Deixar o width em 960px fixos e transformar todo o resto
em porcentagem e em . Nao tdo eficiente, ja que ficard com
esta largura independentemente da tela ser maior ou menor
doque 960px . Nao seria uma solu¢ao responsiva.

2. Responsivar para telas mobile menores do que 960px , mas
manter os 960px para telas maiores. Usaria-se max-
width:960px e continuaria igual para resolugdes desktop-
like. Porém, ao ser exibido em resolugdes menores, ajustaria-
se por ndo ter largura fixa.

3. A solugao anterior é responsiva para telas pequenas, mas
possui limite de 960px em telas maiores. Também é possivel
responsivar para todas, colocando  width:100% no
contéiner. Para projetos que precisem/requeiram de largura
total em quaisquer resolugdes, essa abordagem seria a ideal.

Dando prosseguimento, agora é preciso passar o tamanho da
fonte de h1 para medida relativa. A coisa esta comegando a ficar
mais facil, uma vez que, neste caso, ja temos todas variaveis da
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formula! Lembra-se de que existe um certo padrao entre os
navegadores de colocar o tamanho inicial das fontes em 16px ?
Isso é tudo o que é preciso no momento.

Quer dizer, 32 (Alvo) dividido por 16 (Contexto) ¢ igual a
2  (Resultado). Lembre-se também daquela outra observacdo
importante: quando se trata de medidas relativas para fontes, usa-
se a unidade em; quando é para medidas de layout, porcento.
/* Antes */

hi {
font-size: 32px;

/* Depois */
h1l {
font-size: 2em; /* 32 / 16 */

Depois, é hora de trabalhar com o préximo elemento do
layout: .content . Usando a férmula novamente: 15 dividido por
960 (a medida de nossa ja finada largura fixa) é igual a 0.015625.

Mas espere: ao se aplicar esse valor infimo ao layout, as coisas
ndo funcionam como o esperado! Como estamos lidando com
porcentagens, ¢ preciso multiplicar o valor por 100. Matemdgica
pural

/* Antes */
.content {

margin: 15px 0O;
}

/* Depois */
.content {

margin: 1.5625% 0; /* 15 / 960 */
}
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Finalmente, as margens fluidas estdo devidamente
configuradas e prontas para o que der e vier! Com isso em mente,
o elemento .content-main nao vai representar nenhum perigo.
Entretanto, se vocé estiver realmente prestando aten¢do aos
cdédigos de exemplo, poderd estar com uma pergunta intrigante em
sua mente: "Onde estd o contexto?".

COMO CALCULAR O CONTEXTO EM ELEMENTOS SEM CONTEXTO
IMEDIATO

Quando o contexto esperado nao existe, isto é, o elemento-
contéiner ndo apresenta largura definida, é preciso procurar
no elemento imediatamente ascendente até que se encontre a
defini¢ao de uma largura.

7

Ou seja, como o contexto de .content-main , que é o
elemento .content , ndo possui declaragao explicita de largura, é
preciso verificar o préximo elemento-ascendente que, no caso, é

.container . Este, sim, com declara¢ao (prévia) de largura de
960px . Por isso, neste caso, o contexto serd de 960:

/* Antes */

.content-main {
float: left;
/* Medida maior da Proporcgdo Aurea aplicada ;-) */
width: 593px;

/* Depois */

.content-main {
float: left;
/* 593 (.content-main) / 960 (.container) */
width: 61.7708%;
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O elemento .hero (e seu descendente .brief ), dentro de

.content-main , também precisa ter suas medidas convertidas.

Algo interessante a se levar em conta é que o cilculo da
relatividade de .hero .brief é 5 / 593 = 0.008431 .

Contudo, apesar de esta ser uma ciéncia (pretensiosamente)
exata, ha muito do fator humano envolvido. Portanto, quando
estivermos desenvolvendo grids flexiveis e algum resultado, apesar
de preciso, ndo for do agrado, ndo ha nada de mais em (caso isso
seja responsabilidade sua) arredondar este valor.

/* Antes */
.hero {

margin: 25px 0O;
}
.brief {

margin: 5px 0;
}

/* Depois */
.hero {
margin: 4.2158% 0; /* 25 / 593 */

}

.brief {
margin: 1% ©; /* 5 / 593 */
/* = 0.8431%, que, opcionalmente, pode ser arredondado*/
/* para 1% */

}

Prosseguindo com a conversio dos outros elementos
descendentes de .content-main :

/* Antes */
.last-contents {
font-size: 12px;

}
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.last-content-call {
float: left;
margin: 15px 15px 15px O;
width: 280px;

.last-content-call .brief {
margin: 5px;

}

/* Depois */
.last-contents {
font-size: .75em; /* 12 / 16 */

}
.last-content-call {
float: left;
/* 15 / 593 (.content-main) */
margin: 2.5295% 2.5295% 2.5295% 0O;
width: 47.2175%; /* 280 / 593 */
}
.last-content-call .brief {
margin: 1.7857% 0; /* 5 / 280 */
}
A conversao da barra lateral com todos seus descendentes fica
assim:
/* Antes */

.content-sidebar {
background-color: #FOFOFO;
float: right;
padding: 10px;
width: 322px;

.main-nav ul {
list-style-type: none;

}

.main-nav 1li {
background-color: #F9F9F9;
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float: left;

margin: 15px;

outline: 1px solid #DEDEDE;
text-align: center;

width: 130px;

.main-nav a {
display: block;
padding: 10px;
text-decoration: none;

/* Depois */

.content-sidebar {
background-color: #FOFOFO;
float: right;
padding: 1.0416%; /* 10 / 960 */
width: 33.5416%; /* 322 / 960 */

.main-nav ul {
list-style-type: none;
3

.main-nav 1i {
background-color: #F9F9F9;
float: left;
margin: 4.6583%; /* 15 / 322 (.content-sidebar) */
outline: 1px solid #DEDEDE;
text-align: center;
width: 40.3726%; /* 130 / 322 */

.main-nav a {
display: block;
padding: 7.6923%; /* 10 / 130 */
text-decoration: none;

}
Por fim, o rodapé:

/* Antes */
.main-footer {
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background-color: #FOFOFO;
clear: both;
float:left;
font-size: 12px;
margin: 15px 0O;
padding: 15px;
text-align: center;
width: 100%;
}

/* Depois */

.main-footer {
background-color: #FOFOFO;
float:left;
font-size: .75em; /* 12 / 16 */
margin: 1.5625% 0; /* 15 / 960 */
padding: 1.5625%; /* 15 / 960 */
text-align: center;
width: 100%;

Ao pegar o CSS convertido e abri-lo como estilizagdo do
HTML que ja temos, em um primeiro momento nao da para notar
nada de mais, parecendo que nenhuma mudanga aconteceu. Com
excecao de alguns poucos pixels para 14 ou para cd, a aparéncia é a
mesma do layout fixo.

64 3.5 CONVERTENDO UM LAYOUT FIXO EM FLUIDO
E-book gerado especialmente para Lairton CArpes - lairtonc@gmail.com



Layout Fluido

Titulo Importante M 1
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importante, que precsa ser mostrade para evdenciar a notonedade deste Mem 3
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g3 e chame 2 atingha!
4 My
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Mas, ao redimensionarmos a janela, os caminhos da
responsividade para a web comecam a serem revelados:
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Perceba que, ao redimensionarmos a janela do browser (e,

3.5 CONVERTENDO UM LAYOUT FIXO EM FLUIDO 65

E-book gerado especialmente para Lairton CArpes - lairtonc@gmail.com



claro, pessoas acessarem a pagina usando resolugdes diferentes), o
que acontece é que a apresentacdo estd agradavelmente
padronizada e responsiva!

Com isso, vocé da o primeiro grande passo para a construgao
de layouts responsivos para a web!

Mas, apesar de ja ser um enorme passo em sua jornada, o
desenvolvimento de um site responsivo nio se da somente a partir
de um grid flexivel. Como mostrado, ainda existem mais
principios de um web design responsivo a serem explorados:
recursos flexiveis e media queries.
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CapiTuLO 4

IMAGENS E RECURSOS
FLEXIVEIS

4.1 CSS PARA IMAGENS FLEXIVEIS

Continuando com o desenvolvimento do HTML de exemplo,
suponha que, agora, foi decidido que cada .last-content-call
terd uma imagem para ilustrar seu contetido logo abaixo do titulo.
Como o projeto ja estd em um viés de desenvolvimento por meio
da filosofia de um web design responsivo, é preciso encontrar uma
solucdo que faca com que as imagens se adequem ao espago devido
e sejam bem apresentadas, independentemente da resolugao.

Para comegar, veja como fica o exemplo com uma imagem
colocada na primeira chamada. O HTML muda para:

<article class="last-content-call">
<h2 class="secondary-title">
Titulo de Conteudo
</h2>

<img src="cute-dogs.jpg" width="350">

<p class="brief">

Resumo ou

descricdo deste conteudo.

Deve ser algo que chame a atencgéo!
</p>
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<a href="#">Leia mais</a>
</article>

E o resultado é:

iy N —— 8-

* | fibe/ 17 C/ e o g

Livro "Web Design Responsivo™

Titule Importante Menu 1 Meru2

Descricho ou resumo de um contedds importarte, que precisa ser mostrado
para evidenciar a noloriedade diste contedd Desericho ou rsumo de um

contedad importante, Que preasa Ser mostrado para ewdenciar a nolonedade Menu3 Merud
deste conleddo.
Titulo de Conteido Titulo de Conteido el Liveinds
+ 4 i Rsume o g covio dite coateita Deve.
i Ser gy quUE thae 3 Mgl
L T
Titulo de Conteiido
Dre  Apw . [
-
Laia e i
Titulo de Conteddo Titulo de Conteddo
< Do LI ] Deve
S0 300 gue chame 3 stenio! 507 3D3 quE Chame 3 atengls!

Leidmas (e

Titulo de Conteddo

Roasuma ou descrichs desie contericn. D
11330 que chame 3 stenglo!

Lia maiy

CopeR Narhum doato rsenado, #kc ¢

Veja que coisa: a imagem, corretamente marcada com seu
width no HTML possui 350px de largura. Acontece que, seja
qual for a resolugdo em que a pagina estiver sendo vista, essa
quebra acontecera.
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* L] /e responce-web/bookic (0 - »
Lwro "Web De5|gn
Responsivo™

Titulo Importante Meni | Wi 2
Descnicio ou resumo de um conteido

importante, que precisa ser mostrado para Ménu 3 Menud
evdenciar a notonedade it

DrescnCA0 ou resumo de um contedao Menu5  Menu§
poMante, qu precisa Sir MOsiado para

ewdencar a notonedade deste conte(do.

Titulo de Titulo de
Conteddo Conteldo
i3

atengior

s s
Titulo de Titulo de
conltnao conmlﬂo

Pode parecer incrivel, mas, para conseguir um efeito
interessante de imagens flexiveis, s6 é preciso um pouquinho de
CSS. Nada de regras extravagantes, nem de propriedades recém-
lancadas anteontem que nenhum navegador ainda suporta; é o
bom e velho CSS, com propriedades familiares a qualquer um com
pouco tempo de estudos em folhas de estilo. SO é preciso
acrescentar no inicio do CSS:

img {
max-width: 100%;

Segundo a documentagio sobre max-width do W3C
(http://ow.ly/bcKdv), essa propriedade CSS permite restringir
larguras de contetido dentro de um determinado intervalo. No
caso, o "intervalo" ¢ 100%. Ou seja, a regra genérica de CSS
significa que as imagens podem ter qualquer largura até no

maximo 100%. Mas "100%" de qué? Do elemento em que estdo
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contidas!

No caso da imagem dos cachorrinhos usada, ela é filha de
.last-content-call , portanto, a regra vale para a largura deste
elemento ou, no caso de sua falta, para a largura do elemento
ascendente e assim por diante. Depois de aplicada a regra max-

width: 100%; , as coisas ja comegam a ficar mais interessantes:

Livro "Web Design Responsivo”
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Com essa regra em uso, ja é possivel complementar o layout
fluido e ver como ele fica com todos os .last-content-call e
com suas respectivas imagens:
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Uma observagdo importante é que, caso seja preciso
preocupar-se com o IE8 na implementagdo de imagens
responsivas, é preciso colocar width:auto em imagens dentro de
elementos com float sem declaracao explicita de largura
(http://ow.ly/cO3{P).

4.2 CSS PARA OUTROS RECURSOS FLEXIVEIS

Mais uma vez, uma requisicio foi feita a equipe de
desenvolvimento do site. Dessa vez, sera preciso que um video seja
sempre carregado na barra lateral, logo abaixo do menu principal.
O aside , entdo, muda para o seguinte:

<aside class="content-sidebar">
<nav class="main-nav'">
<ul>
<li><a href="#">Menu 1</a></1i>
<li><a href="#">Menu 2</a></1i>
<li><a href="#">Menu 3</a></1i>
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<li><a href="#">Menu 4</a></1i>
<li><a href="#">Menu 5</a></1i>
<li><a href="#">Menu 6</a></1i>
</ul>
</nav>

<iframe src="http://www.youtube.com/embed/1YLKyVwEX0s"
width="560" height="315" frameborder="0" allowfullscreen>
</iframe>

</aside>

O video escolhido ndo importa; o fato é que o cddigo foi
copiado diretamente do recurso de compartilhamento do
YouTube (mas poderia ter sido qualquer outro servico de
compartilhamento de videos). Do jeito que de la veio, ca estd. Ao
observarmos o resultado, é possivel perceber que algo nao saiu

como deveria.
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O embedded esta com o tamanho totalmente fora do aceitavel e
esta quebrando o layout. No caso, ele ndo pode extrapolar os
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limites do aside e deve aparecer corretamente em qualquer
resolugdo e dispositivo em que o site for acessado.

Pode parecer incrivel, mas a mesma regra que aplicamos
anteriormente para imagens também pode ser aplicada para outros
tipos de midia e recursos, incluindo iframe , object , embed e

video ! Logo, basta atualizar para:

img,
iframe,
object,
embed,
video {
max-width: 100%;
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Assim, como o esperado, o HTML contempla boa
apresentagdo/posicionamento em qualquer resolu¢ao. Em outras
palavras, agora possui um video flexivel!
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E possivel, ainda, incrementar essa regra. Nos testes realizados,
a responsividade dos recursos ndo é comprometida de nenhuma
maneira; o acréscimo facultativo sé altera um pouco como os
elementos sdo apresentados:

img,

iframe,

object,

embed,

video {
height: auto;
max-width: 100%;

LI -] e
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Sem muitas alteragdes no comportamento dos elementos, é
possivel mudar o valor da propriedade height de auto para
100% . A decisdo da mudanca fica ao critério e/ou necessidades do
projeto.

O YouTube coloca, automaticamente, tarjas pretas em cima e
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em baixo do video ao se redimensionar, preservando seu ratio
original. Entretanto, caso seja preciso usar videos de outras fontes
(ou até mesmo videos com hospedagem prépria), existem algumas
solugoes:

e Creating Intrinsic Ratios for Video: artigo muito
interessante de Thierry Koblentz que apresenta uma
técnica que permite aos navegadores determinarem as
dimensdes de videos com base na largura do elemento
que estdo contidos (http://ow.ly/eqra4).

 FitVids.js: plugin jQuery simplissimo de usar que dd a
qualidade da responsividade a videos incorporados em
qualquer pagina (http://ow.ly/eqrpN).

e Fluid Width Video: artigo de Chris Coyier que
aborda a inser¢ao de videos com as tags iframe ,

object e embed (http://ow.ly/eqrT9).

Excecao a velharia: imagens redimensionadas com
qualidade em IE6~7

Aproveitem a exce¢do do que acabou de ser devidamente
enfatizado: uma solugao de como melhorar a qualidade de imagens
redimensionadas e exibidas em ambiente Windows (antes do 7),
sobretudo com uso de IE6~7.

Acontece que, usando a web sob estas condi¢des, imagens
redimensionadas ficam com a qualidade muito comprometida.
Com a devida referéncia a Ethan Marcotte, reproduzo a imagem de
exemplo em que o guru do web design responsivo mostra um
exemplo dessa questao.
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Existem varias boas tentativas por parte da comunidade para
solucionar isso. Inclusive, o préprio Ethan desenvolveu um
JavaScript para tratar essas situacoes.

Basicamente, o script varre todo o documento, troca as
imagens pelo famoso pixel transparente de 1px quadrado e aplica o
filtro proprietario da Microsoft AlphaImageLoader em cada
uma. A partir disso, sempre que a janela do navegador for
redimensionada, o script recalcula e adequada proporcionalmente
a largura e a altura das imagens, redimensionando o pixel spacer. A
seguir, o script de Ethan.
var imgSizer = {

Config : {

imgCache : []

,spacer : "/path/to/your/spacer.gif"
}

,collate : function(aScope) {
var 1isOldIE =
(document.all && 'window.opera
&& !'window.XDomainRequest)
?21:0;

76 4.2 CSS PARA OUTROS RECURSOS FLEXIVEIS
E-book gerado especialmente para Lairton CArpes - lairtonc@gmail.com



if (isOldIE && document.getElementsByTagName) {
var ¢ = imgSizer;
var imgCache = c.Config.imgCache;

var images = (aScope && aScope.length) ? aScope :

document.getElementsByTagName("img");

for (var 1 = 0; i < images.length; i++) {
images[i].origWidth = images[i].offsetWidth;
images[i].origHeight = images[i].offsetHeight;

imgCache.push(images[i]);

c.ieAlpha(images[i]);

images[i].style.width = "100%";
}

if (imgCache.length) {
c.resize(function() {
for (var 1 = 0; i < imgCache.length; i++) {
var ratio = (imgCache[i].offsetwidth /
imgCache[i].origwidth);
imgCache[i].style.height =
(imgCache[i].origHeight * ratio) + "px";

1)

}

,ieAlpha : function(img) {
var ¢ = imgSizer;
if (img.oldSrc) {
img.src = img.oldSrc;
1
var src = img.src;
img.style.width = img.offsetwWidth + "px";
img.style.height = img.offsetHeight + "px";
img.style.filter =
"progid:DXImageTransform.Microsoft.AlphaImageLoader
(src='" + src + "', sizingMethod='scale')"
img.o0ldSrc = src;
img.src = c.Config.spacer;

}

// Ghettomodified version of Simon Willison's addLoadEvent()
// http://simonwillison.net/2004/May/26/addLoadEvent/
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,resize : function(func) {
var oldonresize = window.onresize;

if (typeof window.onresize != 'function') {
window.onresize = func;
} else {

window.onresize = function() {
if (oldonresize) {
oldonresize();

}
func();

Por meio de um comentdario condicional, podemos fazer o
script entrar em agdo somente quando o browser for Internet
Explorer:
<!--[if IE]>

<script src="imgsizer.js"></script>
<![endif]-->

Depois da sua implementagdo, a diferenca na qualidade das
imagens renderizadas sob as condi¢des expostas é nitida:
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Frequentemente, a partir de sugestdes e casos da comunidade,
o script ¢ revisado e atualizado. Portanto, passe a acompanhar o
artigo em que, originalmente, Ethan disponibilizou-o: Fluid Images
(http://ow.ly/bg5hO). Aproveite também para conhecer mais
detalhes e pormenores de como a técnica foi desenvolvida e como
funciona.

4.3 O PROBLEMA DE IMAGENS EM LAYOUTS
FLUIDOS

Com as técnicas apresentadas para imagens flexiveis em web
designs responsivos, é possivel fazer um bom numero de testes
para
fixar os conhecimentos, pois isso ja é a "base” a respeito de graficos
para a responsividade na web. Entretanto, surge uma
questdo (se ndo, a questdo) sobre apresentar imagens em qualquer
resolucao: peso e tamanho!

Quando o acesso ¢é tradicional, feito via desktop ou notebook, é
justificavel supor que o usudrio esta vendo a pagina através de um
monitor de tamanho relativamente confortavel. Isso, juntamente
com o fato de que a velocidade média de conexdo a internet no
Brasil ¢ de 512Kb a 2Mb (http://ow.ly/bg78j), ndo traz maiores
problemas para a pessoa que navega em sites com imagens.

Ja quando o acesso segue a tendéncia crescente de acesso
mobile, tem-se questdes e problemas serissimos. Esses aparelhos
costumam ter uma tela menor e, muitas vezes, resolucdes nio
muito boas. Além disso, a velocidade da conexdo mavel é inferior a
de outros meios. Logo, ¢ preciso pensar sobre como servir imagens

adequadamente aos visitantes, levando em conta seu peso
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(tamanho em KB) e seu tamanho (quantidade de pixels).

Segundo as técnicas mostradas até entdo, uma mesma imagem
¢ apresentada seja para qual resolugéo for. E, conforme o caso, ela é
redimensionada para adaptar-se a realidade da resolucao do
dispositivo que esta sendo usado. Isso revela um ponto critico: o
mesmo arquivo que é apresentado em uma boa velocidade de
conexdo, vista em uma tela de tamanho considerdvel, também é

servido e renderizado em dispositivos moveis!

Mesmo que sem querer, pessoas utilizando dispositivos mobile
que acessam a pagina serdo penalizadas por nao disporem de um
display maior e/ou uma conexao mais veloz. O cidaddo acessando
seu site pseudo-otimizado para dispositivos mdveis sera obrigado a
esperar carregar aquela imagem de 1500px, pesando 80Kb. Ele a
vera sendo lentamente renderizada, ja redimensionada (e
distorcida), demorando muito mais tempo para terminar de ser
baixada e exibida em sua conexdo 3G do que ele demora para
tomar a decisao de procurar o que precisa no site do concorrente.

Se o acesso é feito via mobile, é mais 16gico (e melhor para
quem acessa) que uma versao reduzida da imagem, de menor peso
e tamanho, seja enviada a fim de aprimorar a experiéncia da visita.
Afinal, 71% das pessoas esperam que o acesso a um site movel seja
tao rapido quanto no desktop (http://ow.ly/bg7Wp)!

4.4 TECNICAS PARA IMAGENS FLEXIVEIS EM
WEB DESIGNS RESPONSIVOS

Tendo visto o bdsico necessdrio para apresentar imagens
flexiveis em designs responsivos para a web, cabe ressaltar que
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existem diversas técnicas para que essa entrega de imagens seja a
mais adequada possivel (dentro da perspectiva de quem
desenvolveu a respectiva técnica, evidentemente). A seguir, é
possivel conhecer uma série de técnicas para imagens flexiveis;
como sempre, nao existe "a melhor"; mas, sim, a que mais se
enquadra ao seu estilo de desenvolvimento, dentro de um projeto
especifico.

Riloadr

Riloadr autointitula-se um independente framework
carregador de imagens responsivas. Ele realmente possui varias
boas caracteristicas. S6 para citar algumas:

o Relativamente facil de aprender e usar;

o Oferece bastante controle sobre como as imagens
responsivas vao se comportar;

e Opgdo de carregamento sob demanda (lazy load) das
imagens;

o Suporta browsers com JavaScript desabilitado (ou sem
JavaScript);

» Nao faz maltiplas requisi¢des para a mesma imagem.

A ideia principal do Riloadr é deixar o atributo src
completamente fora das tags de imagem, substituindo-o pelo
atributo data-src . Por meio da magica do JavaScript, é possivel
obter resultados satisfatdrios com marcagdo do tipo:
<img data-src="pessoa.jpg">
<noscript>

<img src="img/small/pessoa.jpg">
</noscript>
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Realmente, o Riloadr apresenta uma das técnicas mais
eficientes para imagens responsivas ou, pelo menos, é¢ uma das que
mais oferecem opg¢des de personalizagdo e customizagdes para esse
objetivo. Para ver a documentagdo completa e exemplos de uso,
visite o repositdrio oficial do Riloadr (http://ow.ly/cO3HZ).

jQuery Picture

7

jQuery Picture é um plugin para jQuery (de somente 2KB)
para adicionar suporte a imagens responsivas nos layouts. Ele
suporta o elemento <figure> (usando alguns data-* ) e até no
elemento proposto  <picture>  (http://ow.ly/cO51Y). Um
exemplo de uso seria:

<figure class="responsive" data-media="assets/img/small.png"
data-media440="assets/img/medium.png"
data-media600="assets/img/large.png">
<noscript>
<img src="assets/img/large.png" alt="">
</noscript>
</figure>

A melhor forma enxuta de iniciar plugins com jQuery:

$(function(){

$('figure.responsive').picture();
D

A boa noticia é que, além de ser bastante simples e facil de se
usar, ele tem suporte pelos melhores navegadores e pelo Internet
Explorer a partir da versio 9. Para maiores informagoes, dé uma
olhada no  respositério  oficial do  jQuery  Picture
(http://ow.ly/cO40W).

Picturefill
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Picturefill é uma abordagem de imagens responsivas que ¢
possivel usar atualmente sem maiores complicagdes (em browsers
com suporte a media queries, assunto que sera abordado
futuramente no capitulo Media Queries). Para tanto, ele exige uma
marcagao diferente da usual para imagens:

<div data-picture data-alt="Descricdo da imagem">
<div data-src="small.jpg"></div>

<div data-src="medium.jpg" data-media="(min-width: 400px)">
</div>

<div data-src="large.jpg" data-media="(min-width: 800px)">
</div>

<div data-src="extralarge.jpg"
data-media="(min-width: 1000px)">

</div>
<!-- Conteldo para JavaScript desabilitado/nao suportado -->
<noscript>
<img src="assets/img/small.jpg" alt="Descricdo da imagem">
</noscript>
</div>

Apesar da marca¢ao incomum (e do trabalho de manutencao
que ela acarreta), a proposta é bem interessante. Para mais detalhes
a respeito, basta acessar o repositorio do Picturefill
(http://ow.ly/cO5En).

Adaptive Images

Adaptive Images, de Matt Wilcox (http://ow.ly/cNXkD), é
uma das técnicas que, na opinido do criador (e de milhares de
pessoas pelo mundo que a utilizam), mais faz sentido. Adaptive
Images detecta o tamanho da tela do visitante e automaticamente

cria, faz cache e entrega versdes redimensionadas de imagens
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referenciadas em tags <img> , apropriadas ao dispositivo que esta
sendo usado.

A técnica envolve o uso de PHP, JavaScript e um pouco de
conteudo em seu arquivo .htaccess (lembra-se do RESS?).
Além de ser bastante eficiente por servir diferentes tamanhos da
mesma imagem dependendo do dispositivo usado para a
visualizagdo do site, um outro ponto forte é que nenhuma
alteracdo na marcagdo HTML se faz necessaria.

Para instru¢des mais detalhadas e como instalar e usar a
técnica, visite o site oficial da Adaptive Images
(http://ow.ly/cNVks).

Qual técnica para imagens responsivas usar?

Essas foram somente algumas recomendag¢des de técnicas para
imagens responsivas possiveis. Existem, literalmente, dezenas delas
e, a cada dia que passa, mais pessoas desenvolvem novas, fazem
propostas de padroes de marcagdo e tentam desenvolver solugoes
eficientes para a questdo de imagens responsivas para web.

Dentre tantas técnicas diferentes, fica a pergunta: qual delas
usar? Como ja comentado, ndo existe uma resposta tnica para essa
questdo; é preciso fazer uma andlise do projeto em que se estd
envolvido para que a decisdo seja tomada. Para ajudar nesta
decisdo, alguma consideragdes devem ser feitas:

e E importante que funcione sem JavaScript?

e Sendo JavaScript, pode ser um plugin ou deve ser uma
solugdo "nativa"?

e Pode-se usar marcagio especial?

84 4.4 TECNICAS PARA IMAGENS FLEXIVEIS EM WEB DESIGNS

RESPONSIVO ) . ) .
E-booi gerado especialmente para Lairton CArpes - lairtonc@gmail.com


http://ow.ly/cNVks

Semantica é essencial?

As paginas precisam ser validadas no validador do
W3C?

Tem-se acesso a arquivos server side e

.htaccess ?

Deve-se primar pela performance?

Respondendo a essas perguntas e tendo em mente que as
pessoas esperam que O acesso a um site movel seja tdo rapido
quanto no desktop (http://ow.ly/bg7Wp), é possivel escolher uma
soluc¢do que seja a melhor para um projeto especifico que se esteja
desenvolvendo no momento.

Existe uma planilha publica com uma compilagao de algumas
solugdes possiveis para a questio das imagens responsivas. E
interessante que vocé dé uma olhada e, quem sabe, ja encontre
alguma que se adeque a seu projeto atual: http://ow.ly/cO758.

Nas palavras de Ethan Marcotte

Para fechar com chave de ouro essa questio importantissima
sobre imagens responsivas, cabe a vocé que leia (pesquise e reflita)
sobre as palavras do proprio Ethan Marcotte em uma entrevista a
NET Magazine (http://ow.ly/cSCTR). Quando o entrevistador
Oliver Lindberg disse: "Eu quero saber qual a abordagem mais
prdtica e robusta para exibi¢do de imagens responsivas em vdrios
dispositivos", sua resposta foi:

"Bem, hd muita atividade em toda a drea de imagens
responsivas agora. Detecgdo de largura de banda é um ponto cego
para todos nos se estamos trabalhando no front-end ou back-end.

navigator.connection ndo estd amplamente implementado ou

4.4 TECNICAS PARA IMAGENS FLEXIVEIS EM WEB DESIGNS RESPONSIVOS
. . : . 85
E-book gerado especialmente para Lairton CArpes - lairtonc@gmail.com


http://ow.ly/bg7Wp
http://ow.ly/cO758
http://ow.ly/cSCTR

(eu diria) é especifico o suficiente para ser titil. E todos nds estamos
assistindo a Device APIs Working Group (http://ow.ly/cSDta) com
interesse.

Dito isto, eu estou realmente animado com a discussdo [do
elemento] "picture”, que tem sido habilmente conduzida por Mat
Marquis (http://ow.ly/cSEky) no W3C community group for
responsive images (http://ow.ly/cSEc0). E a solu¢do 'Picturefill, de
Scott Jehl, significa que podemos comegar a experimentar isso hoje.

Claro que ainda ndo temos sequer uma especificacdo para um
novo padrdo de marcagdo, muito menos uma solugdo nativa
funcional. Entdo, talvez a curto prazo, precisemos confiar em
negociagdo de contetido server-side — embora, se esse for o caso,
espero que haja uma mentalidade mais "mobile first", a Brett
Jankord's Categorizr (http://ow.ly/cSFcA).

Mas eu pergunto se hd outra op¢do disponivel para néds: por que
ndo podemos perguntar aos nossos usudrios o que eles preferem? Eles
estdo acostumados a tomar decisoes "cosméticas” de Ul sempre que
visitam o Gmail; ou a escolher a qualidade de video no YouTube.
Cada vez que clicam em um link "movel” ou "desktop” em seus
telefones, eles estdo optando por experiéncias e conjuntos de recursos
que sdo radicalmente diferentes um do outro. Entdo, eu estou
querendo saber se hd uma solucdo mais "matizada” aqui.
Poderiamos pedir aos nossos usudrios para, bem, dizer-nos que tipo
de decisoes de largura de banda tomar?”

O futuro

A maioria das solugbes apresentadas anteriormente possuem
algum ponto falho; afinal, assim como o préprio web design
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responsivo, as técnicas que lhe sdo inerentes ainda estdo no inicio,
nio estdao "maduras’ e ainda ndo se chegou a uma solucdo
"perfeita” ou "infalivel". A boa noticia é que ja existem propostas no
W3C para tentar preencher essa lacuna, com o atributo srcset
no HTML (http://ow.ly/eqwpe) e a propriedade image-set para
CSS (http://ow.ly/eqwjs).

Espere sé mais algum tempo e usar imagens em web design
responsivo serd tao simples quanto escrever algumas linhas de
HTML ou CSS!

4.5 IMAGENS EM ALTA RESOLUCAO

Devido a tecnologia atual, somente alguns dispositivos
possuem displays de alta definicdo, capazes de apresentar
corretamente imagens de altissima resolugdo. No capitulo com
referéncias de recursos para web design responsivo (capitulo
Continuando seus estudos), vocé encontrara solugdes para servi-las
para dispositivos que possuem retina display; o que é bem
interessante. Mas é preciso ter em mente que a tendéncia é que
mais aparelhos comecem a apresentar uma tela com essa
caracteristica.

7

Portanto, é importante ter conhecimentos de alguns pontos
cruciais para aqueles projetos em que imagens de alta resolugao
estdo contempladas pelo planejamento. Adam Bradley apresenta
diretrizes de muito interesse sobre a questdo (http://ow.ly/e0tkE)
que, independentemente de qual solugdo opte-se por usar, devem
ser levadas em consideracao:

e Nao fazer requisicio da mesma imagens varias

4.5 IMAGENS EM ALTARESOLUCAO 87
E-book gerado especialmente para Lairton CArpes - lairtonc@gmail.com


http://ow.ly/eqwpe
http://ow.ly/eqwjs
http://ow.ly/e0tkE

vezes: quando o navegador vé pela primeira vez um
elemento img no DOM, ele imediatamente faz uma
requisi¢ao ao servidor para esta imagem (mesmo antes
de o DOM estar pronto). O atributo src deve ser
alterado antes mesmo dele passar pelo elemento de
imagem, ou ja serd tarde e a requisicdo ja terd sido
feita. Além disso, se véarios pedidos estavam sendo
feitos para uma imagem, isso ndo sé retarda o
navegador e impacta na performance, mas também
aumenta o "estresse” adicional sobre os servidores.
Niao usar cookie nem o elemento <base> : nio se
deve usar por causa do look-ahead parser dos
navegadores que ja disparam as requisi¢oes das
<img> antes mesmo de o JavaScript entrar em agao.
Ou seja, o download da imagem comega antes de o
cdédigo que especifica o cookie ou base rodar.
Manipula¢io minima do DOM: manipular o DOM
requer tempo e retarda a atuagdo do navegador.
Portanto, a solu¢cdo usada deve fazer tio poucas
atualizagdes nele quanto possivel, para garantir que
todos os dispositivos, especialmente os de baixa
capacidade de processamento, possam lidar com essa
manipulagao.

Imagens devem continuar visiveis sem JavaScript: se
o JavaScript ndo estiver habilitado, o navegador ainda
deve ser capaz de interpretar e renderizar todas as
imagens da pagina em seu tamanho padrao.

Nao apresentar imagens em alta resolugio para
todos: a maioria dos usudrios nao tém displays de alta
resolugdo; isso ¢ fato. Ter servidores servindo imagens
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maiores para todos os usuarios adiciona uma "pressao
extra" nos servidores, clientes, largura de banda etc. S6
apresente imagens de alta resolu¢ao para aqueles que
realmente podem valer-se desse recurso.

Como dito, essas sio somente diretrizes, ndo regras rigidas e
imutaveis de procedimentos. Entdo, sempre que for possivel,
levando em consideragdo a parte técnica e de planejamento, seguir
essas dicas trara beneficios aos projetos que se valem de imagens
de alta qualidade.

4.6 TTIPOS DE IMAGEM PARA WEB

Foram (e continuam sendo) desenvolvidas técnicas que visam
sanar o problema de apresentar uma imagem que melhor condiz
ao device que a pessoa usa ao visitar um site. Porém, um passo
anterior a isso é saber escolher qual tipo de imagem usar em qual
situacao.

Atualmente, sdo trés principais formatos de imagem usados na
web — GIF, JPG e PNG. Conhecer as diferentes caracteristicas
desses formatos mais comuns para poder optar conscientemente
entre um ou outro, conforme a necessidade, é o primeiro passo
rumo a otimizagdo de um site — ndo somente os de web design
responsivo!

GIF

GIF quer dizer Graphics Interchange Format (formato de
intercdmbio de graficos). Imagens nesse formato sdo conhecidas
como indexed, dada a recomendagio de se usar até 256 cores (8
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bits) indexadas em uma paleta — embora, tecnicamente, seja
possivel mais (http://ow.ly/yyrhS).

Elas provém imagens de pequeno peso, bastante usadas e ideais
para o ambiente online. Sao utilizadas, principalmente, para
icones, ilustragdes, logos, imagens "chapadas” e qualquer outra
necessidade que possa ser suprida com essa limita¢do de cores.

GIF é um formato sem perda; o que significa que, quando vocé
modifica e salva a imagem, ndo ha mudanca na sua qualidade. Ela
suporta "transparéncia bindria"; ou seja, pixels em uma imagem
GIF, ou sao totalmente transparentes, ou totalmente opacos.

Além disso, o formato passou a suportar animagdes depois de
uma revisdo poucos anos depois de seu lancamento, o que
consolidou seu sucesso a época da, entdo novidade e certamente
contribuiu, juntamente com suas outras boas caracteristicas, para a
" ~ "
consagrac¢do” do formato e amplo uso na web.

Devido as suas caracteristicas, o uso do formato GIF ja foi
indicado para:

e Logos;
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Icones;

Desenhos;

Iustracdes simples;

Imagens com poucas cores.

Atualmente, devido ao advento do PNG 8 (que sera visto a
seguir), o uso dele deve dar-se mais para imagens animadas.

JPG (ou JPEG)

JPEG ¢ o acronimo de Joint Photographic Experts Group e é um
dos mais usados no mundo, ndo somente em ambientes virtuais,
mas também por cdmeras digitais e dispositivos diversos de
captura de imagem. Esse indice de uso ndo é em vao, ja que o
formato de 24 bits permite o uso de até 16 milhdes de cores, o que
garante imagens de boa excelente qualidade.

Apesar de o JPG poder ter milhdes de cores e ainda conseguir
uma excelente taxa de compressio, diferentemente do GIF, é um
formato com perda. Ou seja, cada vez que se salva o arquivo, a
compressio é refeita e um pouco de qualidade se perde.

A vantagem ¢ que ¢ possivel escolher o nivel de qualidade das
imagens salvas em JPG, conforme a necessidade. A mesma imagem
com uma defini¢do excepcional que pode servir para impressao de
um banner, apds ser salva com qualidade inferior, também pode
servir para exibicdo e transferéncia na web.
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Infelizmente, o formato ndo aceita transparéncia. Devido as
caracteristicas mostradas, seu uso mais indicado é:

» Fotografias;

e Imagens com muitas cores;

e Imagens de alta complexidade;

o Aliar qualidade e peso do arquivo;

e Uso da mesma imagem em varios meios de acesso
(ajustando a qualidade).

PNG

PNG, ou Portable Network Graphics, é o mais recente formato
de imagem dos mais comuns usados na web. Com o objetivo de
suprir determinadas restri¢des (técnicas e legais) do GIF, o
formato trouxe consigo caracteristicas desejaveis do GIF e JPG.

O formato pode vir como PNG 8 bits ou PNG 24 bits, cada um
tendo suas caracteristicas prdprias e servindo para determinados
propositos. PNG-8 pega muito do GIF, sendo um formato sem
perda, provendo suporte a 256 cores e transparéncia binaria (sendo
que consegue gerar arquivos de peso menor do que ele).
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PNG-24 junta "o melhor dos mundos", ja que é um formato
sem perda de qualidade, aceita 16 milhdes de cores e aceita
diferentes niveis de transparéncia! Obviamente tudo isso acarreta
em uma imagem de peso maior.

Entre PNG8 ou PNG24, suas recomendagdes de uso sdo,
respectivamente, iguais a dos formatos GIF e JPG. Lembrando de
que, para imagens complexas ou de muitas cores que exigem
transparéncia, PNG24 ¢ o ideal.

SVG

SVG ¢é uma linguagem de marcagdo para descrever graficos
bidimensionais e  imagens. Segundo a  Wikipédia
(http://ow.ly/ev4Ba):
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"SVG é a abreviatura de Scalable Vector Graphics, que pode ser
traduzido do inglés como grdficos vetoriais escaldveis. Trata-se de
uma linguagem XML para descrever de forma vetorial desenhos e
grdficos bidimensionais, quer de forma estdtica, quer dindmica ou
animada. Uma das principais caracteristicas dos grdficos vetoriais, é
que ndo perdem qualidade ao serem ampliados”.

Preste atencdo especial na parte sobre ndo perder qualidade ao
ser ampliado! Exatamente o que é preciso ao lidar com graficos
que devem ser bem apresentados em diversas resolugoes
diferentes, ndo ¢ verdade?

Por ser independente de resolu¢iao, SVG ¢é o6timo para a
apresentacdo de graficos na web. Ela, sendo uma descricao XML
para graficos e imagens, é capaz de trabalhar bem com formas,
caminhos, cores, gradientes e fontes. Filtros e anima¢do também
podem ser definidos. Uma vez criadas, imagens SVG podem ser
usadas em qualquer lugar, escala e resolucao.

A grande vantagem de usar SVG em web designs responsivos ¢
que, apesar de existirem diversas técnicas para imagens flexiveis
(secao Técnicas para imagens flexiveis em web designs responsivos),
ndo é preciso se preocupar em usar versdes de tamanhos diferentes
de uma mesma imagem, uma vez que, conforme explicado, trata-se
de um formato vetorial, que pode ser redimensionado & vontade
sem que sua qualidade seja comprometida.

Vocé vai conseguir apresentar bem SVG nativamente em
diversos navegadores, como:

e Chrome 4+;
e Opera9.5+;
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o Firefox 4+;
e Safari 4+;
e Internet Explorer 9+.

Icon Fonts

Icon Fonts, na verdade, ndo é um formato de imagem. Como
sugere o préprio nome, sdo graficos (geralmente, icones) que sao
fontes! Trata-se de uma técnica inteligentissima para prover
“imagens” que sdo bem apresentadas em quaisquer resolugdes sem
a necessidade de ser preciso diferentes versdes, em tamanhos
diferentes, da mesma imagem ou grafico.

Por exemplo, quando é preciso usar varios icones em um site,
geralmente um arquivo é feito e usado como sprite. Usando Icon
Fonts, vocé incorpora em suas paginas, por meio da propriedade

@font-face de CSS (http://ow.ly/ev7lV), fontes "especiais”, em
que cada caractere é, na verdade, um icone!

E como, apesar de parecer-se com uma imagem, trata-se de
uma fonte, além do conveniente de poder-se aumentar e diminuir
a vontade seu tamanho sem perda de qualidade, também ¢é possivel
aplicar todas as propriedades CSS relativas a fontes, o que d4 uma
flexibilidade incrivel na hora da apresentacio e efeitos!

Para se ter uma noc¢do, dé uma olhada no Icon Fonts are
Awesome (http://ow.ly/ev7Sj), que é um demo de Icon Font quer
permite alterar, em tempo real, algumas propriedades CSS para
testes, tais como tamanho; cor e posisionamento; e formato de
sombra.

Projetos de renome, como Twitter Bootstrap, valem-se dessa
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técnica para conferir mais dinamismo e modernidade em seus
recursos. Provavelmente, vocé deveria fazer o mesmo! Aqui vao
algumas referéncias:

¢ Glyphicons: excelentes sets de Icon Fonts gratuitos
(http://ow.ly/ev9us);

o Font Squirrel @font-face Generator: tenha certeza de
que suas fontes serdo incorporadas e visualizadas
corretamente em qualquer navegador
(http://ow.ly/evomX);

e Free Icon Fonts for Web User Interfaces: coletanea
incrivel de varios sites que disponibilizam Icon Fonts
(http://ow.ly/evI]b).

Breves consideragdes sobre formatos de imagem

Em um primeiro momento, pode parecer um tanto quanto
inutil abordar os formatos de imagens mais comuns usados na web
em um livro sobre web design responsivo. Entretanto, pensando
melhor, é muito importante saber escolher conscientemente qual é
o melhor formato para as diferentes necessidades dos projetos.

Usando imagens adequadas e otimizadas para cada situacao
(por exemplo, JPG para fotografias, PNG para icones etc.), é
possivel tirar melhor proveito das caracteristicas técnicas das
imagens. E ao ndo usar formatos inadequados, muitos recursos —
em diversos sentidos da palavra — sido poupados.

Vocé deveria passar também as figuras do site em otimizadores
de imagens (que diminui seu peso, sem alterar sua qualidade), ja
que, com menos KB para ser baixado no momento do acesso, o

tempo total de carregamento ¢ menor. Existem varias boas
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ferramentas para isso, como jpegtran (http://ow.ly/dxSyx),
JPEGmini (http://ow.ly/dxSte), TinyPNG (http://ow.ly/dxSpB),
OptiPNG (http://ow.ly/dxSmr), e Smush.it (http://ow.ly/dxSjc).

Outra dica importantissima ¢é o wuso de sprites
(http://ow.ly/dxRdy), uma técnica para combinagio de imagens
menores em uma maior. Para mostrar a imagem correta, é preciso
ajustar os valores da propriedade CSS background-position .
Combinando varias desta forma, é possivel reduzir os pedidos
HTTP, e isso é um importantissimo passo rumo a melhora de
performance e desempenho de um site.
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E possivel fazer sprites manualmente, mas h4 ferramentas
online para isso, como CSS Sprite Generator (http://ow.ly/dxRt7).
Ele da a opgéao de fazer upload de imagens para serem combinadas
em um Unico sprite, gerando o cddigo CSS (os valores de

background-position ) para renderiza-las.

Prover imagens otimizadas para cada contexto/necessidade é
um passo importante para a otimizagdo geral de web sites. Existem
muitas outras técnicas para conseguir os melhores resultados de
cada formato apresentado; estas que extrapolam o objetivo deste
livro — veja uma planilha completa de técnicas com seus pros e
contras: http://ow.ly/yyspZ.
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Porém, certamente, elas devem ser de interesse para qualquer
um que procure sempre prover melhores experiéncias aos
visitantes de seus sites, garantindo que seus projetos sejam rapidos
e superotimizados.

O futuro reserva deleitaveis possibilidades, como o formato de
imagem Webp (http://ow.ly/yyrJY) e novas caracteristicas da
préopria HTML, como o atributo srcset (http://ow.ly/yys02) e
elemento picture (http://ow.ly/yys5k). O préoprio HTTP também
evolui, o que também muda bastante coisa (http://ow.ly/yyseQ).

Mas, enquanto todas essas maravilhas ainda niao sio uma
realidade de fato, procuremos trabalhar e fazer o melhor possivel
com as ferramentas e recursos que temos hoje.
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CapiTuLO 5

MEDIA QUERIES

No capitulo anterior, foi apresentada a técnica essencial para
obter-se imagens (e outros recursos) responsivas na web.

Como foi citado no capitulo Principios de um web design
responsivo, quando foi abordada a trinca tecnologica do web
design responsivo (secdo A trinca tecnolégica do web design
responsivo), sdo trés tecnologias necessarias para tal. Ja& foram
abordados o layout fluido e as imagens (e outros recursos)
flexiveis. E agora, finalmente, as media queries, uma pega-chave
no quebra-cabeca da responsividade na web.

5.1 PRIMEIRO, OS MEDIA TYPES

Até o ponto em que o site-exemplo estd, este ja conta com
layout flexivel e a largura de seus elementos ¢ ajustada conforme o
tamanho da viewport do navegador muda (ou é diferente o
tamanho do dispositivo que realiza o acesso).
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Porém, quando o assunto é desenvolver sites de qualidade que
se adaptam a todo e qualquer dispositivo, é preciso ir além. E
preciso que o site ndo somente tenha seus elementos flexiveis, mas
também que eles possam variar de posi¢do, de tamanho e
escondam-se ou aparecam, conforme a necessidade. E preciso que
o design se ajuste!

E exatamente neste ponto que entram as media queries. Mas,

antes de adentrarmos em seu fascinante estudo, é interessante
entender um pouco sobre media types.

Media  types ¢é uma recomendagdio da  W3C
(http://ow.ly/cQ3MF) desde o CSS2. Com elas, é possivel
apresentar o site de maneira diferente, dependendo da midia
(media). E possivel uma apresenta¢do diferenciada (por meio de
folhas de estilo) quando a pagina estd sendo vista de um projetor,
que pode ser diferentes de quando se usa uma impressora, um
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sintetizador de voz, uma TV, dentre outros. Veja a lista
resumidamente:

o all: a folha de estilo serve para todos os dipositivos;

e braille: para dar feedback quando se usa algum
dispositivo tatil;

o embossed: impressoras em braille paginadas;

o handheld: dispositivos mdveis (comumente com tela
pequena e largura de banda limitada);

e print: para material paginado e para documentos
visualizados na tela no modo Visualizagio de
impressao;

e projection: destinado a apresentagdes projetadas
como, por exemplo, projetores;

o screen: destinado, principalmente, para telas coloridas
de computador;

o speech: para sintetizadores de voz;

o tty: dipositivos de grade fixa para exibi¢ao de
caracteres, com o teletypes, terminais e alguns outros;

e tv: aparelho tipo TV (baixa resolucdo, cores, scroll
limitado e som).

A ideia é que, ao ser acessada, a pagina web seja renderizada
conforme o estilo mais apropriado ao dispositivo que estd sendo
usado para isso. Ou seja, se a pessoa estd usando um handheld, o
estilo especificado para este dispositivo, em especifico, entra em
acdo. Caso seja através de uma TV, o estilo apropriado a TVs é
usado, e assim por diante.

Veja um exemplo de implementagio de media types na
<head> de uma pégina (a especificagio da media deve ser em
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minusculo):

<link rel="stylesheet" type="text/css" media="print"
href="print_style.css">

Quer dizer, caso a tag link tenha o atributo de media type
especificando print , somente quando alguém quiser imprimir
o(s) documento(s) que leva(m) essa tag é que print_style.css
entrard em a¢ao; para os demais tipos de midia, nao.

Outro exemplo seria caso se quisesse usar a mesma folha de
estilo para diferentes medias:

<link rel="stylesheet" type="text/css" media="print, handheld"
href="print_handheld_style.css">

Neste caso, a(s) pagina(s) somente seria(m) renderizada(s)
valendo-se de print_handheld_style.css , se o dispositivo fosse
um handheld, ou no caso de a pessoa querer imprimi-la(s).

Também ¢é possivel, dentro de um mesmo arquivo de estilos,
especificar regras para diferentes medias assim. E, obviamente, as
regras que nao ficam dentro de algum bloco @media sao aplicadas
a todos os dispositivos.

@media print {
body {
font-size: 10pt;
}
}

@media screen {
body {
font-size: 13px;
}
}

@media screen, print {
body {

102 5.1 PRIMEIRO, OS MEDIA TYPES
E-book gerado especialmente para Lairton CArpes - lairtonc@gmail.com



line-height: 1.2;

Porém, com a evolugdo das tecnologias de desenvolvimento
web, as diferencas entre os tipos de devices, antes tio discrepantes,
comegaram a desaparecer. Como escreveu Diego Eis em seu artigo
sobre media queries (http://ow.ly/cQ85G):

"Cada vez mais surgem dispositivos de diversos tamanhos com
hardwares bem parecidos com os desktops. Isso faz com que a
navegagdo destes aparelhos tenha uma experiéncia muito préxima
de desktop. Um exemplo atual é o iPhone. Sua tela tem boa
qualidade e seu navegador renderiza as pdginas como um
navegador normal de desktop. Logo, ndo tem motivo para
prepararmos um layout e um CSS com media type handheld para
o iPhone. Apesar de ele ser um handheld , ele ndo trabalha como
um. Contudo, ele também ndo trabalha como um desktop. Mesmo a
renderizagido do MobileSafari sendo déntica a de um desktop, o
comportamento do usudrio e a forma de navegagdo sio diferentes.
Logo, temos um meio termo. Ndao podemos disponibilizar um CSS
para HANDHELD , nem um CSS totalmente SCREEN ".

A solucao? Media queries.

5.2 MEDIA QUERIES

Quer dizer, comegou a nio ficar tdo clara a diferenca entre os
varios tipos de dispositivos e suas capacidades, deixando os media
types em uma posi¢do de ndo atenderem mais as necessidades de
desenvolvimento sozinhos, ja que muitos acabaram ficando em

uma zona cinzenta de medias, tendo caracteristicas tanto de
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handheld quanto de desktop, como o citado iPhone.

A solugdo? Media queries. Como muito bem argumentou
Sérgio Lopes em seu artigo sobre media queries
(http://ow.ly/cQ8Di):

"Melhor do que separar os dispositivos em desktop ( screen ) e
mobile ( handheld ), os novos media queries permitem que
foquemos principalmente no tamanho da tela onde vamos exibir o
contetido”.

Ou seja, media queries — que ja é uma recomendagao do W3C
desde junho de 2012 (http://ow.ly/cUjlw) — tornaram possivel a
evoluc¢do para um novo nivel de especificagdo de estilos para web
sites. Por exemplo, é possivel indicar um CSS somente para
dispositivos com tela de até 320px :

<link rel="stylesheet" media="screen and (max-width: 320px)"
href="320.css">

Caso se queira usar vérias declaragdes em somente um arquivo,
faria-se assim:

@media screen and (min-width: 320px) {
body {
font-size: 80%;
}
}

@media screen and (min-width: 480px) {
body {
font-size: 90%;

}

Porém, ndo somente isso. Existe uma gama extensa de
pardmetros de media queries.

104 5.2 MEDIA QUERIES
E-book gerado especialmente para Lairton CArpes - lairtonc@gmail.com


http://ow.ly/cQ8Di
http://ow.ly/cUjIw

5.3 PARAMETROS PARA TRABALHAR COM
MEDIA QUERIES

Seguindo alguma das sintaxes apresentadas anteriormente, é
possivel especificar o uso de estilos separados por arquivo ou
blocos dentro do mesmo arquivo, usando um ou varios dos
parametros a seguir. Importante ressaltar que sua maioria pode ser
prefixado com min- ou max- , que representam,
respectivamente, "maior ou igual a" e "menor que ou igual a"
(assim como foi mostrado no exemplo anterior).

Veja alguns desses parametros a seguir.

aspect-ratio

Ele descreve a propor¢do da drea de exibicdo do navegador
usado. O valor é composto de dois nimeros inteiros positivos,
separados por um caractere de barra ( / ). Isso representa a
propor¢ao de pixels na horizontal (primeiro termo) para pixels na

vertical (segundo termo).

e Valor:;
e Media: visual, tatil;
e Aceita min/max: sim.

Por exemplo, para aplicar regras com a janela do navegador em
widescreen de propor¢io 16:9 :

@media screen and (aspect-ratio: 16/9) {

[..-]
}

color
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Ele indica o nuimero de bits por componente de cor do
dispositivo. Se ele nao é um dispositivo de cor, o valor ¢ igual a 0.
Se os componentes de cor tém diferentes nimeros de bits, o menor
numero é usado.

Por exemplo, se um display utiliza 5 bits para azul e vermelho,
e 6 bits para verde, ele usara 5 bits. Se o dispositivo usa cores
indexadas, o numero minimo de bits por componente de cor na
tabela de cores ¢ usado.

e Valor:;
e Media: visual;
e Aceita min/max: sim.
Por exemplo, para especificar regras para dispositivos
coloridos, seria:
@media all and (color) {
[---1]
b

Ou, para estilos que somente serdo aplicados em dispositivos
com, pelo menos, 4 bits de cor:
@media all and (min-color: 4) {
[...]
}
Ou, ainda, com no maximo 16 bits de cores:
@media (max-color: 16) {

[...]
}

color-index

Ele descreve o numero de entradas na tabela de cores do
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dispositivo. Se ele ndo possuir tabela de cores, entdo o valor é 0.

e Valor:;
e Media: visual;
e Aceita min/max: sim.

Por exemplo, para especificar que algumas regras serdo
aplicadas a todos os dispositivos com cores indexadas:

@media all and (color-index) {
[-..]
}

Dispositivos com, pelo menos, 2 cores indexadas:

@media (min-color-index: 2) {

[-..]
3

Ou incorporar uma folha de estilos para, somente, dispositivos
com menos de 256 cores indexadas:

<link rel="stylesheet" media="all and (max-color-index: 256)"
href="http://foo.bar.com/stylesheet.css">

device-aspect-ratio

Ele descreve a propor¢ao do display do dispositivo. O valor é
composto de dois numeros inteiros positivos, separados por um
caractere de barra ( / ). Isso representa a propor¢ao de pixels na
horizontal (primeiro termo) para pixels na vertical (segundo
termo).

e Valor:;
e Media: visual, tatil;

e Aceita min/max: sim.
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Por exemplo, para aplicar regras em dispositivos widescreen:

@media screen and (device-aspect-ratio: 16/9),
screen and (device-aspect-ratio: 16/10) {

[---1]
3

device-height

Ele descreve a altura do display do aparelho em pixels. Para
meios continuos, ¢ a altura da tela; para meios paginados, é a altura
do tamanho da folha de cada pagina.

e Valor:;
e Media: visual, tatil;
e Aceita min/max: sim.

Por exemplo, aplicar uma folha de estilo a um documento
quando visualizado em uma tela menor que 480px de altura:
<link rel="stylesheet"

media="screen and (max-device-height: 379px)"
href="style.css">

device-width

Ele descreve a largura do display do aparelho em pixels. Para
meios continuos, é a largura da tela; para meios paginados, ¢ a
largura do tamanho da folha de cada pagina. Obviamente,

comprimento ndo pode ser um valor negativo.

e Valor:;
e Media: visual, tatil;
e Aceita min/max: sim.
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Por exemplo, aplicar uma folha de estilo a um documento
quando visualizado em uma tela menor que 800px de largura:
<link rel="stylesheet"

media="screen and (max-device-width: 799px)"
href="style.css">

grid

Ele determina se trata-se de um dispositivo de grade ou um de
mapa de bits (bitmap). Se ele é baseado em grade (tal como um
terminal TTY ou um visor do telefone, com apenas uma fonte), o
valor é 1; caso contrario, é 0.

e Valor:;
e Media: todas;
e Aceita min/max: nao.

Por exemplo, para aplicar algumas regras a todos dispositivos
assim:

@media (grid) {

[---1]
b

Para aplicar um estilo em dispositivos méveis com display de
15 caracteres ou menos:

@media handheld and (grid) and (max-width: 15em) {
[...]
}

Note que a unidade em tem um significado especial para
dispositivos assim. Ja que a largura exata de um em nao pode ser

determinada, assume-se que lem ¢é a largura de uma célula da
grade horizontal e a altura de uma célula vertical.
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height

Altura, em pixels, da janela do navegador sendo usado. Para
meios continuos, ¢ a altura da viewport, incluindo o tamanho da
barra de rolagem; para meios paginados, ¢ a largura da "page box"
da impressora. O comprimento nao pode ser um valor negativo.

e Valor:;
e Media: visual, tatil;
e Aceita min/max: sim.

Por exemplo, especificar algumas regras CSS para dispositivos
com a altura da janela do browser em 300px:

@media screen and @media (height: 300px) {
[-..]
3

Ou com a altura menor que 600px:

@media screen and @media (max-height: 599px) {
[-..]
3

monochrome

Ele indica o numero de bits por pixel em dispositivos
monocromaticos (escala de cinza). Se ele ndao for monocromatico,
o valor € zero.

e Valor:;
e Media: visual;
e Aceita min/max: sim.

Por exemplo, para aplicar estilos em qualquer dispositivo
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monocromatico:

@media all and (monochrome) {
[...]
}
Para aplicar estilos em qualquer dispositivo monocromatico
com, pelo menos, 2 bits por pixel:
@media all and (min-monochrome: 2) {

[---1]
3

orientation

Ele indica se o dispositivo estd em modo "paisagem”
(landscape), quando a tela mais larga que alta; ou “retrato”
(portrait), quando a tela é mais alta que larga.

e Valor: landscape | portrait;
e Media: visual;
e Aceita min/max: ndo.

Entdo, para aplicar-se regras para dispositivos que estio no
modo paisagem, basta usar:

@media all and (orientation:landscape) {

[...]
}

resolution

Ele trata sobre a resolucdo (densidade de pixels) do dispositivo,
que pode ser especificada em pontos por polegada (dpi) ou por
centimetro (dpcm).

e Valor:;
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¢ Media: bitmap;
e Aceita min/max: sim.

Por exemplo:

@media (resolution: 72dpi) {
[-..]
}

@media (min-resolution: 118dpcm) {

[---1]
3

Uma <resolugdo> sem algum dos prefixos min- ou max-
nunca vai atuar em dispositivos com pixels nao-quadrados (non-
square pixels).

scan

Ele trata sobre o processo de escaneamento que um dispositivo
do tipo TV pode fazer.

e Valor: progressive | interlace;
¢ Media: tv;
e Aceita min/max: no.

Por exemplo, para aplicar uma folha de estilo apenas para
televisbes com escaneamento progressivo:

@media tv and (scan: progressive) {
[...]
}

width

Largura, em pixels, da janela do navegador sendo usado. Para
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meios continuos, ¢ a largura da viewport, incluindo o tamanho da
barra de rolagem; para meios paginados, ¢ a da "page box" da
impressora. O comprimento ndo pode ser um valor negativo.

e Valor:;
e Media: visual, tatil;
e Aceita min/max: sim.

Por exemplo, especificar algumas regras CSS para dispositivos
com a largura da janela do navegador em 640px:

@media screen and @media (width: 640px) {
[-..]
3

Ou com a largura menor que 768px:

@media screen and @media (max-width: 767px) {
[-..]
3

5.4 OPERADORES LOGICOS

Apesar de alguns dos operadores 16gicos de media queries ja
terem sidos mostrados em exemplos anteriores, para ficar claro
sobre sua existéncia, possibilidades e utilidade, conforme o W3C
(http://ow.ly/cQV1k), os Operadores Logicos de media queries sao:

e and e or;
e not ;
e only.

and e or

Varias media queries podem ser combinadas em uma lista
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(separada por virgulas) de consultas. Se uma ou mais das consultas
sdo verdadeiras, toda a lista é verdadeira; do contrario, ¢ falsa. Na
sintaxe de media queries, a palavra and expressa o operador
légico AND ea virgula expressa o operador logico OR.

Por exemplo:

/* Telas e impressfes coloridas */
@media screen and (color), print and (color) {

[---1]

not

O operador légico NOT ¢ indicado pela palavra not . A
presenca da palavra not no inicio da consulta nega o resultado;
ou seja, se a consulta de midia for verdadeira, sem o not ela
torna-se falsa (e vice-versa).

Os navegadores que suportam somente media types ndo
reconhecerdo essa palavra-chave e a folha de estilo associada,
portanto, nao sera aplicada. Exemplo:

<link rel="stylesheet" media="not screen and (color)"
href="style.css">

only

A palavra-chave only pode ser usada para esconder as folhas
de estilo de agentes de usuario mais antigos. Eles devem comegar a
processar as consultas de midia com only como se a palavra-
chave only nao estivesse presente.

<link rel="stylesheet" media="only screen and (color)"
href="example.css">
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55 VA QUEBRANDO SEU DESIGN EM
BREAKPOINTS BEM PENSADOS

Apesar de existir mais de uma dezena de pardmetros para
media queries, a verdade é que somente alguns poucos sdo usados.
Isso ocorre nao pela falta de cuidado ou competéncia no
desenvolvimento, mas principalmente devido ao fato de que as
necessidades atuais da maioria dos sites ndo requerem o uso de
muitos dos pardmetros. De fato, a maioria dos usados atualmente

dizem respeito a largura e altura do display e a orientagdo do
dispositivo.

Como foi visto anteriormente, ¢ possivel declarar regras CSS
especificas conforme o tamanho do dispositivo ou browser, por
meio dos parametros device-width e width (e seus prefixos).
Isso traz uma discussao importante sobre quais sdo os breakpoints
(ou "pontos de interrupg¢do”) mais eficientes. Quer dizer, os pontos
em que se devem tratar o web design de forma diferenciada para
que a experiéncia de quem estd visitando o site seja a melhor e
mais eficiente possivel.

Qual é o momento de parar de escrever regras CSS para uma
resoluciao e comegar para outra? Se estamos escrevendo estilos que
atendem a diversos tipos de devices, em qual momento,
especificamente, é o "limite da resolu¢ao" de um dispositivo e
inicio de outro? Em que momento ¢ preciso que uma sidebar seja
posicionada abaixo do contetido principal? Quando a largura do
dispositivo obrigado ao usuario scrollar, por exemplo. Isso

definiria um breakpoint!

Entdo, para ficar claro, breakpoints sio os delimitadores das
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regras de CSS para atenderem as diferentes especificagoes (feitas
por vocé mesmo, ao usar os pardmetros de media queries). Ou seja,
os pontos em que devemos utilizar estilos diferentes para tratar o
web design de forma diferenciada, fazendo a experiéncia de quem
esta visitando o site seja a mais proveitosa possivel.

Diferentes abordagens sobre breakpoints

Quando os estudos de web design responsivo estavam bem no
inicio, alguns desenvolvedores propuseram o uso de breakpoints
conforme a resolu¢do que determinados dispositivos tinham. Por
exemplo, @media only screen and (min-device-width
320px) and (max-device-width : 480px) para smartphones;

@media only screen and (min-width : 1224px) para
notebooks e desktops, e assim por diante.

Mal isso comegou e ja foi constatado que essa abordagem nao
funciona muito bem, ja& que, conforme sua evolugdo, ¢é
praticamente impossivel determinar qual device estamos usando,
conforme a resolu¢do no momento da visita ao site.

Portanto, ndo existe consenso sobre quais seriam os melhores
ou mais eficientes breakpoints em web design responsivo. Para
dizer a verdade, existe bastante discrepancia de opinides; alguns
chegando a afirmar que ndo seria preciso a especificacio de
breakpoints, mas, sim, o desenvolvimento de layouts que se
adaptariam a quaisquer resolugoes.

Para os que pensam de uma maneira diferentes, a preferéncia é
valer-se desse recurso para alterar a disposi¢ao do layout conforme
o dispositivo (ou largura do browser) que se esteja usando. Para
esses casos, existem posicdes diferentes sobre quais seriam os
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melhores (ou preferencialmente usados).

7

Realmente, ndo é possivel especificar um conjunto de
breakpoints que sejam os mais eficientes. Cada projeto web tem
suas proprias peculiaridades e pede uma implementacdo
diferenciada dos demais. Alguns tentaram chegar a um ponto de
partida genérico, especificando breakpoints-chave, que podem
facilitar o inicio de qualquer projeto. Veja alguns dos mais
conhecidos a seguir.

320 and up

Perceba que o uso de media queries da-se de forma crescente.
Ou seja, primeiro contemplando estilos para dipositivos com
resolugdes menores com  480px e 600px  (geralmente,
smartphones e netbooks), para depois abordar os de maior
resolucdo, como os tradicionais PCs e dispositivos com alta
resolucao (por exemplo, as Smart TVs mais atuais). Para saber
mais, acesse: http://ow.ly/cSIXX.

@media print { }

@media only screen and (min-width: 480px) { ... }
@media only screen and (min-width: 600px) { ... }
@media only screen and (min-width: 768px) { ... }
@media only screen and (min-width: 992px) { ... }
@media only screen and (min-width: 1382px) { ... }

@media only screen and (-webkit-min-device-pixel-ratio: 1.5),
only screen and (min--moz-device-pixel-ratio: 1.5),
only screen and (min-device-pixel-ratio: 1.5)

...}
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Less framework

Os proprios comentarios do Less framework ja ajudam bastante
a identificar para quais tipos de navegacdo as folhas de estilo foram
projetadas. Para saber mais, acesse: http://ow.ly/cSQIb.
/* Tablet Layout */

@media only screen and (min-width: 768px)
and (max-width: 991px) { ... }

/* Mobile Layout */
@media only screen and (max-width: 767px) { ... }

/* Layout largo de mobile */
@media only screen and (min-width: 480px)

and (max-width: 767px) { ... }

/* Retina display */

@media
only screen and (-webkit-min-device-pixel-ratio: 2),
only screen and (min-device-pixel-ratio: 2) { ... }

Os desenvolvedores definiram os breakpoints no que
chamaram de Tablet Layout , Mobile Layout , Layout largo
de mobile e Retina display (regras estas, obviamente,
somente para os poucos dispositivos que temos hoje que possuem
essa caracteristica).

Skeleton

O Skeleton é bem especifico ao propor breakpoints para
dispositivos levando em consideragdo, inclusive, a orientac¢do
usada no momento (landscape ou portrait). Quer dizer, um
planejamento da experiéncia do usudrio mais detalhado e bem
feito que, se bem usado, tem maiores chances de promover uma
boa experiéncia aos visitantes e garantir uma boa dose de
"agradabilidade". Para saber mais, acesse: http://ow.ly/cSQ78.
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/* Menor que 960 */
@media only screen and (max-width: 959px) { ... }

/* Tablet Portrait ao padrédo 960 */
@media only screen and (min-width: 768px)
and (max-width: 959px) { ... }

/* Todos tamanhos de mobile */
@media only screen and (max-width: 767px) { ... }

/* Mobile em landscape a tablet Portrait */
@media only screen and (min-width: 480px)
and (max-width: 767px) { ... }

/* Mobile em portrait a mobile em landscape */
@media only screen and (max-width: 479px) { ... }

Twitter Bootstrap

O Twitter bootstrap também teve o cuidado de projetar para
varios dispositivos usando as variagdes de orientagdo. Apesar de
conter menos breakpoints que o Skeleton, da conta do recado
tranquilamente (lembrando de que isso é o que vem por padrao e,
seja la em qual deles vocé esteja se inspirando, pode acrescentar ou
retirar quantos breakpoints quiser). Para saber mais, acesse:
http://ow.ly/cSLyw.

/* Telefones em landscape e abaixo */
@media (max-width: 480px) { ... }

/* Telefone em landscape a tablet em portrait */
@media (max-width: 767px) { ... }

/* tablet em portrait a landscape e desktop */
@media (min-width: 768px) and (max-width: 979px) { ... }

/* Desktop grande */
@media (min-width: 1200px) { ... }
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5.6 GERENCIAMENTO DE ERROS

Foram vistos quais os tipos possiveis de pardmetros para media
queries e como é possivel, por meio de operadores logicos, refinar
consultas a midias especificas. Mas, e quando as coisas dao errado?
E se, por acaso, ocorrer algum erro de sintaxe ou algum parametro
inexistente for especificado?

Tipos de midia desconhecidos serao avaliados como false .
Efetivamente, eles sdo tratados de forma idéntica para os tipos
conhecidos de midia que ndo correspondem ao tipo de midia do
dispositivo. Por exemplo, a consulta de midia unknown vai ser
avaliada como false , a ndo ser que unknown seja um tipo de
midia suportada.

Parametros de media queries desconhecidos

Os agentes de usudrio representardo uma consulta de midia
como not all quando algum dos seus paridmetros nio for
conhecido. Por exemplo:
<link rel="stylesheet" media="screen and (max-weight: 3kg)

and (color), (color)"
href="style.css">

A primeira consulta serd representada como not all e
avaliada como falsa; a segunda, como se a primeira nao tivesse sido
especificada.

Veja um outro exemplo que resultarda em not all e tente
compreender o motivo:

@media (min-orientation:portrait) {
[...]
}
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Adivinhou? O parametro orientation ndo admite prefixo
min- !

Valores desconhecidos em parametros de media
queries

Tal como acontece com parametros desconhecidos, agentes de
usudrio interpretam como not all quando um dos valores de
algum parametro especificado nao for conhecido. Por exemplo,
essas duas consultas seriam interpretadas como not all:

@media (color: 20example) {
[-..]
}

@media (min-width: -100px) {
[-..]
3

Media queries mal formadas (erros de sintaxe)

Os agentes de usudrio conseguem lidar com simbolos
inesperados encontrados ao analisar uma consulta de midia. Eles
leem até o final, observando correspondéncia de pares de () ,

1, {3, " e '',elidando corretamente com escapes.
Consultas de midia com tokens inesperados sdo interpretadas
como not all.

/* Aplicado somente a dispositivos "speech" */
@media (example, all,), speech {

[...]
}

/* Aplicado somente a dispositivos '"screen" */
@media &test, screen {

[...]
}
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/* Sem espaco entre "and" e "(" */
@media all and(color) {

[---1]
3

/* Ponto e virgula?! */

@media test;,all {
[...]

}

5.7 USO CONSCIENTE DE MEDIA QUERIES

Muita coisa foi vista sobre media queries. Evidentemente, nao
se espera que, em uma primeira lida de todo esse conteudo, tudo
seja entendido e absorvido. Na verdade, a melhor maneira para
aprender e fixar tudo isso é colocando alguns projetos em pratica!

Mas, mesmo antes de comecar a mexer com as fantasticas
media queries, é preciso levar em consideragdo algumas questdes
muito importantes sobre seu uso, tais como: se usar arquivos
externos ou ndo; a melhor maneira de usar breakpoints; se é
melhor comegar pelos tamanhos menores ou maiores etc.

Ha algum contetdo sobre isso circulando na web e, felizmente,
¢ possivel encontrar algumas consideragdes importantes no blog
do zomig (http://ow.ly/cTV4]). Vamos ver algumas delas.

Media queries em arquivos separados ou em um unico
arquivo

Segundo foi visto anteriormente, é possivel realizar consultas
de midia chamando folhas de estilo em separado, ou realizar a
diferencia¢io de estilos usando breakpoints dentro de um mesmo
arquivo:
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<link rel="stylesheet" type="text/css"

media="screen and (min-width:480px)"
href="480.css">
<link rel="stylesheet" type="text/css"

media="screen and (min-width:768px)"
href="768.css">

@media only screen and (min-width: 4860px) { ... }

@media only screen and (min-width: 768px) { ... }

Mas qual é a melhor maneira de usar? Chamar varios arquivos
externos, um para cada breakpoint, ou somente um arquivo com
todos breakpoints especificados? Na verdade, a resposta nao é tao
simples e ha algumas consideragdes a esse respeito.

Quando chamamos varios arquivos diferentes, é importante ser
levado em conta os browsers que nido oferecem suporte a media
queries, pois eles ndo baixardo os arquivos. Também, mesmo
quando hd um arquivo que ndo serd usado para algum tipo de
media, este é baixado de qualquer maneira.

Por exemplo, um iPad vai baixar o arquivo com (max-
width:700px) . Sobre essa questdo, existem prds e contras.

Prés em se usar 1 arquivo:

e Somente 1 requisicio HTTP;
e Mais dificil de se esquecer de atualizar.

Contras em se usar 1 arquivo:

e Tamanho do arquivo fica maior;
e A medida que o projeto cresce, a manuten¢io fica
mais dificil;

e Uso de solugdes JavaScript para funcionar em IE8
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para baixo.

Prés em se usar varios arquivos:

e Para navegadores que ndo suportam, o arquivo padrao
¢ menor;

¢ Organizagdo/manutenc¢ao ficam melhores.

Contras em se usar varios arquivos:

e Varias requisi¢oes HTTP;
e Mais facil de esquecer de atualizar algo.

Como o desenvolvimento para web nao ¢ feito de tecnologias
funcionando em separado e levando em conta que varias
requisicoes HTTP acabam sendo mais lentas do que somente um
arquivo de tamanho maior, a recomendagdo ¢ que seja usada
somente uma folha de estilos. Vale lembrar de que ndo ha uma
resposta unica, apenas uma recomendacdo. Sempre dependera
muito da sua situagao.

Media queries sobrepostas ou empilhadas

Apesar de ndo serem termos oficiais dentro do web design
responsivo, "sobrepostas’ e “empilhadas” traduzem bem as
possibilidades e situagdes que podem acontecer quando estamos
desenvolvendo sob a filosofia do responsive web design. Entao,
independentemente de usarmos um ou varios arquivos de estilo, o
fato é que é possivel, por meio dos breakpoints, sobrepor ou
empilhar as regras usadas.

Veja este exemplo:
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@media all and (min-width:500px) {
body {
background: blue;
font-family: serif;

}
}
@media all and (min-width:700px) {
body {
background: red;
color: #FFF;
}

Perceba que as especificagoes de media ndo sao mutuamente
exclusivas; quer dizer, se a viewport no momento do acesso for
800px, ambas as regras entrardo em agdo. Se isso for feito dessa
maneira, sem a devida consciéncia de qual efeito quer se obter, o
que conseguiremos, no final, ¢ muita dor de cabeca e horas a mais
de manutenc¢io do arquivo. Ndo ha problema em fazer isso, desde
que essa pratica seja algo consciente!

Também ndo é por que agora estamos usando media queries
no arquivo que as regras mais elementares de CSS deixam de valer.
Entdo, a cascata e a especificidade ainda estdo presentes! Supondo
um acesso com viewport de 800px, em um cddigo como esse, a
pagina serd renderizada com fundo azul em vez de vermelho:
@media all and (min-width:700px) {

body {

background: red;
color: white;

}

@media all and (min-width:500px) {
body {
background: blue;
font-family: serif;
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Para fins de organizagio, manutengio e facilidade de
entendimento da logica dos estilos que compdem o projeto,
geralmente é mais facil empilhar os breakpoints e separar as regras
devidamente, como em:

@media all and (min-width:500px) and (max-width:699px) {
body {

background: blue;
font-family: serif;

3

@media all and (min-width:700px) {
body {
background: red;
color: white;
font-family: serif;

Veja que, para que seja aplicada uma familia de fonte serifada
( font-family: serif ), foi preciso repetir o par
propriedade/valor, uma vez que as regras para um breakpoint
especifico ndo entram em agdo para outro. Para as regras genéricas,
que devem entrar em a¢do sempre, o recomendado é deixar fora de
um declaragio de media.

Proés da sobreposicéo:

e Tamanho de arquivo menor (nido é preciso repetir
regras);

o Fécil de atualizar regras compartilhada (ja que sdo
declaradas s6 uma vez).

Contras da sobreposicio:
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e Arquivos maiores, que tendem a ser mais complexos e
de dificil manutencao;

e Imagens  substituidas/escondidas em  partes
posteriores do codigo continuam sendo baixadas por
navegadores baseados em WebKit.

Proés do empilhamento:

e Browsers somente baixam imagens condizentes ao
breakpoint atual.

Contras do empilhamento:

e Arquivos maiores, ja que algumas regras sdo repetidas
em varios breakpoints;

o Em atualizagdes, é mais facil de esquecer de atualizar
regras repetidas em alguns breakpoints.

Sobrepor estilos pode deixar o c6digo mais enxuto, mas sua
manutenc¢ido e entendimento ficam mais complicados. Empilhar
deixa o céddigo maior, mas mais simples (embora algumas vezes
repetido). Quando os estilos entre os breakpoints sdo bastante
diferentes (site muito diferente para mobile do que para desktop,
por exemplo), é aconselhado empilhar; do contrario (casos mais
comuns), sobrepor.

Versoes antigas do IE: comentarios condicionais ou
JavaScript?

Para versoes do Internet Explorer anteriores a 9, ndo ha
suporte para media queries (por essa vocé ja esperava!). Para a

4

maioria dos projetos no Brasil, ainda é importante dar suporte
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para, pelo menos, IE7+. E preciso, entdo, fazer isso de alguma
maneira. Para tanto, é possivel usar comentarios condicionais ou
alguma solucao JavaScript.

Em rela¢ao aos comentdrios, no préprio blog da Microsoft ¢é
possivel encontrar solugdes para especificar estilos para Windows
Phone (http://ow.ly/cTZ9i). Um exemplo seria:
<link rel="stylesheet" media="all" href="global.css">
<link rel="stylesheet" media="all and (max-width: 700px)"

href="mobile.css">
<!--[if IEMobile 7]>

<link rel="stylesheet" media="all" href="mobile.css">
<![endif]-->

Ou:

<link rel="stylesheet" media="all" href="global.css">
<link rel="stylesheet" media="all and (min-width: 700px)"
href="desktop.css">

<1--[if (1t IE 9)&(!IEMobile 7)]>

<link rel="stylesheet" media="all" href="desktop.css">
<![endif]-->

Quanto a solugdes JavaScript, existem muitas, mas algumas das
mais conhecidas e usadas sio:

e Respond : suporte somente os parametros min-
width e max-width , mas é bastante eficiente no que
se propoe.

e css3-mediaqueries.js : é mais pesado e mais lento
do que o outro, mas suporta mais pardmetros de
media queries.

Naio se esquega que, para que os arquivos nao sejam executados
também em navegadores de qualidade, é preciso condicionar sua
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chamada:

<!--[if (1t IE 9)&(!IEMobile 7)]>
<script src="assets/js/respond.min.js"></script>
<![endif]-->

Prés de comentarios condicionais:

e Funciona sem JavaScript;
¢ Todos os prds de media queries em varios arquivos.

Contras de comentarios condicionais:

o Usa somente 1 estilo para IEs antigos;
e Todos os contras de usar media queries em varios

arquivos.

Pros de solugdes JavaScript:

e Varios breakpoints para IE (inclusive mudando em
tempo real);

e Todos os prés em se usar 1 s6 arquivo para media
queries.

Contras de solugdes JavaScript:

e Nio funciona quando o JavaScript esta desabilitado;
o Todos os contras em se usar 1 s arquivo para media
queries.

No Brasil, infelizmente, a porcentagem de uso de IE abaixo do
9 ainda ¢ alta. Usar solugdes JavaScript para o problema de nio
suporte a media queries em [E8 para baixo certamente torna a vida
do desenvolvedor mais facil, e a maioria usa (ou deveria usar)
algum script de alerta para atualizagdo do navegador quando se
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trata de uma visita a partir dos antigos Internet Explorers!
Conheca bem seu publico para saber quais navegadores sao
usados.

5.8 MEDIA QUERIES NA PRATICA

E hora da aplicagdo prética de alguns dos conceitos de media
queries vistos! Como vocé deve se lembrar, o site de exemplo ja
conta com muitas caracteristicas de um site responsivo, tendo
imagens (e videos) flexiveis e a maioria das dreas de conteudo
possuem largura variavel, conforme a resolugao da viewport.

Entretanto, ainda nao ha aplicagdo de media queries. Entdo, o
site fica "espremido” quando visto em determinadas resolugoes.
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Se nada fosse feito, ainda assim seria uma solu¢ao parcialmente
aceitavel, ja que o conteudo ainda seria completamente acessivel,
independente da resolugdo. Entretanto, como ja foi mostrado, por
meio de media queries, nés podemos planejar melhor como sera a
experiéncia dos visitantes, alterando (exibindo ou ocultando) a
disposi¢ao dos elementos, conforme a experiéncia que se queira
oferecer.

Por exemplo, quando a resolugdo do navegador no momento
da visita for de largura de até 640px, o site ndo serd apresentado
em colunas, mas, sim, com o conteiddo principal vindo em
primeiro lugar (légico) e a sidebar embaixo. Para tanto, é preciso
acrescentar algumas linhas de CSS ao final do atual arquivo do site
de exemplo, criando um breakpoint que contemple resolucdes de
até 640px :

@media all and (max-width: 640px) {

.content-main {
float: none;

.content-sidebar {
float: none;

Com isso, sempre que a resolu¢ao do navegador do dipositivo
usado for menor ou igual a 640px, a divisdo de coluna principal e
coluna secundaria ndo mais existira no site, sendo apresentado em
uma sd sequéncia.
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Na verdade, o fato de o menu de navegagao principal estar
sendo apresentado em duas colunas pode ser um contratempo
para quem acessa usando uma resolucio bem pequena. E possivel
resolver inserindo o seguinte trecho de cédigo antes da media
querie mostrada anteriormente:

@media all and (max-width: 320px) {

.main-nav 1li {

float: none;
width: auto;

Coédigo que garantira a seguinte renderizagao:
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Pensando bem, talvez o fato de as noticias serem apresentadas
em duas colunas também nao contribua para uma boa experiéncia
dos visitantes. E possivel alterar isso no breakpoint para resolucio
de até 640px, que fica assim:

@media all and (max-width: 640px) {
.content-main {
float: none;

}

.last-content-call {
float: none;
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width: auto;

.content-sidebar {
float: none;

Isso resultard em:
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Como vocé verda depois que fizer alguns projetos e praticar
bastante, o mais dificil ndo é codificar sites responsivos. O
verdadeiro desafio é fazer um bom planejamento de cada um dos
sites para diferentes ranges de resolugdes para garantir que, em
cada um deles, o visitante tenha uma boa experiéncia de uso,

independentemente de qual dispositivo esteja usando.

Sera que a melhor forma de vencer esse desafio é encarar o
mobile em primeiro lugar?
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CapiTuLO 6

TOPICOS DE WEB MOBILE

O caminho tragado por meio das técnicas para se fazer um
bom web design responsivo foi emocionante! Foram vistas muitas
das estatisticas que provam que o desenvolvimento responsivo nao
¢ uma mera tendéncia, como sugerem alguns.

Depois, vimos os trés pilares do web design responsivo: layout
fluido, imagens (e outros recursos) flexiveis e media queries.
Sabendo usar essa trinca poderosa, certamente vocé esta preparado
tecnicamente para lidar com web design responsivo.

Mas, como foi alertado no fim do capitulo anterior, o desafio
maior ndo é dominar sua parte técnica, mas é saber como, quando,
se, onde e ser capaz de explicar todos os porqués de se usar uma ou
outra técnica responsiva.

6.1 O QUE E MOBILE FIRST?

Uma abordagem importante para se ter um bom web design
responsivo é Mobile First! Mobile First (ou Movel Primeiro),
criada por Luke Wroblewski (http://ow.ly/dPqs2), é uma
metodologia de desenvolvimento web que preconiza o dever de
primeiro planejar para dispositivos mdveis e, so6 depois,
aumentar os possiveis dispositivos até se chegar ao desktop (e
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além). Em termos mais simples, do menor para o maior.

Atualmente, ja temos muita diversidade de dispositivos, desde
os moveis (phones, smartphones, tablets), passando pelos
especializados (eReaders, TVs etc.), até os mais tradicionais
(desktops, laptops, netbooks). E um dos desafios do
desenvolvimento web moderno (e profissional) é dar suporte a
todos eles e aos que ainda estdo por vir.

E por isso que essa abordagem é tdo eficiente: comecar com
mobile e projetar com melhoramento progressivo (progressive
enhancement) permite abranger todos os devices. Qualquer
dispositivo com acesso a web serd capaz de acessar o site e ter uma
experiéncia funcional. Em seguida, é possivel permitir que essa
experiéncia seja melhorada e otimizada para o contexto do
dispositivo que esta sendo utilizado, usando dete¢ao de recurso,
carregamento condicional de scripts, media queries (capitulo
anterior) e outras técnicas.

Projetar, levando em conta Mobile First, requer uma revisao
profunda e fundamental de uma péagina e, mais importante, exige
uma revisio mental. Nao se trata de uma solugdo rapida e
milagrosa; pelo contrario, Mobile First demanda um planejamento
cuidadoso, tempo e uma execugao séria e com disciplina — vocé ja
deve ter imaginado depois das tltimas palavras, que ¢ algo dificil.

Pode parecer assustador no comego, mas depois que vocé
internaliza sua filosofia, as recompensas adquiridas sio enormes!
Em vez de ter de criar interagdes totalmente novas toda vez que
um novo dispositivo sai, basta otimizar a experiéncia para o novo
contexto sem ter de reinventar a roda (e virar madrugadas) para

isso.
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6.2 POR QUE MOBILE FIRST?

E absolutamente comum que aconteca um profundo e quase
sintomatico estranhamento quando temos o primeiro contato com
a abordagem Mobile First. Afinal, antes dessa historia toda de web
design responsivo, o jeito "normal” de se elaborar designs para web
era comegar um wireframe de 960px e, somente quando o design ja
estivesse pronto, comegar a pensar em outros pontos do projeto.

Depois que tivemos contato com o responsive design, o
préximo passo seria reduzir as propostas de layout quando o de
960px estivesse pronto. Por que, entdo, fazer o contrario? Por que
pensar em focar o desenvolvimento para telas pequenas, touch e
outras restri¢coes, antes mesmo da versio desktop? Ha varias
vantagens, tais como as que Luke Wroblewski mostra em seu
excelente livro, Mobile First (http://ow.ly/dmxcd), que sao:

e Estar preparado para o crescimento explosivo e novas
oportunidades mobile emergentes (85% dos telefones
vendidos em 2011 vieram com browser);

e Obriga vocé a se concentrar e focar nas principais
caracteristicas de seus produtos e sistemas (o que fazer
quando se perde 80% do espago em tela?);

o Permite-lhe proporcionar experiéncias inovadoras por
meio de novas tecnologias (geolocaliza¢do, eventos de
toque etc.).

A principal, talvez, seja o fato de a abordagem Mobile First
for¢a-lo a se focar no que é mais importante e essencial dentre as
funcionalidades de seu projeto web. Afinal, quando se trata de um
acesso feito por meio de um dispositivo mével, as condi¢oes de uso
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e as necessidades sdo bem diferentes do acesso feito por meio de
outros tipos de dispositivos.

Nao que seja necessiario extirpar os conteudos e
funcionalidades que serdo apresentados no desktop. Mas é uma
abordagem que obriga a dar prioridade ao mais dificil, a0 mais
limitado.

Veja alguns pontos interessantes que podem elucidar sobre o
porqué de Mobile First ser a abordagem mais eficiente para um site
responsivo.

6.3 NOTAS GERAIS SOBRE MOBILE FIRST

De maneira geral, as pessoas que usam dispositivos mdveis
ficam com "um olho no gato e outro no peixe"; ou seja, estdo
realizando outras atividades, enquanto usam seus devices. Isso diz
muita coisa sobre as diferencas de planejamento para mobile e em
relagdo ao foco e objetividade necessarios.

Existem determinados perfis de uso mobile: Pesquisar;
Explorar/Divertir; Check in/Status; e Editar/Criar. Esses perfis
(que serdo mais bem explicados mais a frente) fazem parte de seu
ponto de partida para a definigdo de sua estratégia mobile, baseado
em qual destes seu publico-alvo primario encaixa-se e o que seu
site/sistema deve proporcionar.

Trés dos pontos mais importantes em relagdo aos sites para
dispositivos moveis sdo: foco no contetdo, foco no conteudo e
foco no conteudo. Se conseguir atender aos 3, praticamente
metade de seu trabalho estara feito!
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As pessoas precisam conseguir acessar diferentes dreas de um
site de maneira facil e intuitiva. Portanto, seja qual for o perfil em
que se enquadre seu publico, prover um sistema de navegacao
igualmente focado e intuitivo é sempre uma boa pedida.

Ao tratar-se de experiéncias moéveis, a performance tem
importincia ainda maior, j4 que as pessoas esperam que sites
mobile sejam tao rapidos quanto os vistos no desktop (ou mais!). A
performance e otimizac¢ao na web, em especial no contexto movel,
¢ fator decisivo de sucesso e crescimento de um negdécio online.
Em seu artigo 14 fatos sobre performance Web e otimizagoes
(http://ow.ly/e0Coh), Sérgio Lopes lembrou bem de alguns fatos a
esse respeito:

o Paraa Amazon, 1 segundo a mais no carregamento da
pagina custa 1,6 bilhao de délares por ano;

e O trafego do Yahoo! aumenta 9% a cada 400
milissegundos de melhora na velocidade;

e Ao cortar 2,2s da landing page do Firefox, a Mozilla
aumentou o numero de downloads em 15%;

e Um experimento do Google aumentou o
carregamento de 0,4s para 0,9s e o trafego de buscas
caiu 20%;

e A Microsoft mostrou que 2s a mais de laténcia no
Bing diminufam o faturamento em 4,3%;

e Uma diminui¢do de 6s para 1,2s na pagina do
Shopzilla aumentou as vendas em 12%;

e 50% dos usuarios mobile abandonam um site se ele
nao abre em até 10s (e 3 em cada 5 nao voltam mais);

e Desde 2010, o Google considera a velocidade de
carregamento dos sites no ranking de buscas.
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Por dltimo, caso vocé ainda esteja pensando que ganhara seus
visitantes apostando todas suas fichas em design — aqui, design
sendo usado no sentido que consta no diciondrio, um conjunto de
técnicas e de concepgdes estéticas aplicadas a representagio
visual de uma ideia ou mensagem —, entdo vocé ainda nao
entendeu muita coisa sobre projetar para mobile. Na verdade,

ainda tem muito a aprender sobre a web em si!

E evidente que web design é imprescindivel e um bom trabalho
nesse campo do desenvolvimento sempre garantiu uma melhora
na experiéncia do usudrio e no uso do site. Entretanto, nao ¢ algo a
ser considerado primariamente.

Excetuando-se rarissimos casos, web sites ndo sdo feitos de
design, mas de contetido! Por isso, aposte na simplicidade quando
projetar para dispositivos méveis. E sério!

6.4 COMO AS PESSOAS USAM DISPOSITIVOS
MOVEIS?

Perfis de uso

Nao ¢ preciso ser um grande observador para saber que as
pessoas utilizam dispositivos moéveis de maneiras diferentes das
que usam dispositivos mais "tradicionais”. Porém, ja que, neste
livro, estamos tratando de conhecimentos técnicos especificos, o
mero fato de saber sobre esse comportamento diferente nio
contribui muito.

E preciso mais detalhes sobre ele, um conhecimento mais
aprofundado sobre como as pessoas usam esses dispositivos e, a
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partir disso, projetar e planejar melhor a experiéncia mobile para
cada um dos projetos web de que vocé fara parte.

Saiba, entdo, que existem determinados perfis quando o
assunto é comportamento em dispositivos moveis. Por meio de
uma série de estudos e observagdes, foram encontrados quatro

principais perfis de uso nos dispositivos moveis:

e Pesquisar (urgente, local): pessoas que precisam de
uma informacao, seja ela qual for, de maneira urgente
(informagdo esta frequentemente relacionada a
localizagdo fisica atual da pessoa). Por exemplo: "Do
ponto em que estou agora, onde posso encontrar
farmacias proximas?".

o Explorar / Divertir (entediado, local): pessoas que
tém algum tempo ocioso e querem aproveitar para
procurar alguma forma de distragdo ou diversao. Por
exemplo: "Enquanto espero nesta fila, vou procurar
informacdes sobre os dltimos lancamentos do
cinema".

e Check in / Status (repeti¢ao, microtarefas): para os
mais "antenados” e/ou que precisam ficar atualizados
caso informacgdes que lhes siao importantes sejam
alteradas. Exemplo: "Preciso saber imediatamente se o
status do meu pedido foi atualizado".

o Editar / Criar (mudan¢a urgente, microtarefas):
quando ¢é preciso realizar uma tarefa importante que
tenha de ser feita o mais rapido possivel. Por exemplo,
ajustar uma informagdo incorreta que uma pessoa
tenha publicado em seu blog.
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Entdo, por meio deles, é possivel conhecer melhor e saber
como as pessoas fazem uso de seus dispositivos. Conhecer esses
perfis de uso permite que um melhor planejamento de seu projeto
web seja feito, sempre com o objetivo de focar em seu publico-alvo
para proporcionar uma melhor experiéncia de uso do site ou
sistema web, independentemente do device que ele esta utilizando.

Dois exemplos interessantes sdao os do Basecamp e Flickr que,
por meio de uma série de estudos e analises de estatisticas,
conseguiram mapear quais as a¢des mais importantes que as
pessoas mais usam frequentemente. A partir disso, projetaram a
experiéncia mobile de seus sites para focar quase que unicamente
nas tarefas que as pessoas precisam e querem realizar.

[ Back | 'XDA Board Emeriti flickr oot
IxDA Volunleers Activity You Contacts Maore
3 W Know now t t 2 in K
—~ Messages »
NS S posts Recent activity >
£ To-Dos N Upleads from your contacts sew >
5 0 lists
Today's interestingness »ew >
Ees ey
_ -~ Milestones > Pholos taken nearby >

0 upcoming

t —_=| Writeboards 4
0 documents

Yeu're using Basecamp mebile. Switch fo_standard

fleckrcam | Phora spp | rapont Ebisa | Sian out

Decisdo acertadissima, pois, como mostrado nos perfis de uso
anterior, o publico dos servicos mostrados como exemplo
precisam de agilidade e foco nas tarefas que pretendem executar!

Hora e lugar
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Além desses perfis de uso de dispositivos mdveis, também foi
possivel avaliar outras informagdes importantes, como hora e lugar
em que as pessoas costumam usar seus smartphones
(http://ow.ly/dnNuz):

e 84% usam em casa;

e 80% usam em tempos variados de inatividade durante
o dia;

e 74% usam enquanto esperam em filas ou por algum
compromisso;

¢ 69% usam enquanto estdo fazendo compras;

¢ 64% usam no trabalho;

e 62% usam enquanto estdo assistindo TV;

¢ 47% usam enquanto se deslocam.

Estatisticas interessantissimas, ja que, para grande parcela dos
desenvolvedores que tém contato com web design responsivo e
Mobile First pela primeira vez, desenvolver para dispositivos
moveis remete a sites para executivos de empresas, investidores,
instituicoes financeiras e afins.

As estatisticas sobre horarios de uso também sdo de grande
importincia. Afinal, é mais do que evidente o fato de que as
pessoas usam seus diversos devices, de modo diferente e em
horarios variados. Tomando por base uma série de estatisticas
fornecidas pelo Pocket (http://ow.ly/dnOT0) — servico web que
permite salvar artigos do interesse para que possam ser lidos
posterioremente — em dispositivos Apple, é possivel ter uma boa
nocao do que se esta querendo dizer.
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Artigos lidos no computador

1 2 3 4 5 6 7 8 % 10 11 12 1 2 3 & 5 & 7 8 9% 10 1 12

Artigos lidos no smartphone

1 2 3 & 5 6 7 8 9 10 11 12 1 2 3 & 5 6 7 8 % 10 11 12

Artigos lidos no tablet

1 2 3 4 5 6 7 8 % 10 11 12 1 2 3 4 5 6 7 &8 % 10 1 12
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Sobreposigdo de artigos lidos no computador, smartphone e tablet

No smartphone, por exemplo, ha picos em:

e 6am: bem cedo, na hora do café da manha;

¢ 9am: inicio do expediente para muitas pessoas;

e 5pm — 6pm: fim do expediente, volta para a casa;

¢ 8pm — 10pm: horario nobre (no sofd), hora de ir para
a cama.

Ja os maiores picos de tablet acontecem em horarios
considerados mais descontraidos e sem maiores compromissos e
afazeres. 8pm — 10pm, depois de um dia de trabalho inteiro,
provavelmente ja tomou-se banho, o jantar ja foi servido e as
criancas estdo distraidas. Em suma, é um momento mais tranquilo.

Com base nas informagdes sobre hora e lugar em que as
pessoas mais usam seus dispositivos moveis, é possivel fazer um
planejamento mais acurado sobre a estratégia do produto ou
servico online que se queira criar ou aprimorar.

Pense no seguinte: quais seriam os horarios mais indicados
para atualizagdes de graficos e noticias para um publico-alvo de
investidores? Ou qual seriam os melhores horarios para
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atualizacdes naquele seu superaplicativo de fofocas sobre
celebridades?

6.5 O CONTEUDO E O REI

Certamente vocé ja deve ter escutado ou lido a célebre frase: O
contetido € o rei, mesmo antes de ter contato com essa histéria toda
de web design responsivo e mobile first. De tanto repetida e
divulgada na internet, ja ndo se conhece sua autoria. De nada
adiantaria o site mais bonito e usiavel do mundo se o conteudo
fosse inutil, vazio e/ou confuso.

Quando o assunto ¢é desenvolvimento web com foco em
dispositivos moveis, é preciso ter atencdo redobrada quanto a isso.
Mais do que nunca, agora ¢ necessario dar énfase total ao conteudo
e tarefas mais comuns que os frequentadores do site ou sistema
fazem ou podem querer fazer. Quando o acesso é movel, nao ha
espaco para firulas, elementos que ndo agreguem nada a
experiéncia de uso, menus inuteis ou quaisquer outros tipos de
complicadores!

Na verdade, essa maxima deve ser levada em conta no
desenvolvimento de qualquer site; mas, em mobile, esteja
realmente atento a isso! Seus visitantes realmente vao querer ver o
que seu site tem a oferecer nos primeiros segundos de sua visita. E
caso encontrem algo diferente do contetido que estdo procurando
ou querendo, tenha certeza de que a taxa de rejeicao de seu site
aumentara.

6.6 PADROES DE NAVEGACAO MOBILE
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Tudo bem, a esta altura vocé ja deve ter internalizado a
importancia maior do conteido em seus sites. Depois disso, é
preciso garantir que o esquema de navegacao também esteja bem
projetado, pronto para atender as necessidades dos visitantes
prontamente, de maneira eficiente, agradavel e sem dificuldades.

Apesar de o web design responsivo ser algo relativamente
novo, alguns padrdes de navegacdo ja foram sistematizados. Brad
Frost (http://ow.ly/dy56A) fez um étimo trabalho em organizar a
maioria deles, elencando prés e contras de cada abordagem.
Organizagao esta apresentada de maneira resumida a seguir.

Top nav

Uma das solugdes mais faceis de implementar para a navegagao
¢ simplesmente manté-la no topo. Por causa de sua facilidade de

realizacdo, essa abordagem é encontrada em muitos (talvez a
maioria) dos sites responsivos.

TimKadlec.com

musings of a random nature

home archives feed twitte

TimKadlec.con

musings of a random

LN Media Query & Asset Downloading Tests e

A
Feury 210 2012
s

‘When you're building a responsive site, there will undoubtedly be times
when you need to change & background image, or when you need to hide
an image for a specific resolution range. Unfortunately if you're not

Media Query & Asset careful, this can lead to multiple images being downloaded even when
Downloading Tests they aren’t being used. A few people—including Jason Grigshy, Greg
Rewis and Aaron Mentele—have dene some excellent testing about how
‘When you're building a respansive images are downloaded when media queries are involved. So far, the tests
site, there will undaubtesly be times ‘have been condueted using manual methods. There is absalutely nothing

when you need to change

wrong with that, but T wanted to find a way to make the testing more
background image, or when you nead

Pros:

e Fécil de implementar;
e Nao € preciso JavaScript;
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o Sem necessidade de malabarismos CSS.

Contras:

¢ Pode ocasionar problemas de altura;

e Nao escalavel;

e Pode ocasionar problemas com os links muito
proximos.

Ancora no rodapé

Esta solucdo mantém a lista de navega¢do no rodapé do site,
enquanto o cabecalho contém um link de ancora simples
apontando para a navega¢ao no rodapé.

CHERRY NOIR

GREY GOOSE

Pros:

Facil de implementar;
e Nao ¢ preciso JavaScript;

Sem necessidade de malabarismos CSS;

Unico botio no cabecalho.

Contras:
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e A navegagdo por ancora pode desorientar algumas
pessoas;
e Alguns podem considerar a solu¢ao nao elegante.

Menu de sele¢ao

Uma maneira de lidar com menus de navegagao é transforma-
los em uma lista de links em um menu de selegdo para telas
menores. Isso evita os problemas da abordagem Top nav, e é uma
maneira inteligente de economizar espago em tela.

AN T MER BE B

s

RESPONSIVE RESPONSIVE
DESIGN.

| BELIEWE THAT AL CINTENT 06 THE WER S109LY E€ ACTEESLE 1O ANYINE
UEING LNY KON 07 DEALE B9 ACEEES THE INTERNET
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Pros:

e Naio ocupa espago em tela;
e Mantém toda a interagdo no cabegalho;
o Facilmente reconhecivel.

Contras:

o Dificil de estilizar elementos select ;
o Potencialmente confuso;

e Submenus podem parecer estranhos;
o Ha necessidade de JavaScript.
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Alternancia

Essa abordagem ¢ semelhante a Ancora no rodapé, mas, em vez
de saltar para baixo, para uma dncora na parte inferior da pagina, o
menu abre no préprio local. E uma abordagem de boa aparéncia e
é relativamente facil de implementar.

Pros:

¢ Mantém a interacdo em um s6 local;

o Elegante;
e Facilmente escalavel.

Contras:

e Performance (ao realizar a animacio do slide);
e Precisa de JavaScript.

Slide a esquerda

O menu de navegacdo é acessado por um icone do menu que,
quando acessado, exibe as op¢des do menu por meio de uma
animacao de slide que comega a esquerda, movendo o contetido

150 6.6 PADROES DE NAVEGACAO MOBILE
E-book gerado especialmente para Lairton CArpes - lairtonc@gmail.com



principal para a direita.

X,

PrusTE————— |- e

\ “

KEEPING HIS WORD
Putting Amerivans back 1o work

Pros:

e Nao ocupa espago em tela;
¢ Mantém a interacdo em um s6 local;
e Boa aparéncia.

Contras:

o Técnica relativamente avangada;
e Naio escala muito bem;
e Potencialmente confuso.

Somente no rodapé

Essa navegacao é semelhante a Top nav, s6 que sem a ancora
no cabegalho.
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Pros:
» Naio ocupa espac¢o no cabecalho.
Contras:

e Dificil de encontrar e acessar o menu (deve-se
percorrer todo o conteudo).

Navegacao Pull Down

Revela o menu de navegagdo em um movimento de slide, que
empurra o restante do conteudo para baixo.
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i T-Mobile = 16:51 @ 78% =t

¥ Pull Down for Navigation

Pull Down for Navigation

Demo Home Portfolio

See the tutorial here

Pellentesque habitant morbi tristique

senectus et netus et malesuada Contact

fames ac turpis egestas. Vestibulum

torter quam, feugiat vitae, ultricies Dribbble A Longer Na...
eget, tempor sit amet, ante. Donec eu
libero sit amet quam egestas semper.
Aenean ultricies mi vitae est. Mauris
placerat eleifend leo.

¥ Pull Down for Navigation

Pull Down for Navigation
Pellentesque habitant morbi tristique Demo
senectus et netus et malesuada
fames ac turpis egestas. Vestibulum See the tutorial here
tortor quam, feugiat vitae, ultricies

Pros:
e Sexy!;-)
e O movimento de slide top-down ja é uma convengao
em smartphones.
Contras:

e Técnica relativamente avancada;
e Precisa de instrugdo de uso (geralmente, um label).

Consideracgoes sobre padroes de navegacao mobile

Foram apresentadas algumas das abordagens mais comuns
quando falamos em sistemas de navegacao para sites que se valem
de web design responsivo. Certamente, nido foram apresentadas
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todas e, como o assunto ¢ novo, sugestoes de melhorias e novas
abordagens serdo desenvolvidas, propostas e discutidas. O
importante é tentar chegar o mais préximo possivel do objetivo de
aliar navegacdo acessivel, espaco em tela e facilidade de uso (o que
nao é uma tarefa simples).

Caso esteja interessado em como ¢ possivel implementar cada
uma dessas abordagens, ¢ indicado o artigo Responsive menus:
enhancing navigation on mobile websites (http://ow.ly/dyb4x).

6.7 10 PRINCIPIOS DE DESIGN PARA
INTERFACES MOBILE

O consultor de mobile Jonathan Stark (e o nome Stark, por si
s6, ja diz muito sobre sua capacidade) elaborou 10 principios de
design de interface moével (http://ow.ly/dJnk8), que sdo bastante
conhecidos. Eles serdo apresentados a seguir, de forma sucinta.

Primeiro: mentalidade movel

Devido as diferencas entre mobile e desktop, é imperativo que
vocé faga uma imersao na mentalidade moével antes de comegar.

o Seja focado: mais ndo é melhor. Edite suas features
impiedosamente. Vocé vai ter de deixar algumas
coisas para fora.

* Seja tnico: saiba o que faz com que seu aplicativo seja
diferente e amplifique isso. H4 muitos peixes no mar
de aplicativos moveis. Se ndo hd nada de especial em
sua aplicagao, por que alguém iria queré-la?

e Seja  encantador:  dispositivos = moveis  sdo
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intensamente pessoais. Eles sdo nossos companheiros
constantes. Aplicativos que sao amigaveis, confidveis e
divertidos sdo uma delicia de usar e as pessoas vao
tornar-se muito ligadas a experiéncia.

e Seja atencioso: desenvolvedores de mobile muitas
vezes concentram-se no que seria divertido
desenvolver, no seu prdéprio modelo mental do
aplicativo ou seus objetivos pessoais. Estes sdo bons
lugares para comegar, mas vocé tem de colocar-se no
lugar de seus usudrios se vocé espera criar experiéncias
envolventes.

Segundo: contexto movel

A imagem do profissional ocupado, correndo pelo aeroporto
com um saco na mao e um smartphone no outro é o que muitas
pessoas tém em mente quando se pensa sobre o contexto mdvel.
Certamente, este ¢ um contexto; mas nao ¢ o unico.

Para comecar a colocarmo-nos na pele das pessoas que usam
os sites e apps que desenvolvemos, é preciso considerar 3 grandes
contextos moveis: entediado, ocupado e perdido.

o Entediado: ha muitas pessoas usando seus
smartphones no sofd de casa. Nesse contexto, as
experiéncias imersivas e deliciosas, voltadas para uma
sessdo de maior tempo de uso, sio uma grande
possibilidade. Ainda assim, interrup¢des sdo
altamente provaveis. Entdo, tenha certeza de que seu
aplicativo pode continuar de onde o usudrio parou.
Exemplos: Facebook, Twitter, Angry Birds, navegador
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web.

Ocupado: este é o cenario "atravessando o aeroporto”.
A capacidade de realizar microtarefas de forma rapida
e confidvel com uma mdo em um ambiente agitado ¢
critica. Lembre-se de que o usudrio terda a "visiao de
tanel" nesse contexto, entdo objetivos claros e design
arrojado sdo importantes. Exemplos: Triplt, e-malil,
calendario, internet banking.

Perdido: os usudrios que estdo no transito, em
ambientes desconhecidos ou em ambientes familiares,
mas interessados em algo ao redor, enquadram-se
nessa categoria. Nesse contexto, a conectividade e a
bateria sdo grandes preocupagdes, entdo vocé deve
oferecer algum nivel de suporte offline e ser
econdmico com a utiliza¢ao de geolocalizagdo e outros
gargalos de bateria. Exemplos: Mapas, Yelp,
Foursquare.

Para maiores informagdes, dados e estatisticas a esse respeito,

relembre sobre os perfis de uso de dispositivos moveis vistos

anteriormente.

Terceiro: orientacdes gerais

Diferentes aplicagoes exigem diferentes abordagens, design e

técnicas. Dito isso, a natureza inerente de um dispositivo

touchscreen de bolso sugere varias diretrizes globais, ou seja, as

coisas que sempre importam.

e Responsividade: capacidade de resposta ¢é

absolutamente critica. Se o usudrio faz algo, sua
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aplicagao deve reconhecer a interacao
instantaneamente. Note-se que a capacidade de
resposta e velocidade ndo sdo a mesma coisa. Tudo
bem se certas operagdes levarem tempo. Apenas
certifique-se de que o usuario saiba que as coisas estao
funcionando.

o Polidez: polidez é extremamente valiosa. Em virtude
da natureza de "companheiro constante” da relagdo
com os smartphones, preste muita aten¢do nos
pequenos detalhes. Isso sera notado e apreciado!

e Dedos: com o advento das interfaces touchscreen,
todo mundo esta sempre falando "toque nisso" e
“toque naquilo”. Na realidade, é para o polegar que
precisamos projetar. A menos que o usudrio esteja
interagindo com seu smartphone com as duas maos, é
quase impossivel a interagdo com outro dedo qualquer
e, mesmo quando se mexe com as duas maos, o mais
provavel é digitar com os dois polegares. Polegares sdo
o padrao.

¢ Alvos: devido a uma série de estudos sobre o tamanho
e forma do polegar, parece que o nimero magico para
os elementos de UI amigdveis ao polegar é de 44 a 50
pixels. Existem muitas excegdes, mas esta é uma regra
geral. Vocé também deve estar consciente sobre onde
colocar um target em relagdo aos outros (caso
existam). Por exemplo, colocar o botdo "Apagar”
(backspace) ao lado do botio de envio em um
aplicativo SMS seria uma ma ideia.

o Conteudo: a revolugdo das interfaces de toque é que

elas permitem interagir diretamente com os
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conteudos. Isso remove abstracdes (como mouse e
trackpad) e estd mais de acordo com a forma como
nossos cérebros funcionam. Uma crianga de 2 anos
consegue usar um tablet sem dificuldade, mas um
laptop ja é um mistério. Aproveite o poder intuitivo
da interface de toque, minimizando "dificultadores"
(botdes, abas, caixas de sele¢do, sliders e assim por
diante) sempre que possivel e colocando o conteido
sempre em foco.

o Controles: quando ¢ preciso adicionar controles, tente
coloca-los na parte inferior da tela (em outras
palavras, sob o conteudo). Pense em uma maquina de
somar, uma balanca de banheiro ou até mesmo um
computador: os controles estio abaixo do visor. Se
nao fosse, seria mais complicado de ver o que esta
acontecendo com o conteudo, enquanto usamos.

Quarto: modelos de navegacao

Ha uma abundancia de modelos de navegacdo inovadores para
aplicativos modveis. Mas se vocé estiver tendendo a usar um dos
modelos comuns, certifique-se de escolher o que faz mais sentido
em sua aplicagao.

Mais a esse respeito, leia novamente sobre padrdes de
navegac¢do mobile na se¢do Padroes de navegagdo mobile.

Quinto: inputs do usuario

Digitagao é complicado até mesmo nos melhores dispositivos,
entdo, vocé deve fazer o que puder para tornar esse tipo interagio
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mais facil para as pessoas. Por exemplo:

e Ha cerca de uma duzia de variacdes de teclado em
smartphones populares (texto, numero, e-mail, URL,
dentre outros). Considere cada um dos seus campos
de entrada e certifique-se de exibir o teclado que sera
mais util para a entrada de dados que esta sendo feita.

e Corretores ortograficos podem ser tdo divertidos
quanto frustrantes. Considerar cada um dos seus
campos de entrada e decidir quais devem estar ativos
(como autocorregio, autocapitalizacdo e
autocomplete).

e Se seu aplicativo precisa de muita digitacao, vocé deve
garantir que o teclado no sentido horizontal
(landscape) esteja preparado para dedos "gordinhos".

Sexto: gestos

Um dos aspectos mais emblematicos de interfaces modernas de
toque ¢ que elas suportam gestos para interacdes. Gestos sao
realmente muito legais e uteis, mas hd vdrias coisas que vocé
precisa levar em consideragao.

o Invisibilidade: gestos sdao invisiveis, por isso sua
descoberta é um problema. Vocé tem que decidir
como revelar sua existéncia para o usudrio. Uma das
abordagens mais inteligentes é como na dos iPads
promocionais expostos em lojas de varejo da Apple.
Quando uma pagina é carregada pela primeira vez, as
areas de rolagem fazer um rapido "scroll reverso" até

sua posi¢do padrio. Isto imediatamente convida a um
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gesto subito do wusudrio sem ter de indicar,
explicitamente, quais sdo as areas de rolagem.

e Duas maos: muitos gestos multi touch requerem o uso
das duas maos. Isso é particularmente evidente em
aplicativos de mapas do iOS que usam o gesto de
"abrir pinga" para aumentar o zoom. Mas se, por
exemplo, vocé estda viajando em wuma cidade
estrangeira com um café em uma mao e o telefone na
outra, essa é uma limitagao irritante. O Android tem
uma abordagem melhor sobre essa questdo, incluindo
botdes de zoom in e zoom out préximos ao mapa.

e Bom de ter: na maioria dos casos, gestos podem ser
considerados como "bom de se ter’, mas ndo sdo
criticos. E como alguns tipos de atalhos de teclado:
usuarios avan¢ados vao ama-los, mas a maioria das
pessoas sequer sabem que estdo la.

e Sem substituicdo: ainda nao existe um padrao
comum para gestos; por isso, é muito cedo para a
maioria dos aplicativos descartarem controles visiveis
que podem ser usados com um unico dedo.

Sétimo: orientagio

A orientagdo portrait é, de longe, a mais popular. Por isso,
otimize primeiro para esse caso. Se seu aplicativo precisa de muita
digitacao, vocé deve dar suporte a orientagdo landscape para as
pessoas poderem acessar o teclado maior.

Quando a orientagio muda inesperadamente, isso é
desorientador! Se vocé acha que seu aplicativo sera usado por
longos periodos de tempo (por exemplo, o Kindle Reader),
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considere a adi¢do de uma trava de orienta¢do diretamente no
aplicativo.

Oitavo: comunicagoes

o Fornega feedback: fornega feedback imediato para
cada interagao. Se vocé nao fizer isso, o usudrio nao
vai saber se o aplicativo travou ou se erraram o
alvo/interagdo que tentaram alcangar. Ele pode ser
tatil ou visual. Se o usudrio tiver solicitado uma agao
que vai levar um longo tempo, apresente um
indicador de loading para que saibam que a solicitagdo
foi enviada e esta sendo processada.

e Alertas modais: alertas modais sdo extremamente
agressivo e invasivos para o fluxo do usudrio. Assim,
vocé s6 deve usa-los quando algo estiver seriamente
errado. Mesmo assim, tente atenuar a intensidade,
mantendo a linguagem reconfortante e amigéavel.
Lembre-se de ndo usar alertas modais para mensagens
do tipo "Para sua informagao".

o Confirmagées: quando vocé tem de pedir a alguém
para confirmar uma ac¢do, é aceitdvel exibir um
didlogo de confirmagdo modal, como "Tem certeza de
que deseja excluir este projeto?”. As confirmagdes sdo
menos invasivas do que alertas, porque elas aparecem
em resposta a uma ac¢do do usudrio e, portanto, em um
contexto até esperado. Lembre-se de fazer com que o
botao padrdo seja a escolha mais segura da caixa de
didlogo para ajudar a evitar inadvertidas agoes
destrutivas.
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Nono: inicializa¢ao do aplicativo

Quando uma pessoa volta para seu aplicativo depois de ja o ter
usado antes, vocé deve retomar as operagdes exatamente onde ela
parou. Isso dara a ilusio de velocidade e contribue para uma
sensacao geral de capacidade de resposta.

Se possivel, a tela de inicializagdo exibida quando o aplicativo é
iniciado (ou acessado) deve ser uma tela desprovida de conteudo,
apresentando somente o logo ou alguma imagem. Qualquer coisa
que pareca interativa (como botdes, links, icones, contetdo), criara
frustragdo ao convidar para um interacgao falha.

\

Resista fortemente a tentagdo de colocar elementos ou
materiais de branding na tela de inicializagao. Eles fazem as pessoas
sentirem-se como se estivessem vendo um anudncio e eles
ressentem-se com isso, tendendo a ir embora.

Décimo: primeiras impressoes

e Seu icone: ele tem de competir por aten¢ao em um
mar de outros icones. Sendo esse o caso, pense nisso
mais como um cartdo de visitas do que uma obra de
arte. Seja literal: mostre o que seu aplicativo faz. Use
uma silhueta forte e opte por um minimo de textos.
Um icone polido sugere um aplicativo polido, entdo
vale a pena dedicar tempo sério e dinheiro para fazé-lo
direito.

e Primeiro lancamento: o primeiro langamento é uma
situagdo para encantar ou decepcionar. Se alguém fica

confuso ou frustrado ao tentar familiarizar-se com seu
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aplicativo, entao vai abandond-lo o mais rapido que
conseguir. Se ele fornece funcionalidades complexas,
vocé pode querer incluir um "Dicas e Truques" ou
algumas telas com orientagdes gerais. Note que essas
dicas nao servem para substituir um bom projeto. Se
vocé encontrar-se criando um monte de texto de
ajuda, ¢ um forte indicativo de que a UI de sua
aplica¢ao precisa de um retrabalho.

6.7 10 PRINCIPIOS DE DESIGN PARA INTERFACES MOBILE 163
E-book gerado especialmente para Lairton CArpes - lairtonc@gmail.com



CapPiTuLO 7

CONTINUANDO SEUS
ESTUDOS

Eis que vocé chegou ao ultimo capitulo, sdo e salvo! Para
ajudar no aprimoramento de seus conhecimentos, foi feita uma
compilacdo de recursos sobre web design responsivo que,
certamente, vai render muitas e muitas horas de estudos!

7.1 LIVRO A WEB MOBILE

Sérgio Lopes publicou um livro, também pela editora Casa do
Codigo, que aprofunda em vérios outros assuntos de mobile e
responsivo. O livro A web mobile (http://sergiolopes.org/livro-
web-mobile/) trata de assuntos como eventos JavaScript para
touchscreen; como lidar com telas retina; RESS; conditional
loading; usabilidade em mobile e muito mais.

E um 6timo complemento a este livro se vocé quer entrar de
vez no desenvolvimento web responsivo para dispositivos méveis.
Altamente recomendado!

7.2 ARTIGOS/TUTORIAIS
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Ler artigos e tutoriais é a base para manter-se atualizado sobre
o que acontece no mundo da responsividade. Confira algumas
boas referéncias e continue os estudos!

Considerations for mobile design: behavior

O artigo Considerations for mobile design: behavior
(http://ow.ly/e0r9U) traz informagdes de carater importantissimo
sobre o comportamento no ambiente mobile, diferencas entre
formas de interagdo, Uls mobile e mais. Leia!

Convert a menu to a dropdown for small screens

Nos padroes de navegacao mobile (secao Padroes de navegagio
mobile), vocé viu que uma das técnicas é transformar o menu em
uma lista de links em um de selecdo para telas menores. No
Convert a menu to a dropdown for small screens
(http://ow.ly/dUNa6), vocé vai saber, passo a passo, como realizar
esse efeito.

Design process in the responsive age

O artigo Design process in the responsive age
(http://ow.ly/e0kZV) aborda pontos muito interessantes sobre o
processo de design para sites com web design responsivo. Vale a
pena dar uma olhada, pois o planejamento de um projeto é uma de
suas principais e imprescindiveis etapas!

Hiding and revealing portions of images

Em  Hiding and  revealing  portions of  images
(http://ow.ly/eOprm), vocé vai aprender técnicas mais avancadas de
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apresentacdo de imagens em web designs responsivos e como
ocultar determinadas partes de imagens quando for mais
adequado.

Optimizing your email for mobile devices with the
@media query

No tutorial Optimizing your email for mobile devices with the
@media query (http://ow.ly/dUNmd), vocé aprenderd como tornar
seus e-mails para mobile usando media queries. Afinal, é
importante garantir mensagens e newsletters responsivos para uma

experiéncia mobile completa.

Responsive data tables

No tutorial Responsive data tables (http://ow.ly/dUN5f), vocé
conhecera algumas ideias excelentes sobre como tratar tabelas e
dados tabulares em projetos com web design responsivo.

Responsive Workflow

Em Responsive workflow (http://ow.ly/e0xEK), vocé vai
encontrar a proposta de uma metodologia sobre como planejar,
desenvolver e langar projetos responsivos. E uma leitura
interessante que pode ser a base fundamental de seus projetos a

partir de agora!

The mobile playbook

The mobile playbook: o guia do executivo ocupado para vencer
no mercado para celular (http://ow.ly/e0AK3), da Google, ¢ um

livro interativo com informagdes preciosas sobre o mundo de
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dispositivos moveis, marketing mobile, consideragdes, dicas e
estatisticas sobre como vencer no mercado mével.

7.3 BOOKMARKLETS

Um bookmarklet é um trecho em JavaScript que é armazenado
como uma URL que pode ser salvo nos favoritos de qualquer
navegador. E interessante que vocé tenha alguns também para o
desenvolvimento com web design responsivo.

Viewport Resizer

O Viewport Resizer (http://ow.ly/yypRs) atualmente é um dos
melhores bookmarklets relacionados a testes de responsividade.
Ao ser ativado, uma barra superior é mostrada no site e permite
que o tamanho da viewport seja redimensionado em dimensdes
predefinidas. Para mais informagdes, assista a um screencast feito
por este que vos escreve: http://ow.ly/yyq2z.

Dimensions Toolkit

Com o mesmo intuito que o Viewport Resizer, mas com mais
opgoes e fluidez de uso, o Dimensions Toolkit (http://ow.ly/yyqdd)
¢ realmente uma Otima ferramenta para testes responsivos! Pode
ser usada como um plugin (pago) do Google Chrome ou por meio
de um enderego web préprio (gratuito).

Media Query Bookmarklet

Ao ativar o Media Query Bookmarklet (http://ow.ly/dUO7c),
ele analisa os arquivos CSS incluidos da pagina atual e cria uma
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série de declaragdes de media query que sdo mostradas na tela em
tempo real, enquanto vocé redimensiona a janela do navegador.

Responsive Design bookmarklet

O Responsive Design Bookmarklet (http://ow.ly/e0kvR)
permite que vocé crie um bookmarklet em tempo real para testes
com web design responsivo. Defina os tamanhos que gostaria de
realizar seus testes e salve-o personalizado para uso futuro.

Yubi

O espago util de tela de pessoas em dispositivos moveis é mais
restrito; entdo, uma das boas praticas é oferecer elementos de
interagdo maiores. Ao ativar o Yubi (http://ow.ly/yyqtP), uma
marcagao segue o ponteiro do mouse, mostrando qual é o tamanho
médio de um dedo para que se possa mensurar melhor as
intera¢des mobile em um site — em 2 versodes: dedo comum e dedo

gordinho! ;-)

7.4 ESBOCO E PLANEJAMENTO

Ja que, a partir de agora, vocé s6 trabalha com web design
responsivo e Mobile First, seus esbocos também devem sofrer uma
alteracdo para acompanhar esta nova fase. Simplesmente escolha
um dos mostrados e comece a desenhar!

A simple device diagram for responsive design
planning

A simple device diagram for responsive design planning
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(http://ow.ly/e0g0w), como sugere o préprio nome, é um diagrama
simples para ser usado no planejamento de web design responsivo,
mostrando uma régua com as principais resolucdes dos devices
mais usados no mundo.

Responsive design sketchbook

Que tal um caderno quadriculado especialmente feito para
planejamento de web designs responsivos? Esta ¢, justamente, a
proposta do Responsive design sketchbook (http://ow.ly/dUMHD9).
Por um prego acessivel, é possivel adquirir esse caderno espiral
com 50 paginas para o seu planejamento.

Responsive web design sketch sheets

Responsive web design sketch sheets (http://ow.ly/dPHIf) é um
conjunto de modelos demarcados, indicando varios tamanhos de
tela, para o planejamento e esbogo das telas em sites responsivos
serem bem rapidos.

UX sketching and wireframing templates for mobile
projects

UX sketching and wireframing templates for mobile projects
(http://ow.ly/dSBKO) é um conjunto de 28 folhas para esbogos e
wireframes em PDF para diversas plataformas, dentre as quais
estdo: Android, BlackBerry, iOS (iPad and iPhone), Meego,
Symbian, webOS e Windows Phone 7.

7.5 FERRAMENTAS
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Agora que vocé ja sabe bastante coisa sobre web design
responsivo, ¢ importante acrescentar no seu kit pessoal algumas
ferramentas para ajudar com o desenvolvimento responsivo.

Fluid grids

Ja foram mostrados vérios frameworks que possuem grids
fluidos para desenvolvimento de sites responsivos. Mas, e se vocé
quiser ter o seu proprio grid? Com  Fluid Grids
(http://ow.ly/dUOKD), essa tarefa sera mais facil do que vocé
imagina: somente especifique quantas colunas, o tamanho de cada
uma e o espa¢o entre elas e pronto, faga o download de seu grid
personalizado!

PXtoEM

PXtoEM (http://ow.ly/e0j9U) ¢ uma tabela interativa de
conversao de pixels para outras unidades, como EMs, porcentagem
e pontos. Possui alguns valores predefinidos e permite a inser¢ao
de valores-base para a conversao.

resizeMyBrowser

No resizeMyBrowser (http://ow.ly/dUNNr), vocé encontra
botdes com as resolugdes mais comuns (dos dispositivos mais
populares) que, ao serem clicados, abrem uma nova janela com
aquele tamanho escolhido.

The responsive calculator

Obviamente, vocé lembra-se da férmula magica do web design
responsivo (secdo A formula mdgica do web design responsivo).
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Mas, caso tenha alguns problemas/dificuldades com calculos, The
responsive calculator (http://ow.ly/e0eDr) ¢ uma ferramenta
imprescindivel para vocé, ja que se trata de uma espécie de
calculadora especifica para responsive web design, ajudando a
converter pixels para porcentagens.

7.6 INSPIRACAO

Agora que vocé ja sabe bastante sobre web design responsivo, é
de interesse observar alguns projetos, exemplos de sites e recursos
ja desenvolvidos e/ou baseados na responsividade.

Media queries

Uma das primeiras e mais conhecidas galerias de sites
responsivos, no Media queries (http://ow.ly/eOyev) ¢ possivel
acompanhar projetos responsivos de excelente qualidade.

Mobile UI patterns

Se vocé esta comegando agora, ou mesmo se ja estd dentro do
mundo do desenvolvimento mobile, gostara bastante de conhecer
o Mobile UI Patterns (http://ow.ly/eOyyt). Ele apresenta solugdes
de UI para mobile separadas por categorias.

7.7 JAVASCRIPT PURO

Em alguns casos, solu¢des em JavaScript puro também sdo uma
6tima pedida para a solugdo de problemas com web design
responsivo.
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Adapt.js

Adapt.js (http://ow.ly/dUOSy) ¢ um JavaScript muito leve
(menos de 1KB quando minificado) que determina qual arquivo
CSS deve ser carregado antes de o navegador processar uma
pagina. Se o navegador ¢ redimensionado, Adapt.js simplesmente
verifica a nova largura e prové apenas o CSS necessario, quando
necessario.

foresight.js

foresight.js (http://ow.ly/e0rEY) prové a informagao que diz se
o dispositivo que estd fazendo o acesso é capaz de visualizar
imagens em alta resolugdo (como o iPad 3* geragao, por exemplo)
antes da imagem ser solicitada no servidor.

Respond

Respond (http://ow.ly/dPGhQ) é um polyfill que faz com que
IE6-8 reconhecam min-width e max-width para o uso de media
queries.

Retina images

Retina images (http://ow.ly/e0duN) automaticamente serve
imagens em alta resolu¢ao para dispositivos que possuem retina
display. Seu uso ¢ bastante simples e, para os sites que querem se
valer deste extra, realmente vale a penal!

7.8 PLUGINS JQUERY

E possivel, sim, fazer bons sites usando somente HTML e CSS
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(pelo menos no nivel atual dessas tecnologias). Mas fato é que,
para proporcionar experiéncias realmente marcantes e
envolventes, um toque de JavaScript (JS) faz-se necessario. Como,
ndo por acaso, jQuery é a biblioteca JS mais usada no mundo,
entdo, seguem alguns plugins relacionados a web design
responsivo.

Camera

Camera  (http://ow.ly/dPCg6) permite fazer slideshows
responsivos incriveis. Conta com loading, miniaturas, opgdes e
callbacks. Seguindo o estilo jQuery de ser, ¢ simplissimo de usar.

FitText

FitText (http://ow.ly/dPB4V) torna a propriedade CSS font-
size flexivel. Utilize este plugin em seu projeto para conseguir
titulos escaldveis da largura total do elemento-pai.

Flexslider

Flexslider (http://ow.ly/dU3YO0) é outro excelente plugin para
slideshows responsivos. Funciona com marca¢ao simples; da
suporte a varios efeitos de animagdo, sliders multiplos, API,
callbacks e tudo o mais que um plugin completo possui.

Isotope

Isotope (http://ow.ly/eObNM) é um excelente plugin que, além
de reorganizar elementos na tela (com um efeito bem interessante)
em tempo real, conforme o tamanho da janela do navegador,
permite também usar opgdes de filtragem para os elementos que
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estdo sendo apresentados.

scrolldeck

O scrolldeck (http://ow.ly/dPEjn) permite fazer sites e
apresentagdes com "decks rolantes"; ou seja, vocé clica em um link
e a pagina rola até o ponto especificado.

Supersized!

Supersized! (http://ow.ly/dPEHZ) permite slideshow de
imagens em tela cheia, seja qual for a resolugdo usada por quem
acessa o site.

TinyNav.js

Nos padroes de navegagao mobile (secao Padroes de navegagio
mobile), vocé viu que uma das técnicas é transformar o menu em
uma lista de links em um de selecao para telas menores. O
tinyNav.js (http://ow.ly/e0clI) serve justamente para isso!

Wookmark

Wookmark (http://ow.ly/e0cfE) detecta o tamanho da janela do
navegador que esta realizando o acesso e, a partir disso, rearranja
os elementos da pdgina em colunas. Na pratica, ¢ uma alternativa
mais "enxuta” ao plugin Isotope.

7.9 TESTES DE RESPONSIVIDADE

Existem diversas ferramentas pela web afora que auxiliam a
fazer os testes de seus web designs responsivos, tornando a tarefa
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de verificar como as coisas estdo ficando em diferentes resolugdes
de maneira mais pratica. Confira algumas.

Demonstrating responsive design

Demonstrating Responsive Design (http://ow.ly/dULxj) permite
visualizar como um site fica visto em um celular — em landscape e
portrait —, tablet — também com as 2 orientagdes — e desktop,
alterando as visualizacdes de forma interativa.

Responsive play

Responsive Play (http://ow.ly/dSD1b) ¢ uma ferramenta
brasileira muito interessante: ela ajuda bastante a tarefa de checar o
desenvolvimento com web design responsivo ao permitir visualizar
uma animacdo de uma viewport, estendendo-se conforme uma
faixa de largura e tempo definidos por quem a usa.

Responsive web design testing tool

Com Responsive web design testing tool (http://ow.ly/dUNFe), é
possivel visualizar qualquer site nas larguras de 240, 320, 480, 768
ou 1024 pixels. Bastante util e economiza um bom tempo por
mostrar todas as "versdes" simultaneamente.

Screenfly

A partir de uma URL informada,  Screenfly
(http://ow.ly/e0cUU) permite escolher a visualizagdo de um site
em diversos tipos de dispositivos (desktop, tablet, mobile e TV),
inclusive com variagdes das principais resolu¢des/modelos de cada
um.
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Screenqueri.es

Screenqueri.es (http://ow.ly/e0dh6) é uma ferramenta de testes
de sites em varias resolugdes para os adoradores de pixel perfect.
Além de permitir visualizar o site em diversas resolugoes
predefinidas pelos modelos de aparelhos mais conhecidos, permite
também arrastar largura e altura para ver como o site apresenta-se
dentro de um grid de marcagdo. Muito bom para testa-lo em varios
breakpoints diferentes.

7.10 TEMPLATES E FRAMEWORKS

Depois de ja ter aprendido bem os principios e técnicas do web
design responsivo, vocé pode querer agilizar os projetos usando
modelos ou frameworks responsivos. Veja os melhores e mais
usados no mundo, estude cada um deles e encontre o que melhor
se adequa ao seu estilo.

1140 CSS grid

1140 CSS grid (http://ow.ly/dPJwl) encaixa-se perfeitamente
em um monitor de 1280px e, em monitores menores, torna-se
fluido e adapta-se a largura do navegador. A partir de certo ponto,
ele usa media queries para servir uma versio moével que,
essencialmente, empilha todas as colunas para que o fluxo de
informacao ainda faca sentido.

320 and up

320 and up (http://owly/dPLxU) é um dos modelos para
design responsivo mais conhecidos. Além das caracteristicas mais
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6bvias (como layout fluido, imagens flexiveis etc.), ele tem a
vantagem de agradar aos que gostam de LESS e SASS para mexer
com o CSS, e ja vem com Modernizr e Selectivizr.

Foundation

Foundation (http://ow.ly/dQqdG) autointitula-se o mais
avangado framework responsivo de front-end do mundo. Seu
poderoso sistema de grid é feito com SASS, assim como seus
elementos de Ul e demais caracteristicas. Ja conta com alguns add-
ons, como templates HTML, icones de fontes, tabelas responsivas e
mais.

Frameless

Frameless (http://ow.ly/dPIZS) ¢ um grid feito para designs
responsivo com colunas de largura fixa, ou seja, em vez de tudo ser
fluido, dependendo da resolu¢do, mais ou menos colunas sido

exibidas na tela. Seu slogan é: "Adaptar coluna por coluna, nio
pixel por pixel".

Initializr

Initializr (http://ow.ly/e0AjK) é um gerador de templates para
HTMLS5 para ajudar a comegar a iniciar novos projetos. O kit
conta com HTML5 Boilerplate em combinagio com Twitter
Bootstrap, jQuery e Modernizr. Ele gera um modelo limpo
personalizdvel com apenas o que é preciso para comegar o projeto.
Altamente recomendado!

inuitCSS$S
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O inuitCSS (http://ow.ly/dPKio) é um framework para design
responsivo que conta com uma série de plugins para breadcrumb,
dropdown, navegagao, dentre outros.

Responsive grid system

Responsive grid system (http://ow.ly/e0z2M) é uma maneira
rapida, facil e flexivel de criar web sites responsivos. Seu sistema de
grids é realmente facil de entender e usar por meio de uma
marcagao simples e rapida.

Skeleton

Skeleton (http://ow.ly/dPID6) é uma cole¢ao de arquivos CSS e
JS que forma uma série de componentes de Ul para ajudar a
desenvolver rapidamente sites que sdo bem vistos em qualquer
resolucao.

Twitter bootstrap

Twitter bootstrap (http://ow.ly/dPHWq) é um framework
completo para front-end. Possui diversos componentes de UI,
plugins JavaScript e um grid responsivo que agilizard bastante o
desenvolvimento de seus projetos futuros.

Para mais informacdes sobre esses e outros frameworks
responsivos, confira o artigo A look at responsive CSS frameworks
(http://ow.ly/yyqNn).

7.11 PALAVRAS FINAIS

Ndo deve ser nenhuma surpresa que as técnicas e
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conhecimentos mostrados no livro sdo tio dinidmicos e mutaveis
quanto a prépria web! Entao, nada de achar que agora vocé é o Sr.
(ou Sra.) Responsividade.

Vocé estd apenas comegando a jornada e, como diria
Morpheus, ha uma diferenca entre conhecer o caminho e trilhar
o caminho.

Bons estudos!
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